
Kampaně, akce pro veřejnost, 
spolupráce s partnery

Podzimní škola NSZM ČR, Kopřivnice, 4.11.2009

1



…. podmínky pro uskutečnění kampaně

…. příprava kampaně

….. úspěchy kampaně

…... vyhodnocení kampaně

DozvDozvííte sete se…….?.?
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NeefektivnNeefektivněějjšíší zpzpůůsob zapojensob zapojeníí veveřřejnostiejnosti……

• pořádání osvětových kampaní – Den Země, NDBÚ, Světový den 
bez tabáku, ETM, Dny zdraví, 30 dní pro NNO

• a dalších akcí
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PoPořřááddááme akce  ve spoluprme akce  ve spoluprááci s parteryci s partery……

4



AKCE V RÁMCI KAMPANĚ:

• počet akcí: 78 

• vynaložené zdroje: cca 342 000,- Kč

• zúčastněných: cca 2 500 osob

AKCE MIMO KAMPANĚ: 

• počet akcí: 4 

• vynaložené zdroje: cca 50 000,- Kč

• zúčastněných: cca 210 osob

Statistika za rok 2009:Statistika za rok 2009:
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Děkuji za pozornost

Monika Kubešová

Koordinátorka Zdravého města 

Litoměřice a MA 21

monika.kubesova@litomerice.cz
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