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Uvod

Zastupitelstvo mésta Jihlavy usnesenim &. 421/16-ZM vzalo na védomi Strategii pro kulturu, volny ¢as
a cestovni ruch ve mésté Jihlavé 2017-2024 (dale jen Strategie). Na pracovnich jednénich s tvlrci
Strategie bylo ujednano, Ze do dubnového ZM bude pfedloZen plan realizace strategie, ktery bude
probihat standardnim mechanismem tvorby dil¢ich akénich pland na kaidy rok a postup
implementace bude pribéiné vyhodnocovan. Prvni akéni plan je pfedkladan ve dvouletém vyhledu
nebot vétSina projektd startuje ,od nuly” a vétSina vystupl tohoto akéniho planu ma horizont
dokonceni aZ v roce 2018.

Je duleiité podotknout, Ze pofizenim Strategie se Statutarni mésto Jihlava pfihlasilo k progresivnim
méstiim v Ceské republice, ktera si jsou védoma vyznamu kultury, kulturniho turismu a cestovniho
ruchu pro vlastni rozvoj.

At si to pfipustime nebo ne, mésto Jihlava je v tvrdé (byt neviditelné) soutézi s ostatnimi mésty nejen
v regionu, ale vrdmci celé CR. Mésta musi vytvéiet takové podminky, aby ldkala nové obyvatele,
mladé vzdélané lidi, kvalifikovanou pracovni silu i turisty. Na atraktivitd mésta se kromé jinych
ukazatell vyrazné podili kvalita kulturni, sportovni a volnoCasové nabidky, kvalita vzdélavani a kvalita
vefejného prostoru. Vech téchto oblasti se Strategie dotyka a snazi se je uchopit.

Samotny proces tvorby vzniku Strategie, ktery zapojil celou $kdlu aktérd v oblasti kultury a
cestovniho ruchu, miie byt vzorem pro dalsi mésta a je dileZitym vkladem do realizace i jistym
druhem zdvazku. Proces jasné ukazal, Ze do napliiovani Strategie jsou pfipraveni se zapojit dalsi
subjekty ve mésté, coZ vyrazné zvyiuje ,redlnost” celého zaméru.

Pro prvni dva roky prace na strategii byly vybrany nejen ty opatfeni a projekty, které jsou nezbytné
pro nastartovéni agendy, ale i ty, které vytvaieji novd partnerstvi a prostor pro zapojeni dalich
aktérd. Vsechny vybrané projekty byly peclivé vybrany, aby pfinesly dopady, které bude moiné
zméfit a vyhodnotit (viz Méfitelné vystupy a ocekavané dopady Akéniho planu 2017-2018 )

v e

Profilace lJihlavy jako metropole Vysoliny nutné znamena aktivnéjsi roli mésta mimo jiné i ve

vytvifeni podminek pro rozvoj kultury a cestovniho ruchu. Tato proaktivnéjéi role pfinasi pfirozené
i nezbytné naklady, viz niZe v sekci Naklady na realizaci Akéniho planu 2017-2018 .

Pfedkladany akéni plan je pfedevsim podkladem pro manaZery jednotlivych oblasti Strategie, ktefi jej
budou realizovat. Jednotlivé projekty jsou vzajemné provazané a vyZaduji koordinaci napfic tfadem
MMJ. Ridici struktura akéniho planu je popsdna v sekci Naplfiovéni a Fizeni Akéniho planu.

Implementacni faze Strategie

Uspé3na realizace strategie je dlouhodobym procesem. Pfedklddany akéni plén je prvni fazi tohoto
procesu:

2017 -2018 Faze | - Nastartovani agendy

Personalni zajisténi realizace strategie (pfijeti manazera kultury na OSKT a
manazera cestovniho ruchu na KP). Realizace pilotnich projektt, navazani
spoluprace s partnery, tvorba navaznych koncepci a studii, zajisténi zakladnich
kapacit pro realizaci strategie, propagace strategie, nastaveni shéru dat a méreni
dopadd strategie.




2019- 2020 | Faze Il - Dlouhodoby model fizeni a koordinace

Nastaveni dlouhodobého udrzitelného modelu fizeni a koordinace kultury a
cestovniho ruchu, koncepcéni priprava a start souvisejicich investi¢nich projekt(

2021 - 2024 | Faze lll - Realizace klicovych infrastrukturnich projektt

Dokonéeni / realizace vlajkovych infrastrukturnich projektd, vyhodnocovani
dopad( strategie

Méfritelné vystupy a oéekavané dopady Akéniho planu 2017-2018

Nasledujici pfehled prezentuje projekty akéniho planu a jejich vystupy a otekavané dopady.
Jednotlivé projekty jsou podrobnéji rozpracovany v sekci Projektové listy v ndvaznosti na opatfeni
(dle Casové osy) vCetné vazby na opatfeni Strategie.

Jednotlivé projekty a jejich vystupy lze rozdélit do nize uvedenych 4 kategorii, ¢lenéni vychazi
z ocekdvanych dopadu a cil( projektd.

Akcni plan si klade za cil dosdhnout téchto méfitelnych vysledkd do konce roku 2018, Na zakladé
vysledk( této prvni faze bude naplanovéana daldi implementaéni faze strategie pro léta 2019 -2020.

1) Zajisténi lidskych a odbornych kapacit pro implementaci strategie
Strategie prindsi z ¢asti zcela novou agendu, jejiz naplfiovani neni mozZné zajistit v ramci
stdvajicich kapacit na dradé MMJ. NiZe uvedené projekty maji za cil posilit pracovni a
odborné kapacity, zvysit know-how uvnitf Ufadu a vytvofit tak podminky pro tspésné
naplriovdni Strategie.

Manazer strategie

Pozice manazZera strategie je zékladni podminkou Uspésné realizace akéniho planu. Hlavnim
manazerem strategie bude manazer kultury (MK), ktery bude Gzce spolupracovat s manaZerem
cestovniho ruchu.

Vystup: na zakladé vybérového fizeni bude nejpozdéji od dubna 2017 zajisténa pozice manazera
strategie, povéfeny pracovnik (profesional v oboru) koordinuje implementaci strategie, je
zodpovédny za realizaci akéniho planu a realizuje vybrané projekty.

Manazer cestovniho ruchu

Pozice manazera cestovniho ruchu (déle jen CR) je spoleéné s manaZerem strategie nezbytnou
podminkou realizace akéniho planu. ManaZer cestovniho ruchu (déle jen MCR) bude tzce
spolupracovat s manazerem strategie.

Vystup: na zakladé vybérového fizeni bude nejpozdéji do zafi 2017 zajisténa pozice MCR, povéieny
pracovnik (profesiondl v oboru) je zodpovédny za realizaci projektt v oblasti CR.




Aktualizace grantového systému a posileni odbornych kompetenci grantové komise
Grantovy sysiém je aktualizovan postupné ve 2 fazich, tak aby se minimalizovala rizika spojend s
touto systémovou zménou. Cilem aktualizace je GS vice propojit s cili strategie a zajistit efektivni
vyuZivani vefejnych financi a zvy3it jejich pozitivni dopady ve mésté. V ramci aktualizace bude
zvysena odbornost pfi rozhodovéni o veFejné podpofe. 3

_Vystup Aktuahzovany grantovy system ktery pro zadatele ve;de v p!atnost I'IEJ]JOZde;I v'roce 20 18

v v

(tzn' zadostl na rok 2019 se jiz. ndl timto novym GS ), upravene sloze_m grantove komese

s

respektu jICI vy55| pozadavky odbornostl

s

Nastartovani spoluprace s V5PJ a realizace stazi student( V5PJ na Magistratu mésta Jihlavy (dale
jen MMJ)

Katedra cestovniho ruchu V5PJ je klitovym strategickym partnerem pro rozvoj CR ve mésté. Cilem
spolupréce je vyuZit odbornych kapacit katedry a student{ k rozvoji agendy CR {pfedeviim shéru
dat).

Vystup: Podepsana dohoda o] dlouhodobe spoluprau reahzovane plEotnl stazi studentu VSP.I na
MMJ ve skolnlm roce 2017/2018 nastavena metod|ka sberu dat pro CR ve spoluprac: s VSP}

Navazani spoluprace s uméleckymi $kolami ve mésté pfi propagaci mésta

Mésto vyuzije tvlirdi potencial student( umeéleckych 3kol a nabidne jim moinost prakticky se
podilet na prezentaci mésta v podobé propagacni grafiky a propagaénich pfedmétl nebo dil¢ich
kampani.

Vystup: na zakladé marketmgoveho planu vzniknou ve spoluprau 52 umeieckymi sko!aml .__
or;gmalm (autorske) propagacnl materlaly, suvenyry a upomunkove predmety prezentu;lu th]avu :

|
2) Realizace pilotnich projekt(
Pilotnf projekty reaguji na higvni strategické cile a jsou nositeli hiavnich ,inovaci®, které

v sobé Strategie obsahuje. Na jejich zdkladé budou ddle uplatriovany inovativni metody
rozvoje kuftury a CR.

Inkubator ,kultura pro vzdélani”

V rdmci inkubdtoru vzniknou nové inovativni vzdélavaci programy pro ZS a S5 vyuZivajici kulturnich
aktivit pro naplnéni vzdélavacich cild kol ve mésté nebo blizkém okol. programy budou pfipraveny
ve spolupréci se Skolami a budou pfipraveny k ,nasazeni{” od $kolniho roku 2018/2019. Na zakladé
vystupl inkubatoru bude sou€asné v roce 2018 aktualizovan grantovy systém s diirazem na
podporu vzdéldvacich projektu.

Vystup: min. 2 nové movatlvnl vzdelavam programy pro Z5 a S8 startupcn ve $kolnim roce
2018/2019




Za&khv kulturni bloéek

Projekt zpropaguije kulturni nabidku u 2&kd Z5 a formou slevové knizky bude motivovat k ast&jsi
navitéveé kult. akci ve mésté. Projekt soufasné poslouii jako pilot pro navéazéni spolupréce

s komergnimi partnery.

_Vystup Do motlvacmho programu bdde zapOJeno m:n:malne 8 kuIturmch_ orgamzacn ve meste al”
celkem bude osloveno mm 2500 zaku ZS v J:hiave

Skryta Jihlava

Vznikne on-line digitdini privodce méstem, ktery zmapuje kli¢ova témata jihlavské historie a
zmapuje konkrétni mista, kterd jsou s t&mito tématy spjaty. Vystup bude mit charakter turistického
produktu (v prvni fazi bude v Ceské, v druhé fazi prioritné v némecké jaz. mutaci}, souasné viak
bude slouZit jako platforma pro daldi shér dat a prezentaci informaci o jihlavské historii. PFi
realizaci bude vyuZito know-how s vyuZitim metodiky projektu realizovanym v rdmci Plzef —
Evropské hlavni mésto kultury 2015 {mapa.skrytemesto.cz)

:Vystup Pruvodce bude obsahovat mln 30 mist pOStIhUjICICh vsechna prlorltnl temata cestovmho
ruchu (wz strategle) a bude propagovan v ramu oﬂcaalm propagace ‘mésta s cdem osiowt obcany, '
naVStevnlky i potenCEalnl zahramcnl naVStevniky predevmm z nemecky mluwcmh zem; SR

Akcelerator produkti cestovniho ruchu

Novy diraz orientace na CR vyZaduje tvorbu novych produkth pro navitévniky, které budou
vyuZivat kulturni a historické bohatstvi meésta. Akcelerator vyuZije osvéd&eného {start-up} modelu
k vyvoji a testovani inovativnich produktl, které rozsifi stavajici nabidku.

_Vystup v turtstlcke sezone 2018 bude pllotne otestovaﬂ alespon Jeden novy movatlvm produkt
podporupa cestovna ruch mu:lovany a reahzovany nezawslyml aktery (orgamzace i Jednotllvu

podnlkatele, studenta apod) S i-:' 3

Kolizni kalenda¥

Kolizni kalendaf je klicovym nastrojem koordinace kulturniho kalendafe a koordinace mezi
kulturnimi aktéry navzajem s cilem zajistit rovnomérné rozloZeni akci v ase, tak aby si terminové
nekonkurovaly.

Vystup: on-line kolizni kalendaf pfistupny aktérim

Systém zjednodusSeného zaboru VP pro kulturni akce
Ziednodu3eni zahoru VP pro kulturni Glely je hlavnim prostfedkem k oZiveni vefejného prostoru,
podpory komunitniho Zivota cb€and a propagace kultury.

Vystup: Nastaveni nového systému zabori zahrnujfci: on-line néstroj, uréenou povétenou osobu —
stytného dusto;mka pro zéjemce o zabor pfipadné Gpravu vyhlasky a nové nastavené procedury
schavlovani uvnitf gfadu. '




3} Tvorba koncepci a koncepéni pfiprava vlajkovych projektt
Velkd fada dlouhodobych opatfeni vyZaduje dikladnou koncepini pfipravu, jediné tak
mohou byt opatfeni realizovdny efektivné a s ofekavanymi vystupy. Proto je v akénim pldnu
velkd pozornost vénovana pofizeni studif a dilcich konceplnich dokumenti se zapojenim |
externich expertil. Velkd pozornost je vénovdna infrastrukturnim projektim, které vyZaduji
pfi realizaci fadové vétsi prostfedky nei projekty ,,mékké”. Znacénd {dst studi bude pofizena

variantné, tak aby politicka reprezentace mésta mohia zodpovédné vybrat nejlepsi moiné
feseni.

St¥ibrné Odoli - koncepce rozvoje, Gzemni studie

Stfibrné adolf je viajkovym projekiem rozvoje CR v Jihlavé. Zamér vyZaduje koncepéni rozpracovani
a pfipravy, ktera bude voditkem pro dlouhodoby rozvoj Gzemi a diléi investiCni zdméry spadajici do
konceptu Stibrného adoli.

Vystup S e _ : : SaCE . : § e
Koncepce definl.ue. 1) prostorove uzeml a jeho hodnoty, ) faZEJeho rozvo;e (prlorlty v case),
przonty rozvme ve vztahu k prlorltnlm cnlovym skupmam CR i moznostem travem vo[neho casu
obyvatel Navrhne 3) zakladn: programove vyuzm Modety (pflpadne var;antrie), vcetne ramcoveho
vyhodnocenl dopadu na rozvo; CR_a mesta Jako_ celku_'_ i
'Névazna Gzemni: | isti itek

'ploch uzlu a ramec pro regulaa uzemi

Modeta - studie vyuiitelnosti

Modeta je jednim z hlavnich strategickych objektl pro rozvoj kultury a CR. Studie navrhne
moZnosti vyuZiti objektu v kontextu konceptu Stiibrného Gdoli a rozvoje CR v Jihlavé, Studie bude
zakladnim wwchodiskem pro dalsi naklddani s objektem. |

Vystup studle bude obsahovat 1) navrh programoveho vyuma 2) vyhodnocenl prostorovych
moznost1 ob;ektu ve vztahu k pozadovanemu programu 3) navrh modeiu/u diouhodobe spravy / il
rozvcue objektu, 4) srovnani s obdobnyml projekty v CRi zahramCI a5) ramcovou cost—beneflt :
analyzu Dokument bude zakladmm vodltkem pro daE5| nak]adanl s objektem : :

Revitalizace namésti — spoluprace aktér( z oblasti kultury a CR na zadani architektonické soutéie
a navrhu revitalizace

Zapojeni aktérd kultury a CR do jiZ probihajici tvorby zadani a ndsledné dopracovani findiniho
navrhu revitalizace.

Vystup: Zkonzultované zadani pro mezmarodnl architektonickou soutez nasledne fanalnl navrh
revutallzace zohlednupm pozadavky akteru kultury aCR.




Provéreni a pfiprava partnerstvi pro oZiveni piedprostord a parter( kulturnich instituci

Zivost a podoba «predprostord” a parterd kulturnich instituci se velkou mérou podili na Zivosti a
atraktivité centra mésta. Soudasné je jednim z hlavnich kandlG osloveni vefejnosti a propagace
kulturni nabidky. V ramci projektu budou osloveny viechny kult. instituce a bude identifikovan
zajem o spoluprdci a konkrétni potfebly dané instituce. V druhé fazi vzniknou navrhy (koncepty) |
oZiveni parterd vybranych kulturnich instituct.

_Vystup Navrhy (koncepty) pr' Y é_n vyb.ra ych parteru vprlpade krajskych mststum budj ‘soutas

vystupem partnerska dohoda o daI51 S;Jo[upraC| na reahzacu

Generel vefejnych prostranstvi pro kulturu, volny &as a komunitni aktivity

Projekt pfimo navazuje na vystupy Strategie (Mapovani v rémci podpory Narodni sité zdravych
mést). Cilem projektu je vytipovat (5} vefejnych prostranstvi v riznych &éstech mésta, ktera maji
potencial pro konanf kulturnich akci a podporu komunitniho Zivota obyvatel. Tyto prostory budou
identifikovdny a pfipraveny koncepty jejich vyuZiti, jako podklad pro rediné prostorové intervence
v dalSich letech.

Vystup Generel bude obsahovat 5_3'
_Stnbrneho adoli-a Iokalnlch cent': \
diskuse SjehO uzwateh/potenc;alnl
‘sdtirazem _na kulturni
'prostoru,ii

|dentiflkovanych vere_mych prostranstva z centra mesta'

ch mésta). U kaidého bude na zaklade_
\ ovy charakter'a fungovaru VP
"yuzm potf_eby, 2) techmcke zazemi :nezbytne pro "Iep51 fungovam a vyuzata'
rezamu*provozu (névrh provozmhb'radu ko:' kret' ich mzst)

Manuil vefejného prostoru

Kvalita vefejného prostoru je z velké &asti urovana podobou mobilidfe a daldimi funkénimi prvky,
které umozfiuji organizované i neformalnf vyuZitf prostoru Manudl vefejného prostoru bude
zakladnim podkladem pro koncepéni rozvoj vefejnych prostranstvi ve mésté. Dokument definuje
kvalitu vefejnych prostranstvil a moiné néstroje jejiho dosafeni na zakladé princip a lpravidel,
reguluje napfiklad podobu a umistovani mobilidfe, vegetatnich prvk( & povrchi. Manual
vefejného prostoru slouZi jako podkiad pro planovani, pfipravu projektd a jako néstroj posuzovani
vefejnych prostranstvi.

Vystup ManuaE defmu;e prmcnpy tvorby verejnych prostranst\n a Jeho vyuzwanl bude srozum:telne
viem zucastnenym Kvyuzwam manua!u probehne uvodm semlnar a budou poskytovany prubezne
konzultace -

Starohorsky ndhon — projekt revitalizace/vytvofeni nauéné stezky
Starohorsky nahon je zcela unikatni technické dilo z 14. stoleti, které dokldds um a technickou

zruénost tehdejSich havith. Jedna se o potencialné nejatraktivnéjsi fyzicky pozistatek t&Zby stfibra
v 13. a 14. stoleti. Ackoliv je dilo ve své délce zhruba 7 km {Rantifov — Jihlava) ji znatné pokozeno,




je stéle $ance na jeho (alespor ¢dste€nou sanaci) a postupné zpfistupnéni a vyuZiti k propagaci
mésta, rozvoji CR, vzdélavani apod. Naheon navazuje na Stfibrné adoli a mohl by zajistit dalsi
provazani Stfibrného Gdolf do krajiny smérem na Rantifov a vytvofeni atraktivni nové vychazkové
trasy.

e studie proveditelnosti, kterd vyhodnoti majetkopravni
v azeml na_honu_a vahanty revntallzace (vcetne _ramcovych nakladu_) Na zaklade vysiedku teto faze
bude pripadne' zaddna- pro;ektova dokuméhtace ('2018), kterd n 'vrhne zpusob “sanace 'nahonu a
vytvorem naucne stezky v;eho prof“lu : repokiada se, Ze se bude jednat ) dlouhodoby pmJekt a ze
przpadna revatallzace bude rozfazovana do deI51ho casoveho useku Ep

Vfstups V prvni fazi (2017) vanikne

Marketingovy plan mésta

Rozvoj CR je podminén aktivni propagaci mésta a cflenou komunikaci s vytyCenymi cilovymi
skupinami. Marketingovy plan mésta navrhne zplsoby osloveni cilovych skupin a zplsoby
budovani, silné znatky mésta. Bude zékladnim koncepénim materidlem pro koordinaci aktivit v
oblasti propagace a marketingu mésta.

Vystup marketmgovy p!an zpracovany profesuonalnl agenturou S adekvatmml zkusenostml Y oboru
destmacmho marketlngu : S : :

Koncepce destinacni karty

Projekt je pfipravnou fazi pro zavedeni destinacni karty (opatfeni 3.2.6). Pfedmétem opatieni je
vytvoieni zakltadniho konceptu destinacni karty tak, aby vyhovoval podminkam a specifikiim
Jihlavy.

Vystup (varlantm) koncept dest:nacn: karty defmujzm model fungovam karty, zapolem partneru a
fmancnl prlnosy pro partnerya mesto R A R =k _ . :

i i

H

4) Networking a propagace Strategie a vyznamu kultury a CR pro mésto
Uspésnost Strategie je z velké ¢asti podminéna zapojenim dalSich partnerd jak ve mésts, tak
v regionu. Nize uvedené projekty maji za cil navazat tato partnerstvi a propagovat Strategii

b3

mezi riznymi cilovymi skupinami a vysiat jasny signdl, Ze ,,to mésto mysli vainé”.

Urban game - méstska zaZitkova hra

Méstska zazitkovd hra byla pilotné uspofaddna v roce 2016 a sklidila velky Uspéch mezi
navitévniky. Akce bude zafazena do kulturniho kalendafe a bude vyuZivana jako netradiéni zplsob
prezentace témat spojenych s kulturou a navazovani hlubsiho vztahu mezi publikem a jihlavskymi
kult. organizacemi.

Vystup: jednodenni akce (pfepokiddany termin 28.9. 2017/2018), pfedpokiddand navstévnost 300 -
500 navstévnikd z Jihlavy a okoli, ohlasy v mistnich médiich.




Video spot propaguijici Strategii

Uspé3nost Strategie z velké &asti stoji na schopnosti do procesu vtahnout dal3i partnery a aktéry.
Dostatetna komunikace je prote nezbytnou souldsti procesu realizace strategie. Spot bude
vyuZivan pro networking, jedndni s potencidlnimi partnery i obyvateli. Souéasné jiz pfedstaveni
samotného procesu vzniku bude pfikladem dobré praxe v oblasti strategického planovani.

'Vystup Prqfesmnalne provedeny wdeo spot v delce 5 :':7 mm ktery atrakt;vnl a popularm formou
'_odprezentu;e _ ' ' piloti an 2
_ocekavane dopady strategle

Strategie - vefejna verze {broZura)
Strategie bude profesiondiné graficky zpracovédna a editorsky upravena a vyti§téna v podobé
oficialni komunikadni brozury mésta Jihlavy.

Vystup GraF cky atraktwne zpracovana ZJednodusena verze strategle urcena verejnostl akterum a
partnerum Tlstena brozura naklad 3{)0 ks : SRR R SN S OTEN :
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Naplnovani a fizeni Akéniho planu

Realizace projektii AP je rozdélena mezi 3 odbory, které budou zajiétovat jeho napliiovani: OSKT, KP a
ORM. KaZdy projekt ma tedy vidy hlavniho garanta — pfisludny odbor. Na kazdém odboru musi byt
vytvofené nezbytné pracovni kapacity a pracovni Uvazky (viz niZe). Bez jejich zajisténi neni moiné
strategii realizovat a ¢astecnd realizace projektl nepfinese kyzené dopady, nebot projekty jsou
vzdjemneé provazané a strategii je nezbytné realizovat jako celek. |

Povaha vétsiny projektl si Zdda Gzkou spolupraci mezi zminénymi odbory a souinnost dalich tvara
Magistratu. Celkové koordinace a fizeni bude svéfena manaZerovi strategie na OSKT, jeho? tkolem je
(kromé realizace pfisludné ¢asti akéniho planu) koordinovat i agendu spadajici pod KP a ORM. Tento
»+hlavni” manazer strategie by mél tizce spolupracovat s manazerem cestovniho ruchu a manaZerem
veiejného prostoru na ORM. Tito 3 pracovnici by méli fungovat jako tym.

Role jednotlivych pracovnikd:
Manazer strategie, OSKT (probihd vyb&rové Fizeni):

- koordinuje projekty v oblasti kultury a zaji$tuje komunikaci s aktéry v oblasti kultury (spolky,
kult. organizace mésta i Kraje)

- koordinuje realizaci Ak¢niho planu jako celku

- wvytvali /aktualizuje ndvazné akéni plany na dalsi léta

Manazer cestovniho ruchu, KP (neexistujici pozice):

- koordinuje projekty v oblasti cestovniho ruchu a zajistuje komunikaci s aktéry CR
(podnikatelé, Kraj...)

Manaier vefejného prostoru, ORM (existujici pozice —Tereza Kafkova):

- koordinuje projekty, které fesi verejny prostor, investice, rozvoj infrastruktury.
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Soucasti celého procesu je kaidorotni evaluace a pfiprava podrobnéjsiho akéniho planu (tzn., na
konci roku 2017 konkretizujeme pfipraveny plén na rok 2018 a pfidavame plan na rok 2019).

Soucasti implementace budou i pravidelnd setkani (1 x za rok) se viemi, ktefi se na tvorbé strategie
podileli (aktéfi), a ktefi se budou podilet i na jejim naplfiovéni, tedy s aktéry z oblasti kultury a
cestovniho ruchu. Cilem téchto setkdni bude jednak zmin&na evaluace, a jednak také dalsi rozvoj a
kultivace nastartované spoluprace mezi méstem, krajem, zfizovanymi institucemi a nezavislymi
aktéry, ktera je zakladni podminkou dosazeni vytycenych cild.

Naklady na realizaci Akéniho planu 2017-2018

Naklady na realizaci AP | 2017 2018

Stavajici pracovni tvazky 1 x manazer strategie 1x manazer strategie
0,3 x manazer vefejného 0,3 x manazZer vefejného
prostoru prostoru

Nové pracovni Uvazky (nutno 1 x manazer CR 1x manazer CR

vytvofit novou pozici)

PFimé fin. vydaje * - OSKT 510.000 K& 1.190.000 K¢
Piimé fin. vydaje * - KP 300.000 K& 1.150.000 K&
Pfimé fin. vydaje * - ORM 220.000 K¢ 400.000 K¢

Pfimé fin. vydaje * - CELKEM 1.030.000 K¢ 2.740. 000 K¢

*nad réamec pracovnich dvazkd

VySe uvedené naklady je nutné vnimat v kontextu jiz vynakladanych vefejnych prostfedki

v oblastech kultury a cestovniho ruchu. Naklady akéniho planu (véetné mezd na pracovniky zajistujici
jeho naplfiovani) na jeden rok se mohou priimérné pohybovat mezi 3 =5 % kaZdorocnich provoznich
vydaji mésta v oblasti kultury a cestovniho ruchu. Pokud v8ak zapocitdme veskeré vefejné
prostfedky plynouci kazdoro¢né do oblasti kultury a cestovniho ruchu na Gzemi mésta Jihlavy, tedy
finance mésta i Kraje Vysotina, dostaneme celkové zhruba 110 mil. Naklady akéniho planu se tedy
pohybuji na Grovni 1 -2 % téchto celkovych prostiedkl. Smysl Strategie je zvysit realné dopady
(chceme-li ,uZitek”) téchto celkovych verfejnych prostfedk. Tato finanéni ivaha odkazuje na
celkovou filosofii Strategie — koordinovat nabidku v oblasti kultury a CR jako celek a spolupracovat
s dalSimi partnery na jejim rozvoji — ku prospéchu mésta jako celku, jeho obyvatel i navstévnika.
Akéni plan soucasné zaroCuje i dlouhodobé investice mésta Jihlavy, a to nejen v oblasti kultury ale i
sportu a volnocasového vyziti (za poslednich 10 let se jedna zhruba o 1 miliardu K¢.).
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(o §E STANE KDYZ...

(e vgo\a’xme touto ceston

vidaje mésta (kultura, (R)

50 mil. K¢ 2irotime jiz vynakladané
vgdnje kraje (kultura, (R) . P

60 mil. K¢ a vynalozene

investice mésta + dotace ( 2005 -2016) ve‘fej né Pro S-*'\Yled ky

450 mil. K&

(kultura, vzdélavant, 200 )

500 mil. K<

(sport )
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Projektové listy v ndvaznosti na opatfeni (dle ¢asové osy)

1. SETKANi AKTERU A NETWORKING
Opatieni 2.7.4: Mésto vytvari komu nikaéni platformu kulturnich aktért

® priprava a realizace Fora

Zdavodnéni:

Opatfenim navazujici na mnoistvi daldich, je opatfeni 2.7.4. Obzvlast po préci pracovnich skupin
vyznamné vytanula potfeba udrZeni intenzivni komunikace mezi kulturnimi aktéry navzdjem a mezi
kulturnimi aktéry a méstem. Mésto by vtomto opatieni mélo hrat koordinacni roli (ve spolupraci
s aktéry vytvaret program, informovat o zamérech, pfizyvat jednotlivé cilové skupiny dle tématu apod.).
Zaroven v ramci tohoto opatieni a v §irsi skupiné (i za Ucasti aktér( z oblasti cestovniho ruchu) by mél
byt komunikovan postup a kroky OSKT, KP a ORM pfi implementaci Strategie uvedené takté? v opatieni
3.5.1.

zodpovédnost 2017: OSKT zodpovédnost 2018: OSKT

navaznost na projekt: 2.1.4,2.1.2,2.2.1,2.2.3, termin: 11.Q 2017, 2018
2.4.2,2.4.3,2.7.2,2.7.5,
2.7.6,3.1.5,3.4.2

finanéni narocnost 2017:  viz 2.1.3. financni naro¢nost 2018: viz 2.1.3.

20 tis. 20 tis.

2. KULTURA A VZDELAVANI
[ [
Opatieni 2.1.2: Pravidelné provadét prizkum potieb $kol a komunikovat je s aktéry v oblasti
mimoskolni vyuky

e Predstaveni zaméru inkubdtoru, pFfiprava aktéra, konference, série workshopa a pfiprava
programi, start novych program( na $koldch

e \Vystup: min. 2 nové inovativni vzdéldvaci programy pro Z$ a SS startujici ve $kolnim roce
2018/2019

Zddvodnéni:

V ramci inkubdtoru vzniknou nové inovativni vzdé&lavaci programy pro Z5 a SS vyuZivajici kulturnich
aktivit pro naplnéni vzdélavacich cil(i skol ve mésté nebo blizkém okol. Programy budou pfipraveny ve
spolupraci se skolami a budou pfipraveny k ,nasazeni” od $kolniho roku 2018/2019. Na zakladé vystupt
inkubdtoru bude soufasné vroce 2018 aktualizovan grantovy systém sddrazem na podporu
vzdélavacich projekta.

Projekt reaguje na rezervy v navaznosti mimoskolni nabidky kulturnich aktér na samotné potieby skol.
Pro nékteré organizatory nabidky program pro 3koly je naro¢né dobfe navazat sv(j nabizeny program
pfimo na potfeby $kol, na druhou stranu néktefi kulturni aktéfi jsou v této oblasti vzdélani a maji pfehled
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a ochotu svou znalost sdilet (népF; Rhihdvha, muzeum). Konkrétni metodou, jakou by opatfeni mohio byt :
- realizovdno je napf. uskuteénit pfednasku/workshop ve spolupraci s aktéry, ktefi maji praxi v praci se
- Skolami a tvorbou téchto edukativnich program( pro $kely. Druhou rovinou by pak mohla byt, ve -
spolupraci téchto aktér(i a mésta, pravidelnd aktualizace obsahu Zkolnich vzdélavacich program( pro
jednotlivé Skolni roky a specifik a témat daného roku. Setkani by mohla probihat v rdmci opatfeni 2.7.4 -
setkavani kulturnich aktérli s tim, Ze by cilené byli zvani ti aktéfi, ktefi programy $kolam nabizeji & o to
maji zdjem. l (

zodpovédnost 2017: OSKT zodpovédnost 2018:; OSKT

navaznost na projekt: 274,214 termin: . Q2018
financni narotnost 2017: 100 tis. finanéni naroénost 2018: « 170 tis.

3. AKTUALIZACE GRANTOVEHO SYSTEMU

. Mésto res{rdkturalizdje gr'a'nt'ou\'! sys{ém posmyslu i tématech na
Opatieni 2.7.2: aktuilni kulturni strategii

»  Vystup: Aktualizovany grantovy systém, ktery pro Zadatele vejde v platnost nejpozdéji v roce

2018 (tzn. Zadosti na rok 2019 se jiZ Fidi timto novym GS.), upravené sloZeni grantové komise
respektufici vy$sf poZadavky odbornosti.

Zdivodnéni:

. Grantovy systém bude aktualizovan postupné ve 2 vindch (rok 2017, rok 2018), tak aby se minimalizovala
rizika spojend s touto dlleZitou systémovou zménou. Cilem aktualizace je GS vice propojit s cili strategie
a zajistit efektivni vyuZivani vefejnych financt a zvySit jejich pozitivni dopady ve mésté. Vriamd
aktualizace bude zvy3ena odbornost pti rozhodovéni o vefejné podpofe. .

[ !
Aby rozvojové nastroje mésta byly pIné vyuzivany, je nutné dbat na jejich kvalitni provazanost. K tomuto
ugelu slouZi opatieni 2.7.2 a 2.7.3. Po schvaleni Strategie pro kulturu jJe nutné provazat jeji vystupy do
daldich néstroji — vtomto piipadé do grantového systému mésta. Kromé jiného zrusit hranici 100
tis./projekt a nastavit kategorii (pii udrienf Zanrd) ,ostatni”, nastavit dlouhodobhé financovani {které
: umoini nezavislych kulturnim institucim lépe planovat), umoZinit osobni prezentaci Zadatel( projektdl -

aMws v

plus dalsi (viz Strategie) a zavedeni ,mikrograntd” {zjednoduSend administrativa, niZsi ¢astky).

Zodpovédnost 2017: - O3KT Zodpovédnost 2018:  OSKT

1.2.3,1.3.2,2.1.3,2.2.4,
2.2.5,2.2.6,2.3.1, 23.2,
2.3.3,2.3.4,2.3.6,2.5.3,
navaznost na projekt: 2.7.4,2.7.5,3.3.3 termin: Wl Q2017

finanéni narofnost 2017: viz 2.1.3. finanéni ndroénost 2018:  viz 2.1.3.
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fOpatFeni 1.1.5: Zajistit aktivni dramaturgii a koordinaci akci na namésti sdiirazem na
: pojmenované Zadouci aktivity

: e zaneseni poZadavkii do aktualizace grantového systému
- Zddvodnéni: | |

- Na zakladé vyhodnoceni dat o zdborech ndmésti a na zakladé znalosti kalendéfe patefnich akci ve mésté

" si udélat pfedstavu o opakovanych a neopakovanych akcich a udélostech na Masarykové namésti, jejich -
~vzajemném poméru a distribuci v ¢ase v priib&hu roku. Déle vyhodnotit typové charakter akei z hlediska
obsahu (progresivni uméni a design, kultura, zdbava, sport, osvéta, trhy, komeréni prezentace,
podnikatelské aktivity a dal3i), trvdni (jednordzové, nékolikamésicni & tydenni), jejich umisténi
v prostoru namasti, technickych nérokd na prostor. Vyhodnotit ¢asové a prostorové kolize a to i ve
vztahu k pé&3im trasdm pfes ndmésti. Data o zdborech vyhodnocovat idediné kazdorotné, pokud moZno
sledovat a vyhodnocovat navitévnost akci.

Nastavit ofekavani od ,programovani namésti” vadi rdznym cllovym skupindm mistnich uZivatell i
navitévnik( mésta a vzhledem k rozmisténi aktivit b&hem roku i ve vztahu k cestovnimu ruchu a vytvofit
programovou vizi ndmaéasti. Zajistit koordinaci povolovani akci na ndmésti s programovou vizi namaeésti.
Jako jednu z dramaturgickych linek promyslet spolupréci s projekty kulturnich instituci a uméleckych skol
v centru a $irdim centru mésta, pfipadné iniciovat specifické umeélecké, architektonické &i designové
- intervence pfimo pro ndmésti. Zlepdit informovéani o tom, jak je moiné vyuiivat podium umisténé na
- namésti,

. Pfi uvaZovdni o koncepci ndmésti popsat charakter jednotiivych ¢asti namésti a jeho technické moinosti
_pro poradani akct a vyhodnotit viéi poptivce ve spoluprdci s pofadateli akci, do zadani koncepce
namésti zanést pozadavky na piipadné zmény.

Celoroéni program namésti konzultovat s pracovni skupinou pro cestovni ruch i s kulturnim férem, k
diskusi o programovani namésti pfizvat aktéry z fad kultury, sportu i podnikateld, ktefi plsobi na
namésti a zdstupce Kraje Vysocina.

' o | o
zodpovédnost 2017: - OSKT zodpovédnost 2017: OSKT
navaznost na projekt: : 3.3.1,1.2.2,1.2.1 termin: i1, Q2017
finantni narocnost 2017: MK financni narofnost 2018 MK
Opatieni 2.1.3: V grantovém systému specifikovat podminky pro podporu vzniku kvalitnich

projekt vzdélavani skrze uméni

o zanést poZadavek do aktualizace

Zdavodnéni:

V ramci Uprav grantovéheo systému je nutné specifikovat podminky pro podporu vzniku kvalitnich
projektl vzdélavani skrze uméni.
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zodpovédnost 2017: - OSKT zodpovédnost 2018: OSKT

. n&vaznost na projekt: 2.7.2 termin: I.Q 2017

- financni naroénost 2017: MK finanéni naroénost 2018: 500 tis.
Opatieni 2.2.6: V grantovém systému vytvofit prostor pro mladé Zadatele (16 — 25 let) -

 a efektivnd jej propagovat mezi cilovou skupinou
o zadéni pofadavku do aktualizace
Zdiavodnéni:

Vzhledem k nizkému zastoupeni mladych Zadatel( v ramci grantového systému mésta je doporufeno v
ramci jeho Oprav vytvofit specialné prostor pro tuto vékovou skupinu.

zodpovédnost 2017: OSKT zodpovédnost 2018: O3KT
navaznost na projekt: 272,275 termin: . Q2017
finanéni naroCnost 2017:  viz 2.1.3. finanéni ndrofnost 2018: fviz 2.1.3.
Opatieni 2.3.1: Mésto nastavi finanéni podminky pro vznik programi lokdini tvorby

u meastskych instituci, jako jsou umélecké rezidenéni pobyty

e zaddani poZadovku do aktualizace
Zdivodnénti:

Vrdmci Uprav grantového systémulje navrieno podpofit specificky programy lokalni tvorb‘y typu

rezidence. Dopotufeno je hledat i jiné formy podpory rozvoje lokdlni tvorby. Doporuéeno je -
spolupracovat na tomto rozvoji skrajem, potaimo s krajskymi piispévkovymi organizacemi {nejen
s méstskymi a nezdvislymi).

zodpovédnost 2017: OSKT zodpovédnost 2018: OSKT

navaznost na projekt: 2.7.2 termin: V. Q2017
finanéni naroénost 2017:  viz 2.1.3. finandni narofnost 2018: viz 2.1.3.
Opatieni 2.3.2: Odborné kompetence grantové komise budou posileny

»  Novd pravidla pro nominovani éleni grantové komise

Zdivodnéni:
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Jako jedna z hlavnich bariér, pro€ se do systému obtiiné dostdvaji inovace a narotnéjsi zanry, je sloZeni
grantové komise z velké Casti ze zastupch jednotlivych politickych stran bez ohledu na miru odbornych
kompetenci v oblasti kultury a uméni. Vystupem Strategie je jednoznacné posilit zastoupeni odbornik’ :
v grantové komisi a praci grantové komise finantné ohodnotit. Zvaiit zapojeni expertd pro oblast .

" kultury a uméni ,zvendi”, tedy odjinud nez z Jihlavy.

Zodpovédnost 2017:  OSKT | Zodpovédnost 2018:  OSKT

névaznost na projekt: 2.7.2 . termin: IV, Q 2017
finanéni narocnost 2017: viz 2.1.3. finanéni naroénost 2018:  viz 2.1.3.
Opatfeni 2.3.4: Maésto posili podporu instituci zabyvajicich se naroénéj8imi Zanry, inovacemi

a mistni autorskou tvorbou
o zaddni poZadavku do aktualizace
Zdavodnéni:

Instituce mésta, které se zabyvaji narofnéjsimi zanry, inovacemi a mistni autorskou tvorbou, by mély byt
jednoznacné posileny a mésto by mélo dbat o jejich finanéni stabilitu a kontinualni podporu. Kli¢ové je
viéto oblasti zejména nastaveni moZnosti viceletych grantl, aby fyto instituce mély moinost
diouhodobéji pldnovat svou &innost a rozvijet se ve stabilnim prostfedi.

zodpovédnost 2017: OSKT zodpovédnost 2018: OSKT

nivaznost na projekt: 2.7.2 termin: . Q2017
finanéni narocnost 2017: - viz 2.1.3. finanéni ndrocnost 2018: - viz 2.1.3.
Opatieni 2.3.6: Mésto po'dporuje kulturni aktivity vzahraniéni spolupraci (oll.vzvla'Et'

s partnerskymi mésty)
o zaddni ba'iﬁddv'ku do aktualizace
Zdivodnéni:
Za vyznamné posilujici rozvoj kulturni scény je spatfovdna podpora pfeshraniéni spoluprace, obzvlasté
pak spoluprace kulturnich aktérl a Zanr( jihlavskych s jejich ,proté&jsky” v partnerskych méstech. Mésto

bude doporuéeno podporovat organizace, instituce a spolky, které samy pfeshraniéni partnery hledaji a
se ,zahrani¢im” spolupracufi.

zodpovédnost 2017: OSKT zodpovédnost 2018: OSKT
navaznost na projekt: 2.7.2 termin: V. Q2017
finanéni narocnost 2017: viz 2.1.3. finanéni ndrocnost 2018:  viz 2.1.3.
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. Opatfeni 2.7.5: Mésto vytvofi manual ke grantovému systému a je pFistupné ke konzultacim
e zafazeni p'oz'ddbvku do aktualizace, tvorba manudlu
Zdivodnénf:

Ddvodem formulace opatfeni je sniZeni hranice a ,bariérovosti” pfi poddvani Zadosti a projektd do -
grantového systému (souvisi i stim, Ze cilem je vice zapojit nejmladsi vékové skupiny, které jsouj
zpravidla bez zkudenosti). Obsahem gpatfeni by mélo byt jednak vytvofeni zakiadniho ,manudlu” ke

~ grantovému systému (detaily nutno specifikovat ve spolupréci s aktéry v ramci opatfeni 2.7.4) a jednak
zddraznéni moZnosti konzultaci na OSKT pii podévéni #adosti {opét zejména k novym a nejmladsim -
Zadateldim).

zodpovédnost 2017: OSKT zodpovédnost 2018: OSKT
navaznost na projekt: 272,274,226 termin: - Iv.Q2017
" finanéni narotnost 2017: viz 2.1.3. finantni narocnost 2018:  viz2.1.3,

4. PREZENTACE STRATEGIE A POTENCIALU KULTURY

Opatfeni 1.3.3: Mésto ve spolupraci svytvarnymi Skolami, Oblastni galerii Vysodiny
a dalSimi partnery najde a zpropaguje legalni prostory pro tverbu ,street
- art” a pfipravi pfileZitosti ke vzdélavani

Projekt: Street art

e zahdjeni komunikace se skolami, hledéni vhodného prostoru a nastaveni podminek
spoluprdce

Zdtvodnéni:

Vyuit potencial studentd stfednich vytvarnych kol a jejich chut prezentovat se ve vefejném prostoru
mésta. Ve spolupraci s profesionalni instituci z oblasti vizudlniho uméni vtahovat do tématu uméni
ve vefejném prostoru i daldi mladé lidi se zajmem o progresivni Zinry a vytvarnou seberealizaci. Iniciovat

- workshopy sumélci a prednasky o uméleckych, designovych a architektonickych intervencich ve
vefejném prostoru, véetné graffiti, mimo jiné jako prevenci vandalismu.

zodpovédnost 2017: OSKT zodpovédnost 2018: OSKT
navaznost na projekt: 2.24,13.1 termin: . Q2018
finanéni naroénost 2017: MK finan¢ni narofnost 2018: MK
Opatieni 2.5.1: Mésto zorganizuje kampan osvétlujici roli a pfinosy kultury

22



Urban game ~ pFiprava a realizace méstské zdZitkové hry -

e Vystup: jednodenni akce (pfepokiadany termin 28.9. 2017/2018), pfedpokladand navstévnost
300 - 500 navstévnikd z Jihlavy a okoli, ohlasy v mistnich médiich.

e Videospot - Vystup: Profesiondlné provedeny videospot v déice 5 - 7 min, ktery atraktivni a
popularni formou odprezentuje proces vzniku Strategie a strategické cile, vietné pilotnich -
projekti a nastinf oCekdvané dopady strategie.

e Strategie BroZura — pfiprava a realizace propagacniho materiglu |

e Vystup: Graficky atraktivné zpracovand zjednodusend verze strategie uréend vefejnosti, aktérim
a partneram. Tisténd broZura, naklad 300 ks.

Zdiavodnéni:

V soutasnosti je v lihlavé stdle ze strany kulturnich aktér( pocitovana nizka priorita kultury a pfinosy
kultury pro oZiveni meésta, jeho rozvoj, posileni CR a v obecné roviné zvySovani kvality Zivota obyvatel
nejsou dostatefné osvétiovdny a propagovény. Obsahem tohoto opatfeni je zorganizovat kamparn
v nékolika vrstvich, kterd by méla byt zacilend na nékolik rlznych cilovych skupin (podnikatelé —
v koordinaci s platformou pro podnikatele viz opatfeni 2.4.1, skoly — v koordinaci s opatfenim 2.1.4,
vefejnost zejména ve vefejném prostoru a politicka reprezentace).

zodpovédnost 2017: OSKT zodpovédnost 2018: OSKT
ndvaznost na projekt: termin: V. Q20172 2018
finanéni ndaronost 2017: 190 tis. - finanéni naroénost 2018:

100 tis.

5. KULTURN{ / KOLIZNi KALENDAR, ON-LINE ZABORY

Opatieni 1.2.2: Vytvofit podminky pro zjednoduseny zabor vefejnych prostranstvi pro
kulturni a komunitni akce
S . K ,l . TR Lo L : L L ..E.,' .
o Vystup: Nastaveni nového systému zaborl zahrnujici: on-line nastroj, urenou povéfenou
osobu — styéného distojnika pro zdjemce o zdbor, pfipadné dpravu vyhlasky a nové nastavené
procedury schvalovani uvnitf dradu.

Zdtivodnéni:

Zjednodu$eni zdboru VP pro kulturni dcely je hlavnim prostfedkem koZiveni vefejného prostoru,
podpory komunitniho Zivota obéanti a propagace kultury. Promyslet kumulaci kompetence povolovani
zidborll vefejnych prostranstvi pro kulturni, komunitni isportovni akce do rukou jedné osoby,
koordinatora v rdmci MMJ. U vefejnych prostranstvi, u kterych ma mésto zdjem na ovlivnéni charakteru
a kvality programu (napf. Masarykovo namésti), vytvofit pracovni skupinu, se kterou bude koordinator
do3lé projekty pravideiné konzultovat.

Pro usnadnéni planovani akci na vefejnych prostranstvich umoznit snadny pfistup kinformacim
o pravidlech pro konani akci, procesu schvalovani a pfehledu zabordl. Pro informovéni o zaborech
idedlné vytvofit online néstroje (napf. formulafe), diky kterym bude zdroven moiné shirat a analyzovat
data o akcich kenanych ve vefejnych prostranstvich mésta. V pfipadé potfeby revidovat stavajici pravidla
{vyhlasku} pro konani akei dle typu mist a vhodnosti aktivit pro jednotlivd mista. Pfi promysleni pravidel
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zohlednit charakter akci a aktivit dle komeréni x nekomer¢ni, délky trvani, prostorového rozsahu (napf.
prostorové néarocné akce pro ¢ast spolecnosti by nemély trvat déle nez den a dlleZité pési spojnice by
mély zlstdvat volné, vanocni trhy nebo slavnosti pro vétsinové publikum mohou byt klidné del3i).

Veskeré kroky musi vést ke zjednoduseni procesu zaboru pro organizatory, jejich lepsi vzajemné
koordinaci, lepsi koordinaci MMJ a jeho organizaci a lepsi evidenci dat pro jejich vyuZiti vdalsim

planovani. (viz. 1.2.1.) inspirovat se jiZ existujicimi projekty napf. |

http://2015.zazitmestojinak.cz/zazit-mesto-normalne/wp-content/uploads/Manual P7 small.pdf,
http://zazitmestojinak.cz/zazit-mesto-normalne/wp-content/uploads/Manu%C3%A1l-UVP-P7 final.pdf

zodpovédnost 2017: OSKT zodpovédnost 2018: OSKT

navaznost na projekt: 1:1:5; 1:2.1,°1:3/1 termin: 2018

finanéni narocnost 2017 MK finanéni narocnost 2018: MK

Opatfeni 2.6.3: Web mésta ma jasnou strukturu dat a poskytuje dobrou orientaci obéantim

i ndvstévnikiim
® priprava a realizace funkcniho kolizniho kalenddre
® Vystup: on-line kolizni kalenddr pfistupny aktérim

Zdavodnéni:

Kolizni kalendaf je kli€ovym ndstrojem koordinace kulturniho kalendafe a koordinace mezi kulturnimi
aktéry navzdjem s cilem zajistit rovnomérné rozlozeni akci v ¢ase, tak aby si terminové nekonkurovaly.

zodpovédnost 2017: OSKT zodpovédnost 2018: OSKT
navaznost na projekt: 1.2.6,2.7.1,3.2.4 termin: IV. Q2017
finanéni narocnost 2017: MK financni naroénost 2018: MK

6. FORUM S PODNIKATELI

Opatieni 2.4.1: Mésto iniciuje zaloZeni podnikatelského féra spoleéné s daldimi partnery
(Hospodaiska komora, kraj) a v propojeni na MA21
e zahdjenijedndni s Hospoddfskou komorou (ddle jen HK), uskuteénéni Fora
Zdavodnéni:
Opatfenim presahujicim tematickou oblast kultury a CR je provazani a posileni komunikace podnikatel(
vlihlavé s méstem a daldimi aktéry. Za klicové aktéry — krom mésta a samotnych podnikateld — jsou

taktéZ povazovani HK a pfedstavitelé kraje. Poptdvdna je néjaka forma diskusni platformy, kde by si
mohly vy3e uvedené cilové skupiny pfeddvat své podnéty, napady, zaméry a hledat prostor pro lepsi
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. synergie mezi nimi. Kulturni aktéfi by takté? tuto platformu radi vyuiili pro komunikaci s podnikateli.

. Opatieni je doporufeno zapracovat zejména da Strategického planu rozvoje mésta a ve Strategii pro
. kulturu ponechat pouze ve formé dotykajici se kulturni sféry a oblasti CR. Mésto Jihlava by vtomto
- opatfeni mélo hrat koordindtora, inicidtora a dbat na udrZeni pravidelné frekvence setkavani (zavést a -
. ,naudit se chodit”).

~ zodpovédnost 2017: KP E zodpovédnost 2018: KP |

" pavaznost na projekt: 243,244 termin: 2018
- finanéni ndroénost 2017:  MCR - finanéni narocnost 2018: . 50 tis.
Opatieni 2.4.4: Posilit informovanost o kulturnim déni ve firemnich £asopisech

. 'z'c':h&jém" jédhdh'f s ﬁk; nalezeni vhodného zpﬁsoba propagace
Zdavodnéni:

Obsahem opatfeni je posilit znalost kulturni nabidky napfic cilovymi skupinami, v tomto piipadé vyuZiti
firemnich asopist jednotlivych velkych jihlavskych firem pro propagaci a informovani o kulturni nabidce
~a moznostech vkultufe v Jihlavé. Opatfeni by mohlo byt zkoordinovano zaroven pfi vyjednévani

o

Hkulturnich benefitl” pro zaméstnance v ramci opatfeni 2.4.3.

zodpovédnost 2017: KP ~zodpovédnost 2018: Kp
navaznost na projekt: - 2.4.1 termin: I.Q 2018
finanéni narocnost 2017: MK, MCR finanéni naroénost 2018: MK, MCR

.. . P
7. ZACKUV KULTURNI BLOCEK

Opatreni 2.2.1.: Zavést ,bonusovy kulturni blotek” zacileny na zaky Z8

Opatieni 2.2.3: Zaveést ,prviackovu kulturni stravenku®

° zajié"téni 'nabfd'ky od iristitucﬂ zaddni tvbfb'a'tl"skoviny, start projektu
e Vystup: Do motivainiho programu bude zapojeno minimdlné 8 kulturnich organizaci ve mésté
a celkem bude osloveno min. 2500 zaki Z$ v Jihlavé.

Zdiivodnéni:

Projekt zpropaguje kulturni nabidku u zak ZS a formou slevové knizky bude motivovat k ast&jsi
navitévé kult. akci ve mésté. Mésto ve spolupraci s kulturnimi institucemi skrze kulturni platformu (viz
opatfeni 2.7.4) vytvofi ,fackiv kulturni blogek” pro déti na 1. stupni Z5, tedy 1. — 5. roénik. Bonusovy
kulturn{ blogek by mohl napfiklad obsahovat moinost shéru razitek a formou kvizd a her, na které budou
dostavat odpovédi v jednotlivych kulturnich zafizenich, mohou vypliiovat kvizové otazky. Po vyplnéni
kulturniho blotku bude nasledovat néjaka odména distribuovana napfiklad skrze infocentrum {napf.
volné vstupy) a kaZdorolné by pak mohlo probihat slosovani o daldi ceny. Za idedlni je vnimana
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kazdoroéni tvorba kulturniho bloéku,'kfe'ré by '\)Edy kdll'e's'p'ondbvaté s héjék\?m vVinarﬁm?nﬁ tématem
. daného roku.

zodpovédnost 2017: OSKT } zodpovédnost 2018: OSKT
navaznost ha projekt: 2.7.4,2.1.4,3.2.5 termin: IV.Q 2018
finanéni narocnost 2017; 200 tis. financni naroc¢nost 2018: 300 tis.

8. MANAGEMENT STRATEGIE

e evaluace Strateg'ie a tvorba akénich pla’vh&
Zdivodnéni:
Nezbytnou soucdsti realizace jakékoliv strategie je jeji pravidelnd evaluace a tvorba akénich plénd.

Evaluace Strategie bude probihat za G¢asti kulturnich aktérfi, vefejnosti a MMJ. Bude se jednat vidy o
aktualizaci akénich pland na dalsi rok a tvorbu pland na rok nésleduijici.

- zodpovédnost 2017: OSKT - zodpovédnost 2018: OSKT
navaznost na projekt: termin: od roku 2018 vidy
- 1xrocne
finangni niroénost 2017: - MK, MCR, MVP finanéni naroénost 2018: MK, MCR, MVP

9. RIZENI, KAPACITY
.OpatFeni 3.1.2: ;Mésto zajisti dostatek vykonnych lidskych kapacit pro rozvoj CR a
. uspofadéni kompetenci v souladu s ndvrhem pracovni skupiny
e« Vystup: na zakladé vybérového Fizeni bude nejpozdéji do zdari 2017 zajisténa pozice MCR,
povéreny pracovnik (profesiondl v oboru) je zodpovédny za realizaci projekti v oblasti CR.

Odavodnéni:

Pozice manaZera cestovniho ruchu (ddle jen CR} je spoleéné smanaZerem strategie nezbytnou
podminkou realizace akéniho pldnu. Manazer cestovintho ruchu {dale jen MCR) bude (zce spolupracovat
s manaZerem strategie.

Opatreni fesi navySeni lidskych kapacit vramci MMJ, které jsou nezbytnou podminkou pro rozvoj
koncepéni i koordinaéni €innosti v oblasti CR a napinéni cil(l této strategie (pfedevsim v oblasti Znacky
mésta). Mésto v prvni fazi implementace strategie (rok 2017-2018) zajisti miniméalné jednu novou pozici
Jkoordindtora/manazera CR”, ktery ve spoluprédci s pracovni skupinou bude zodpovédny za nastaveni
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a realizaci nové égendy Vyph’/'va;"'ic'i ztéto Stré{eg'ie v oblasti CR. Koordinétor bude tzce spolupracovat na '
implementaci Strategie s dal$imi koordinatory/manaZery zodpovédnymi za dal3i oblasti Strategie (oblast
Prostorové zdzemi, oblast Podminky pro kulturu).

Zodpovédnost 2017: Kp ~ Zodpovédnost 2018: . KP
navaznost na projekt: 3.1.3, viz pioznl, 3.1.3 termin: . 1. Q2017
finanéni naroénost :
finanéni narofnost 2017: MCR 2018:  MCR
Opatieni 3.1.1: V ramci MMIJ vznikne pracovni skupina, ktera navrhne organizaéni

~ strukturu, jednotlivé role a dkoly v agendé CR a rozvoje znacky mésta lihlavy
e ndvrh feSeni vhodného dlouhodobého modelu Fizeni
Zdavodnéni:

Opatteni fedl nalezeni vhodného modelu koordinace a fizeni CR na strané MMJ. Vhodny model by mé!
poditat s postupnym navySovanim kapacit pro realizaci agendy CR a provazani této agendy s dalSimi
oblastmi, pfedeviim kulturou a Gzemnim rozvojem. Pro implementaci strategie je nezbytné zajistit
jeden Gvazek pro CR, jeden tvazek pro kulturu a pdl dvazku na odboru rozvoje mésta. Tento model by
mél zajistit koncepéni &innost a efektivni realizaci agendy vyplyvajici z této strategie v oblasti CR.
Opatieni by mélo byt realizovano pfedev$im skrze ustanoveni pracovni skupiny MMJ, ktera se bude
pravidelné schazet {(min. 2 - 3 x do roka), a bude vyhodnocovat a pfipadné revidovat nastaveny model
fizeni. Jako nejblizdi kol pracovni skupiny by mélo byt stanoveni profesnich pofadavk( pro vybér
vhodného kandidéata na pozici ,koordindtora/manaZera CR” (viz 3.1.2.}. Dlouhodobym cilem pracovni
skupiny by mélo byt v horizontu zhruba 2 let ovéfit a nastavit dlouhodobé udrzitelny a efektivni model
Fizeni/koordinace CR ze strany mésta.

| zodpové.dnost 2017: | O3KT | zodpovédnost 2018: OSKT
ndvaznost na projekt: 3.1.2 termin: Il. Q2017 OE§KT
CHL Q2017 KP
finanéni naroénost 2017: MK, MCR finanénf ndrotnost 2018: | 100 fis.
10. CR - STAZE, SPOLUPRACE § VS
Opatfeni 3.1.4: Mésto uzavie smlouvu o spolupraci na poli CR mezi méstem Jihlava a Krajem

Vysogina a méstem Jihlava a ostatnimi destinaénimi spoleénostmi v kraji,
kde jsou definovany vzajemné pozZadavky a zavazky

e podepsdani smlouvy, nastartovdni spoluprdce sVSP) a realizace sté# studentd VSPJ na
Magistratu mésta Jihlavy (ddle jen MMJ)

podmifuje implementaci celé oblasti Strategie Znagka mésta
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Zdtvodnéni:

Katedra cestovniho ruchu V3PJ je klitovym strategickym partnerem pro rozvo] CR ve méstd. Cilem -
spolupréce je vyuZit odbornych kapacit katedry a student( k rozvoji agendy CR (pfedeviim sbéru dat).

| Vystup: Podepsana dohoda o dlouhodobé spolupréci, realizované pilotni sta#i studentd VSPJ na MM ve :
. $kolnim roce 2017/2018, nastavena metodik? shéru dat pro CR ve spolupraci s VSPJ. |

" zodpovédnost 2017: KP zodpovédnost 2018: Kp
. navaznost na projekt: 2.7.7 - termin: Cd 1. Q2017
finanéni narotnost 2017: - MCR - finanéni naroZnost 2018: ~ MCR

Opatfeni 3.3.2: Mésto ve spolupréci s VSPJ shird marketingova a vykonova data zaméfena

na spokojenost s nabidkou a jejim rozloZenim v tase
‘o tvorba }ﬁéfodiky shéru dat ve Sﬁoluprétf se studenty VSVPJ; realizace shéru a vyfrod'r'lb't':eni dat
skrze stdie student VSPJ ng MMJ
o Vystup: datovd sada z turisticke sezony 2018

Zdavodnéni:

Opatfeni rozsifuje opatfeni 3.2.7. a ma za cil vyhodnocovat nabidku z hlediska mistnich i ndv3tévnik(
a jejich spokojencsti s ,kulturnim kalenddfem”, tedy rozlozenim nabidky v &ase, vramci turistické
sezony, vikendl apod. Partnerem pro praci na definici dat, zpusobu jejich sbéru a jejich pravidelného

vyhodnocovani mize byt VSP) a dilei ¢asti této agendy mohou byt pfedmétem praxi studentl V3PJ na
MMJ. Vystupy z opatfeni budou sloufit jako podklad pro opatieni 3.3.1 (setkavani aktérd).

: zodpovédnost 2017: . KP zodpovédnost 2018: KP
navaznost na projekt: 3.2.7,3.31 termin: "IV.Q 2018
finanéni narocnost 2017: : 30 tis. finanéni naro€nost 2018: 100 tis.

11. CR - INKUBATOR, TVORBA PRODUKTU

Opatieni 3.4.1: Mésto podpofi vznik inkubatoru CR / start-up akcelerdtoru pro CR

o pfiprava koncepce inkubdtoru; start inkubdtoru v roce 2018

o vystup: V turistické sezoné 2018 bude pilotné otestovdn alesponi jeden novy inovativai
produkt podporujici cestovni ruch iniciovany a realizovany nezdvislymi aktéry (organizace i
jednotlivci, podnikatelg, studenti apod.)

- Zdivodnéni:
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Novy dliraz orientace na CR vyZaduje tvorbu novych produktl pro navitévniky, které budou vyuzivat
kulturni a historické bohatstvi mésta. Akcelerdtor vyuZije osvédéeného (start-up) modelu k vyvoji a

W

testovéni inovativnich produktll, které rozsifi stavajici nabidku.

Smyslem inkubatoru je pilotovani novych turistickych produktd a stimulovani napad{l na inovace
turistickych sluzeb a produkth. Nejvhodnéjsi formou se jevi akcelerator, kdy autofl projektl
prochdzeji sérii workshopl a maji pfidéleného mentora (experta), ktery jim pomaha projit
nastavenym procesem validace jejich napadu a postupného ovéfovani. Pro Ulely rozpracovani
ndpadu disponuje kaidy vybrany projekt (max. 5 projekt} zafazeny do akceleratoru uréitym malym
finanénim rozpoctem (10 - 20.000 KC). Nasledné je vybran nejlepsi projekt a je mu udélena finanéni
odmeéna podporujici realizaci projektu. Vysledné prehlidky napadd by se méli icastnit podnikatelé z
mésta a regionu, aby méli pfileZitost napad nebo ohjeveny talent podpofit a vyuzit pro své podnikani.
Opatfeni by mélo byt realizovane v (zké spoluprici s odbornym zazemim katedry cestovniho ruchu |
V5P Jihlava.

% zodpovédnost 2017: | KP ; zodpovédnost 2018: | KP
navaznost na projekt: 3.4.3 termin: il Q2018
i finanéni narocnost 2017: | MCR : finanéni narocnost 2018; 300 iis.
H
Opatieni 3.4.3: Mésto altivné vytvaFi podminky pro to, aby studenti stfednich, vyssich skol

v Jihlavé a V3PJ absolvovali staZe v kulturnich institucich ve mésta & na MM)

rvr

e piiprava systému staZf v institucich, koordinace mezi skolami a institucemi

Zduvodnéni:

Smyslem opatfeni je iniciovat propojeni mezi kulturnimi organizacemi, MMJ a uméleckymi a odbornymi
Skolami {dileZité je zapojit koly viech typd - SS, VS, VOS). Spoluprdce musi byt nastavena jako
reciproéni: pro studenty bude staz pfileZitosti k ziskani profesnich zku3enosti a organizace/MMJ budou
moci vyuzit umélecké a odborné kapacity studentd pro svou agendu (propagace, dokumentace aktivit,
sbér dat apod.). Opatfeni by mélo byt zajitovdno pfedeviim skrze aktualizovany pfehled nabidky staZi,
resp. potfeb organizaci, ktery bude komunikovan smérem ke 3kolam, déle pak zajisténim ,styénych
diistojnikd” na viech Skoldch, ktefi budou povéieni od vedeni $koly rozvojem spoluprace a budou se se
pravidelné Géastnit Féra pro kulturu, sport a CR. V piipadé MMJ by mélo byt opatfeni realizovano
v Ozké vazbé na opatfeni 3.4.1, kdy by sté? student(t VSP) na Gfadu mé! sméFovat k posileni kapacit
Ufadu v oblasti agendy CR a podpofe zaméru inkubétoru.

zodpovédnost 2017: Kp zodpovédnost 2018: KP
navaznost na projekt: 3.4.1 termin: .Q 2018
financni naroénost 2017: MCR finanéni narocnost 2018: 0
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12. CR - NABIDKA PRODUKTU
j Opatieni 3.2.1: Mésto mé pro kaidou z prioritnich cilowych skupin zformulovanou
‘ a konkretizovanou nabidku
° vy’b'ér’ destinaénich produkti, pfiprava podkiadi pro marketingo#j? bk’in
. Zdivodnéni: | |
Pro kaidou prioritni skupinu mésto vytvofi (ve spolupraci s dalsimi partnery) ,startovaci” nabidku :
{destinacni produkt), kterd bude co nejlépe nasedat na potfeby cilové skupiny a bude maximalné :

vyuzivat mistnich podminek, zdrojl, atraktivit apod. Cilem je, aby jiZ tato iniciaéni nabidka byla
dostateéné atraktivni pro kazdou cilovou skupinu a nabizela dostatek divod( navitévy mésta.

~ zodpovédnost 2017: KP zodpovédnost 2018: Kp

. ndvaznost na projekt: 3.2.2,1.4.4,1.4.1,3.2.3 termin: - 1.Q 2018

_ finanéni naroénost MCR finanéni narocnost 2018: MCR
2017:

13. 7 SKRYTA JIHLAVA

opatfeni 2.3.3: Existuje moiZnost interaktivniho vzdéldvani o kultufe, historii,
architektufe

e pfiprava podkladi a pFibéhi, ndkup softwaru, spusténi projektu

® Vystup: Privodce bude obsahovat min. 30 mist postihujicich viechna prioritni témata
cestovniho ruchu {viz strategie) a bude propagovdn v ramci oficiaIni propagace mésta s cilem
oslovit ohéany, ndvstévniky i potenciaini zahraniéni navstévniky predeviim z némecky
mluvicich zemi.

‘ |

- Zdivodnéni:
Vznikne on-line digitalni privodce méstem, ktery zmapuje kliova témata jihlavské historie a zmapuje
konkrétni mista, ktera jsou s témito tématy spjaty. Vystup bude mit charakter turistického produktu (v
prvni fazi bude v Ceské, v druhé fazi prioritné v némecké jaz. mutaci), soucasné viak bude slouzit jako
platforma pro dalsi shér dat a prezentaci informaci o jihlavské historii. Pfi realizaci bude vyuZito know-
how s vyuZitim metodiky projekiu realizovanym v ramci Plzef — Evropské hlavni mésto kultury 2015
{mapa.skrytemesto.cz)

zodpovédnost 2017: E KP zodpovédnost 2018: KP :
navaznost na projekt: 2.7.2,1.3.2° termin: © Il. Q2018

finan¢ni narocnost 2017: - 220 tis. finanéni narocnost 2018; © 350 tis.
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14. IMIARKETINGOVA STRATEGIE

! Opatieni 3.2.2: Mésto zada vytvofeni marketingového planu pro propagaci nabidky

o Vytvor"e'n."' zadérii indfke'tingo#éh'o' planu, ﬁyfvoi"éni pl&nu (éxferhf db&a'vd'f'elf -

e Vystup: marketingovy plan zpracovany profesiondini agenturou s adekvdtnimi zkuSenostmi v |
oboru destinaéniho marketingu.

Zdavodnéni:

Rozvoj CR je podminén aktivni propagaci mésta a cilenou komunikaci s vyty¢enymi cilovymi skupinami.
Marketingovy plan mésta navrhne zplsoby osloveni cilovych skupin a zplsoby budovani, silné znacky
mésta. Marketingovy plén bude kliCovym nastrojem efektivniho osloveni potencidlnich turistll a
navitévnik(. Jeho zpracovani musi byt zaddno profesionallim v oboru. Cilem opatreni je vytvofit kvalitni
zadani pro zpracovatele planu a vybrat vhodného zpracovatele. Zadani pro vybér zpracovatele musi
obsahovat jak nabidky dle bodu 3.2.1, tak pricritni témata. Marketingovy plan by mél nastavovat
- konkrétni cile pro jednotlivé cilové trhy (segmenty) a pro jednotlivé produkty, mél by stanovit i zpsoby,
 jak by se méli akté¥i CR propagovat vzaiemné a podilet se na propagaci urgitych produktd a témat.

zodpovédnost 2017: KP zodpovédnost 2018; KP

ndvaznost na projekt: 3.2.1,1.4.1,1.4.4,3.23 termin: IvV.Q 2018
finanénf ndroénost 2017:  MCR finanéni narocnost 2018: - 250 tis.
15. DESTINACNI KARTA
Opatieni 3.2.5: Mésto zadd/zpracuje ve spolupraci s VSPI analyzu produktu destinaéni karty

e zaddani analyzy produkfﬂ' destina&ni karty '
e Vystup: (variantni) koncept, destinacni karty definujici model fungovdni karty, zapojeni
partnert a financni piinosy pro parinery a mésto.

Zdavodnéni:

Opatfeni je pfipravnou fazi pro zavedeni destinatni karty (opatifeni 3.2.6). Pfedmétem opatfeni je
vytvofeni zakladniho konceptu destinaéni karty tak, aby vyhovoval podminkdam a specifikdim Jihlavy.
Existuje vice moinosti, jak destinaéni kartu koncipovat a jak nastavit obchodni model, na némz je
postavena. Prvnim krokem je tedy tyto moZnosti srovnat v kontextu CR a Vysoginy a navrhnout jak tento
produkt postupné rozvijet a k ¢emu by meél sméfovat. SoucCasti opatieni je take osvéta mezi aktéry
a provozovateli sluZzeb, aby produktu spravné rozuméli a dokazali zformulovat svoje potfeby
a ofekdvani. Systém slev by mél byt provazan s dalSimi slevovymi systémy mésta i tietich stran, které
existuji nebo vzniknou.

zodpovédnost 2017: Kp zodpovédnost 2018: KP

navaznost na projekt: 3.2.6,2.2.1,2.2.3,2.4.3 termin: vV.Q 2018
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finanéni ndrofnost MCR finanéni narofnost 2018: 100 tis.
2017: :

16. NAUCNA STEZKA TOVARNIKA LOWA
- Strategicky cil 3.4.: Mésto a kulturni o’rganizace vyuzivaji odborné a tvaréi kapacity S8, VOS a v§!

v Jihlavé a podporuji tak rozvoj mladych talentd
e kédﬁzaéé nadé’hé .ste.z.k).! ve spblﬁbfdéi s SUP§ Jihfava - Hefem’n
ZdGvodnéni:

Statutarni mésto Jihlava dlouhodobé dba na vznik novych naucnych stezek (stavajici stezky: Hornickd
naucnd stezka, Pivovarska naulna stezka, naucna stezka Jihlavskd pevnost, nauéna stezka Hudebni
osobnosti Jihlavy, naucna stezka Stara plovarna, nauéna stezka Moderni architektura). V roce 2016 také
mésto vydalo publikaci Cestni ob&ané mésta Jihlavy 1825 - 2015 a nastin d&jin samospravy mésta.
Vytvoreni nauéné stezky o Karfu Léwovi, vyznamné oscbnosti vefejného Zivota v Jihlavé na zadatku 20.
stoleti a ¢estného obfana mésta Jihlavy, bude logickym pokrafovani aktivit mésta zaméfenych na
propagaci bohaté historie.

zodpovédnost 2017: KP : zr;\d povédnost 2018:
navaznost na projekt: | termin: | E[f;Q 2017
finantni naroénost 50 ﬁs. finanéni ndrofnost 2018: 0
' 2017:
- 17. STRIBRNE UDOLI
Opatieni 1.4.2: | Zajistit ochranu celistvosti a vytvofit podminky pro rozvoj a vyuZiti

G L - Y .. PP
Stribrného udoli jako atraktivni volno€asové zény pro mistni | navitévniky

® koncepce rozvoje StFibrného ddoli, izemni studie

© Koncepce definuje: 1) prostorové tizemi a jeho hodnoty, 2} faze jeho rozvoje {priority v ¢ase),
priority rozvoje ve vztahu k prioritnim cilovym skupinam CR | moZnostem traveni voiného Casu
obyvatel. Navrhne 3) zdkladni programové vyuiiti Modety (pFipadné variantné), vietné
ramcového vyhodnoceni dopadi na rozvoj CR a mésta jako celku.

e Ndvazng Uzemni studie navrhne: urbanistickd a architektonicka Feseni prioritnich rozvojovych
ploch, uzlt a ramec pro regulaci tizemi.

Zdavodnéni:

Stiibrné udoli je vlajkovym projektem rozvoje CR v Jihlavé. Zamér vyZaduje koncepéni rozpracovani a
piipravu, ktera bude voditkemn pro dlouhodoby rozvoj Gzemi a diléi investi¢ni zédméry spadajici do
konceptu Stiibrného Gdoli.

Smyslem opatfeni je provazani vize rozvoje Stfibrného Gdoli s nastroji Uzemniho rozvoje vroviné
analytické i pldnovaci. Zakotveni v Gzemné analytickych a Uzemné planovacich dokumentech vytvafi
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nutné podminky rbz\fbje. 'Op'a'tt'“énf ”havr'hljje" n&kolik rénﬁcov?éh' kr'dkﬁ, které povedou ke zjisténi
souasného pohledu na vyuZiti Gzemi zhlediska UP, ndvrhim piipadnych potfebnych zmén v UP
~ a regulaci zemf tak, aby vize vyuZiti Gzemi pro rozvoj mésta mohla byt napinéna.

zodpovédnost 20%7: ORM - zodpovédnost 2018:! ORM
. havaznost na projekt: termin: - 11.Q2018
- finan&ni ndronost 2017: 120 tis. finanéni ndrocnost 2018: MCR/MPV/MK
18. MODETA
Opatieni 1.4.5: Mésto vyhodnoti potencidl aredlu tovarny Modeta pre rozvoj ,Stfibrného

tdoli” a provéii moZnosti, jak mize aktivné podpofit jeho vyuiiti vsouladu
s koncepci celé zény
vytvoreni programového konceptu a ndsledné zaddni studie vyuZitelnosti
o Vystup: studie bude obsahovat 1) ndvrh programového vyuiiti, 2) vyhodnoceni prostorovych
moZinasti objektu ve vztahu kpoZadovanému programu, 3) navrh modelu/G diouhodobé
spravy / rozvaje objektu, 4) srovndni s obdobnymi projekty v CR i zahraniéi a 5) rémcovou cost-
benefit analyzu. Dokument bude zékladnim voditkem pro dalsi nakidddni s objektem.

Zduvodnéni:

Modeta je jednim z hlavnich strategickych objektl pro rozvoj kultury a CR. Studie navrhne moZnosti
vyuZiti objektu v kontextu konceptu Stfibrného ddoli a rozvoje CR v lJihlavé. Studie bude zékladnim
vychodiskem pro dalsi nakladani s objektem.

Koncepce vyuiiti by méla pfedeviim naplfiovat identifikované potfeby prioritnich cilovych skupin -
cestovniho ruchu a méla by doplfiovat chybéjici zazemi i programovou nabidku potfebnou k prilakani
a udrzeni t&chto cilovych skupin v Stffbrném Gdolf i mésté jako celku. Studie piilefitosti by méla
vyhodnotit otdzky napf. finantné dostupného ubytovani a kvalitniho stravovéni pro b&iné navitévniky
i ndvitévniky odbornych konferenci pofadanych ZOO, reagovat na potfeby dalsich velkych akci, kterych
se ucastni i ndro¢n&jsi zahraniénf klientela, které pfi svém rozvoji naraii na limity ubytovani ve mésté
z hlediska kapacit, designu i kvality sluzeb. Ve studii pfileZitosti promyslet pfipadné dal3i funkce aredlu
pro kulturni vyuZiti a to jak z hlediska prezentace, tak z hlediska tvorby (ateliéry a studia). P¥i promy&leni
t&chto funkci vést diskusi s kulturnimi a dalsfmi institucemi ve mésté, které maji zkuSenosti s obdobnymi
provozy, dbat na udriitelnost. V pfipadé zaddni architektonické scutéie na rekonstrukci arediu
formulevat ndroky soutéze a nastavit jeji proces i hodnoceni tak, aby vzniklo kvalitni architektonické
fedeni citlivé kokolni krajiné, které bude zdroven jednou zatraktivit Gdoli a jeho ikonou
s marketingovym potencidlem,

zodpovédnost 2017: ORM zodpovédnost 2018: ORM
navaznost na projekt: 2.2.5,2.35,35.1,3.5.2 termim: V. Q2017
financni narocnost 2017: 100 tis. finanéni naroénost MCR/MPV/MK
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Opatreni:

£ 2018:

19. REVITALIZACE NAMESTI

| 1.1.1 v architektonické soutézi vznikne konceptce centra mésta
spoluprdce aktért zoblasti kultury a CR na zaddni arch. soutéf a ndvrhu revitalizace
Zapofeni aktéri kultury a CR do jiZ probihajici tvorby zaddni a ndasledné dopracovdni findglniho
navrhu revitalizace.

Vystup: Zkonzultované zadani pro mezindrodni architektonickou soutéz, ndsledné findini navrh
revitalizace zohlediiujici poZadavky aktéra kultury a CR.

Rozsah zadani architektonické soutéie a princip dopracovani vznikne v postupné diskusi zadavatele
- a zpracovatele i vdiskusi se 3irSi odbornou pracovni skupinou a vefejnosti: Architektonickd soutéZ na

namésti nastini souvislosti vétsiho zajmového Gzemi centra mésta (souté? vybere zpracovatele, ale i po ni
* bude prostor pro dopracovani navrhu).

* Z pohledu kulturni Strategie bude pfi pfipravé koncepce centra i v koncepci samotné zohlednéno:

Koncepce bude reagovat na formulovany optiméini obsah jednotlivych asti Masarykova namésti
{horni, stfedni, spadni), jak jej formulovali kulturni aktéfi, a na deficity a problémy z pohledu
realizace kulturnich akei a aktivit, zejména co se tyée charakteru povrchu a technického zdzemi
i dalsich identifikovanych prostor pro kulturu vcentru {podrobné viz vystupy zMapovani
kulturniho zdzemi mésta tykajici se vefejnych prostranstvi)

Koncepce bude fesit funkéni plochy pro aktivity a akce ve vztahu k parkovani
Koncepce zlep$i podminky pro vyuZiti spodniho nadmésti a ptilehlych ulic, zejména ve vztahu ke
zde sidlicim organizacim a institucim

Koncepce navrhne podminky a vhodnd mista pro uméni ve vefejném prostoru (sochy, instalace,
intervence v §irSim centru, tematické artefakty souvisejici s tématy mésta, stfibro, havifci, jeici
...)‘

Koncepce se bude vénovat inovativnim a zdroved kultivovanym moinostem propagace
kulturnich akel ve vefejném prostoru vcentru mésta svyuiitim grafického manudlu mésta
{s vyuZitim soucasnych marketingovych postup( a technologii}

Koncepce se bude zabyvat kvalitnim posezenim v centru mésta

Koncepce se bude zabyvat stinénim a obecné ochranou proti pfehfivani prostoru, zvaii .
umistovani strom( a dalsi vegetace tam, kde stromy chybi, a dile zvazi alternativni stinéni
pomoci objektd trvalého i dofasného charakteru.

Pii tvorbé zaddni budou zvaieny moinosti nakladani s budovou obchodniho domu Prior a jeho
potencidlem pro kulturni déni a promysli moinosti jak zménit jeho spiSe negativni vniman{
v otich obyvatel pomoci uméleckych intervend {iako napf. galerie v parteru ve vylohach, vyuZiti
vnéjsiho opldsténi domu jako plochu pro svéteiné instalace a dalsi} do doby, neZ dojde k v&tsi
proméneé (rekonstrukci, stavbé nového objektu etc.). V rdmci koncepce zvaZime, jak lze umélecké
intervencni vyuZiti Prioru vyuzit pro budovani zna¢ky meésta v kategorii ,,soufasné trendy” nebo,
Jreflexe architektonického dédictvi 20. stoleti”

Vramci pfipravnych krok( koncepce Setfenim provéfit, jak obyvatelé mésta skuteéné vnimaiji
image a bezpecnost Masarykova namésti, zda maji pocit, ze ,namésti Zije” nebo Ze ,je mrivé",
zda na namésti maji nebo nemajl pocit bezpedi a prod, kde konkrétné a ve které denni & nodni
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negativniho vnimani image nebo bezpeénosti na namésti promyslet kroky, které povedou ke !
zlepdeni situace. :

Zodpovédll'!ost 2017: ORM Zodpovédnost 2018@: . ORM

navaznostna projekt: 112,113,124  termin: Nl Q2018

o i‘i’nénéhfhérb'éﬁbst'z'{il?:”: - MVP f'in'anéni néroéndst 2018: MVP

20. PREDPROSTORY A PARTERY KULTURNICH INSTITUCI

' Opatieni 1.1.4: Zmodernizovat vstupni prostory kulturnich instituci a zajistit institucim

podminky pro snadné vyuZivani pfilehlého vefejného prostoru

e Vystup: Ndvrhy (koncepty}) promén vybranych parterd, v pFipadé krajskych instituci bude
soucasné vystupem partnerskd dohoda o dal$i spoluprdci na realizaci,
Zddvodnéni:

Opatfeni reaguje na zjisténi, Ze i vyznamné kulturni instituce v centru mésta jako je muzeum nebo galerie
jsou pro kolemjdouciho prakticky neviditelné a jejich vstupni prostory jsou pro vétSinového divaka
mnohdy psychologicky bariérové jak svym uzplQsobenim, tak nabidkou sluzeb. PFiliny lze hledat jednak
v nedostateéné priorité kladené na uZivatelsky komfort vstupnich prostor a jejich vnimani jako
marketingového néstroje instituce, jednak v pravidlech pamatkoveé ochrany i v méstské vyhldice reguluijici
reklamu ve vefejném prostoru, kterd obecné neznajf vyjimky.

- Opatfeni navrhuje ndsledujici kroky ke zméné, které budou promysleny spole¢né s vedenim instituci,
relevantnimf pracovniky MMJ a partnery z Odboru kultury a pamatkové péce kraje Vysoéina:
|

Promyslet funkce a program vstupnich hal a potazmo i celého pfizemi instituci tak, aby vtahovaly
divaka, nachazel zde sluzby, které vyuZije i bez zaplaceni vstupného do instituce jako: expozice 3
zdarma, informace o déni ve mésté, vstficnou radu, internet, wifi pfipojeni, misto k odpoéinku
a posezeni, pfiruéni knihovnu a ¢&ftdrnu, obderstveni, kavdrnu, toalety, prodej kvalitnich -
uméleckych suvenyrd
Ve vefejném prostoru pied kulturnimi institucemi méstskymi, krajskymi i soukromymi jasné :
ukazovat na pfitomnost kulturni instituce ukdzkovym pfikladem vybaveni vefejného prostoru jak :
z hlediska mobhilidie, tak z hlediska informaci o aktivitdch a atraktivitdch i Zivém déni ve mésts,
vybaveni odliit od ostatniho vefejného prostoru inovativaim pojetim a hravym pfistupem, které -
oceni navitévnik instituce, ndhodny kolemjdoucdi i turista, ktery laéni po zajimavostech k vidéni -
i zaziti

Revitalizovat vefejné prostory pfed DKO a Délnickym domem tak, aby vyhovovaly potfebdm jejich
navstévnikd i provozu instituci

Pokud bude planovana revitalizace prostor pfed daldimi kulturnimi institucemi jako napfiiklad
Horacké divadlo Jihlava, Galerie Vysotiny, Muzeum Vysoéiny, DIOD, ZUS, D&im Gustava Mahlera,
Dam filharmonie a dali, pfizvat instituce a dal3i kulturni aktéry k diskusi o potfebdch potencidlu
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instituci ve vztahu k b?éd'p'rc')'s"'cbru a V\?stﬂpy diskuse zafadit j'a'ko podklad do zadani pfd}ektﬁ na
Upravu vefejnych prostranstvi a parterd kulturnich instituci _

® Vramci méstské vyhlasky povolit zabory zdarma {pro docasny mobiliaF, posezeni a nekomerénf
aktivity} pro kulturni instituce vzéné pfed nimi, povolit také kultivovanou propagaci aktivit
instituci

e Vyuzit spoluprdci skulturnimi institucemi na oZivovani vefejnych prostranstvi pfed nimi,
k odstrafiovani myslenkovych bariér o pouiivani vefejného prostoru mésta, ukazovat inovativni
moznosti obyvanl vefejného prostoru, aktivng pracovat s mydlenkovymi vzorci ,malo” a ,velko”
mésta a to jak skrze konkrétni realizované pfiklady, tak pomoci pfedndasek, prezentaci a diskusi na

toto tema. .
- zodpovédnost 2017: OSKT zodpovédnost 2018: ORM
~ navaznost na projekt: 2.6.1,2.7.7,3.4.2 termin: . Q2018
financni ndrotnost 2017: - MK/MPV - financni narocnost 2018 MK/ MPV

21. GENEREL VEREJNEHO PROSTORU PRO KULTURU |

'Vytvo‘ﬁt koncepci mobiliafe pro venkovni prostory slouzici pro pési /
vytvaFet kvalitni vefejny prostor pro setkdvani a akfivni pobyt i v nové
zastavbé a na periferii

" Opatfeni 1.2.4,1.2.5:

» Vystup: Generel bude obsahovat 5 identifikovanych vefejnych prostranstvi z centra mésta, '
Stribrného ddoli a lokalnich center v okrajovych édstech mésta). U kaZdého bude na zdkladé
diskuse s jeho uZivateli/potenciglnimi uZivateli definovdn 1) cilovy charakter a fungovdni VP
sdirazem na kulturni vyuliti, potreby, 2} minimalni technické zazemi nezbytné pro lepsi
fungovdni a vyuiiti prostoru, 3) ndvrh reZimu provozu (ndvrh provozniho Fadu konkrétnich
mist).

Zdﬁvodné’n‘i:
| |
Projekt pfimo navazuje na vystupy Strategie (Mapovani v rdmci podpory Nérodni sité zdravych mést).
. Cilem projektu je vytipovat (5) vefejnych prostranstvi v riiznych Castech mésta, kterd maji potencial pro
konani kulturnich akci a podporu komunitniho Zivota obyvatel. Tyto prostory budou identifikovény a
* piipraveny koncepty jejich oZiveni, jako podklad pro reainé prostorové intervence v dalsich letech.

 zodpovédnost 2017: ORM zodpovédnost 2018: ORM
navaznost na projekt: termin; ' .0.2018
finanéni ndroénost MPV finantni narocnost 2018: MPV
2017:
22, VIANUAL VEREJNEHO PROSTORU
Opatieni 1.2.4: Vytvoiit koncepci mobilidfe pro venkovni prostory stouZici pro pési
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«  Manudl vefejnéha prostoru

o Vystup: Manudl bude definovat principy tvorby vefejnych prostranstvi — naptikiad podobu a
Zplsob umistovdni mobilidre, vefejiného osvétleni, navigaéni a orientacni systém ve mésté a
méstské propagacni plochy. _

o Vystup: Manual definuje principy tvorby vefejnych prostranstvi a jeho wyuZivani bude !

srozumitelné viem zucastnénym. K vyuZivdni manudlu probé&hne dvodni seminaf a budou

poskytovaiy prib&iné konzultace. 3

- Zdavodnéni:

- Kvalita vefejného prostoru je z velké Casti uréovana podobou mobilidie a dal$imi funkénimi prvky, které -
- umoZAuji organizované i neformalni vyuZiti prostoru Manual vefejného prostoru bude zdkladnim
- podkladem pro koncepénf rozvoj vefejnych prostranstvi ve mésté. Dokument definuje kvalitu vefejnych
. prostranstvi a moZné néstroje jejiho dosaZeni na z&kladé principd a pravidel, reguluje napfiklad podobu a
- umistovani mobiliafe, vegetatnich prvkd & povrchl. Manudl bude vytvofen vndvaznosti na
. 1dentifikovana celoméstska a lokalni centra a jejich spojnice {lavicky, odpadkové kose, vylepové plochy,
- zastdvky etc.).

- Manuél vefejného prostoru slouZi jako podklad pro pldnovani, pfipravu projektl a jako néstroj
- posuzovani vefejnych prostranstvi.

zodpovédnost 2017:  : ORM  zodpovédnost 2018: ORM
. havaznost na projekt: 1.1.3 termin: 1. Q2018
| finanéni ndronost - MPV, MIK/MPV finanéni ndrognost 2018; 250 tis.
| 2017: 5
Opatfeni 1.2.6: Navrhnout a {postupnd) vybudovat komplexni orientaéni a informaéni

systém pro mistni i navstévniky ve vefejném prostoru
® piiprava procesu, zajisténi potfebnych informaci pro tvorbu orientaéniho systému
Zdivodnéni;

Informaéni systém ve vefejném prostoru by mél byt tzce provazén s celkovou marketingovou vizi
. a koncepci mésta jak ve vztahu ke svym obyvatellim, tak ve vztahu k ndvitévnikdm. Informaéni nastroje
| pouZité ve vefejném prostoru budou v souladu s virtudlnimi a tisténymi informacnimi, propagaénimi
- a marketingovymi nastroji mésta, budou respektovat Design manudl mésta a jeho aktualizace. Soudasti
uvahy by méla byt i diskuse o nové moZné podobé a umisténi informaéniho centra nebo jeho pobotky
a jeho uZivatelského zazemi tak, aby bylo vice vidét, bylo v misté nejvétsi koncentrace navitdvnik{
{zamyslet se nad moZnou architektonickou intervenci na ndmésti v sezéné, dale vzit v potaz umisténi do
: Stfibrného Gdoli) a aby poskytovalo SirSi navitévnicky servis (pfistup kinternetu, wifi, posezeni)
{provazba na opatfeni 2.6.2}.
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Jako jeden z prvnich krokQ analyzovat funkénost st'évajic:"ch' hévigéénf'c'h a informaénich sysfémﬁ ve
- mésté s dlrazem na obvykly pohyb navitévnikl ve mésté {parkovi§té, ZOO) a zirovefi identifikovat
obvyklé pési trasy mistnich pfes mésto, zjiiténé vystupy vyufit k rozhodnuti o umisténi informaénich
- nastrojb i distribuci typd informaci. Informaéni systém ve vefejném prostoru by bylo dobré zlepsit
ivinformovanosti smérem k navitdvnikovi o pésich trasdch a dochazkovych dobach, cyklotrasach

a dojezdovych dobach, o moznostech parkovani, a dédle o kultivované plochy (informaéni nosiée) pro

" propagaci kulturnich akci na hlavnich traséch. \

- zodpovédnost 2017: KP zodpovédnost 2018: Kp

navaznost na projekt: 02.6.1,2.6.2,2.6.3,3.2.4, termin: 2018
' 1.4.4
- finanéni naroénost 2017:  MCR finanéni ndroénost 2018: ~ MCR
23. STAROHORSKY NAHON
" Opatfeni 1.4.2: Zajistit ochranu celistvosti a vytvofit podminky pro rozvo] a wvyuiiti

Stiibrného tideli jako atraktivni volno€asové zany pro mistni i navitévniky

e Provéfeni moinosti vytvoFeni nauéné stezky na trase Starohorského ndhonu / studie
proveditelnosti

e Vystup: Vprvni fazi {2017} vznikne studie proveditelnosti, kierd vyhodnoti majetkoprdvni
vztahy v idzemi ndhonu a varianty revitalizace (vietné ramcovych nakladi). Na zakladé
vysledki této faze bude piipadné zaddna projektovd dokumentace (2018), kterd navrhne
zplsob sanace ndhonu a vytvorfeni nauéné stezky vjeho profilu. Pfepokiddd se, e se bude
jednat o diouhodoby projekt a Ze pripadna revitalizace bude rozfézovdna do delsiho Easového
useku.

ZdGvodnéni: |

Starchorsky nahon je zcela unikatni technické dilo z 14. stoleti, které doklada um a technickou zruénost
- tehdejsich havitl. Jednd se o potencidlné nejatraktivnéjsi fyzicky pozlstatek téZby stfibra mésta v13. a
- 14. stoleti. Ackoliv je dilo ve své délce zhruba 7 km (Rantifov — Jihlava} jiZ znalné poskozeno, je stile
- $ance na jeho (alespofi &stetnou sanaci) a postupné zpfistupnéni a vyuditi k propagaci mésta, rozvoji
- CR, vzdélavani apod. Ndhon navazuje na Stifbrné udoli a mohi by zajistit dalsi provazani Stiibrného adoli
do krajiny smérem na Rantifov a vytvoreni atraktivni nové vychazkové trasy.

zodpovédnost 2017: ORM zodpovédnost 2018: ORM
navaznost na projekt: termin: 1.Q 2018
financni naroénost MVP finanéni narocnost 2018: 150 tis.
2017.
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