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Uvod

Zastupitelstvo mésta Jihlavy usnesenim €. 421/16-ZM vzalo na védomi Strategii pro kulturu, volny ¢as
a cestovni ruch ve mésté Jihlavé 2017-2024 (dale jen Strategie). Jeji realizace probiha mechanismem
tvorby diléich akcnich pland s postupnym vyhodnocovanim implementace. Prvni akéni plan byl
predlozen ve dvouletém vyhledu, nebot vétsina novych projektd méla naplanované dokonceni az
v roce 2018. Tato forma se osvédcila, a tak druhy akéni plan predkladame opét ve dvouleté podobé
pro roky 2019 — 2020. Pfi plnéni druhého akcniho planu Strategie uz by se méla jednotliva opatfeni

presunout z pfipravné faze k realizaci.

Implementacni faze Strategie

Uspésna realizace strategie je dlouhodobym procesem. Piedkladany akéni plan je jiz druhou fazi

tohoto procesu:

2017 -2018 Faze | - Nastartovani agendy

Personalni zajisténi realizace strategie (pfijeti manaZera kultury na OSKT a
manazera cestovniho ruchu na KP). Realizace pilotnich projektd, navazani
spoluprace s partnery, tvorba navaznych koncepci a studii, zajisténi zakladnich
kapacit pro realizaci strategie, propagace strategie, nastaveni sbéru dat a méreni
dopad strategie.

2019 - 2020 | Faze Il - Dlouhodoby model fizeni a koordinace

Nastaveni dlouhodobého udrzitelného modelu fizeni a koordinace kultury a
cestovniho ruchu, koncepcni priprava a start souvisejicich investi¢nich projekta

2021 - 2024 | Faze lll — Realizace klicovych infrastrukturnich projekti

Dokonceni / realizace vlajkovych infrastrukturnich projektd, vyhodnocovani
dopadl strategie

Evaluace dopadu Akéniho planu 2017-2018

Nasledujici pfehled zobrazuje projekty prvniho akéniho planu a stav jejich plnéni.

Vyjadreno Cisly bylo do prvniho akéniho planu zatazeno 23 projektl, ze kterych se pouze ve dvou
pfipadech (inkubdtor cestovniho ruchu a marketingova strategie) zatim nezacalo s realizaci. VSechny
ostatni projekty jsou v béhu a z valné ¢asti budou pokracovat i v dalsim obdobi akéniho planu 2 (AP 2)
pro roky 2019/2020. Zcela dokonceny byly dva projekty — vybudovani nauc¢né stezky tovarnika Lowa
v Heleniné a architektonicka soutéz na revitalizaci centra mésta. V ostatnich projektech, i kdyz byla

splnéna ¢astecna opatieni, se bude nadale pokracovat.
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Prehled projektl prvniho akéniho planu a stav jejich realizace a osoba zodpovédna za pokracovani
projektu:

1. SETKANI S AKTERY — Vefejné setkani predstaviteltl st. mésta Jihlavy, Gfednik( a vefejnosti 0.K.
se zdjmem o kulturni déni se uskutecnilo jak v roce 2017 tak i v roce 2018. Pfedpoklad pokracuje
udrzeni tradice setkavani i pro dalsi roky. Jelinkova

2. KULTURA VZDELAVA - Inkubator pro kulturni projekty na $kolach se uskuteénil v obdobi
listopad 2017 — kvéten 2018. Na zavérecném setkani bylo pred verejnosti a hodnotici O.K.
komisi prezentovano sedm projektd, které prinesou umélci pfimo do skol. Vétsina pokracuje
projektd je financovana z dotaéniho programu Jihlava vzdélava kulturou 2018 a vsech Jelinkova

sedm projektd si rozdéli 445 400 K¢.

3. AKTUALIZACE GRANTOVEHO SYSTEMU — V systému dotaci byl nové vyhlasen program
pro kulturni akce s mensim rozpoctem, umoznuje zadat spolkim nebo zadinajicim

poradatelim do vysSe 30 tisic korun. Maximalni vySe dotace u kulturnich akci byla O'KV' .
Ly ., , N pokraduje

navys$ena ze 100 na 200 tisic korun. Upraveny byly podminky pro Zadatele o podporu Kritkova

kulturni ¢innosti. Do dotacniho systému bylo nové zarazeno 500 tisic korun na projekty

vzeslé z Inkubatoru kultura vzdélava.

4. PREZENTACE STRATEGIE — Byla natocena videa o strategii pro odbornou verejnost. Ve

spolupraci s podnikatelskym sektorem se podafilo oZivit plochu ve stfedu mésta street O.K.

artovym projektem. Kazdy rok je spoluorganizovana akce Urban Game vtahujici do pokracuje

méstského a kulturniho déni rodiny s détmi. Pfed dokoncéenim je publikace shrnujici Jelinkova

poznatky o Stfibrném udoli.

5. KOLIZNi KALENDAR, ONLINE ZABORY — Na webu TIC funguje kulturni kalendaf, do
kterého mohou zapisovat akce sami poradatelé. Tato mozZnost je malo vyuZivana. Zlstava
dlouhodobym udkolem pobizet kulturni poradatele, aby do néj s vétsim predstihem akce
zaznamenavali. Bylo rozsifeno pouzivani aplikace soustredujici vSechna povoleni ke O.K.
zvlastnimu uzivani verejného prostranstvi. Aplikace byla rozsifena o prostor nameésti, kde pokracuje
jsou Casté zabory pro kulturni akce. Aktualné se zkousi co nejjednodussi zplisob predavani | Jelinkova
informaci uvnitf Uradu a zaroven zobrazovani povolenych zvlastnich uzivani na mapé. O
moznosti zjednoduseni administrativniho postupu pro poradatele kulturnich akci a
mozném elektronickém podavani nékterych Zadosti se jedna.

6. FORUM S PODNIKATELI — 10. kvétna 2018 se uskutecnilo setkani vedeni mésta
s podnikateli. Jako partner setkani byla oslovena spole¢nost Czech Invest. Od srpna 2018
se manazerka kultury Ucastni snidani poradanych podnikatelskym klubem Smart Network.

0.K.
Souckova

7. ZACKOV KULTURNI BLOCEK — Pro prvni pololeti $kolniho roku 2018/19 je pfipravena
patraci kulturni hra pro zaky 2. — 5. roéniku ZS s ndzvem ,,Cmuchalové 01“. Podili se na ni O.K.
pét kulturnich instituci — Muzeum Vysociny, Oblastni galerie Vysociny, Méstska knihovna pokracuje
Jihlava, DUm Gustava Mahlera a TIC Brana Matky BoZi. Hra je koncipovana jako prvni kolo | Jelinkova
série obdobnych patracich her.

8. MANAGEMENT STRATEGIE — Zpracovana zprava o plnéni akéniho planu pro rok

2017/2018, dalsi akéni plan pro rok 2019 bude pfipraven ve druhé poloviné roku 2018 I?KV .
v ndvaznosti na rozpocet pro rok 2019 a v propojeni s akénim planem Strategického planu I:J)Zlir:if;\j}:
rozvoje mésta Jihlavy.
9. RIZENI KAPACITY - Pozice manazerky strategie byla obsazena v kvétnu 2017, rok na to, oK
v kvétnu 2018 zacala pracovat také manazerka cestovniho ruchu. o
10.STAZE, SPOLUPRACE S VSPJ — V dubnu 2018 podepsana Smlouva o spolupréci na 0.K.
aplikovaném vyzkumu a tvorbé Studie vyuZitelnosti aredlu Modety (mésto a VSPJ). pokracuje
Spoluprace na obnoveni tradice studentskych Majalesa. Ridka
11.INKUBATOR CESTOVNIHO RUCHU - pro rok 2018 vy3krtnuto z rozpoctu -
12.NABIDKA PRODUKTU PRO CESTOVNI RUCH — TIC a KP zpracovava nabidku autorskych
suvenyr( a propagacnich materiald mésta. Zvlastni diraz je kladen na publikace tykajici se 2019
historie mésta. Propagacni a upominkové predméty jsou vybirany s ohledem na cilové Ridka

skupiny definované ve strategii.
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13.SKRYTA JIHLAVA - Projekt se rozviji dvéma sméry: 1. mapovy podklad popisujici historické

souvislosti mist, virtualni nau¢né stezky na podkladé story maps; 2. geolokacni hra — Caste€né
mobilni aplikace ,Skryté pfibéhy” od spolecnosti Tripeduca. Prvni pfibéh objednany u 2019
pfileZitosti vyroci 100 let republiky — Pomozte Johannu Hauptovi uspofadat Havifsky Ridka
privod v rusnych ¢asech po vyhlaseni samostatné republiky.
14.MARKETINGOVA STRATEGIE — Pro rok 2018 vyskrtnuto z rozpoctu -
15.DESTINACNI KARTA — Manazerka cestovniho ruchu po svém nastupu reserSovala o
‘ . BV Ly o . o R Oy , pFipravy
moznosti zapojeni mésta do jiz fungujicich systému destinacnich karet. Aktudlné je v planu kidka
spojit sily s Krajem Vysoc€ina a organizaci Vysocina Tourism, ktefi pfipravuji koncepci.
16.NAUCNA STEZKA LOW - OtevFena — dokon&eno. Mozny dal3i rozvoj ve skrytém pfibéhu. Hotovo
17.STRIBRNE UDOLI - Pro koordinaci aktivit ve st¥ibrném ddoli pfijat na dohodu Jakub Deml. oK
V roce 2018 naplanovano zverejnéni ideové studie celého udoli obsahujici e
(v gx s . . . . . pokracuje
nashromazdéné informace, analyzy, bariéry a potencialy k rozvoji jednotlivych funkénich Deml
oblasti uzemi.
18.MODETA — Pro koordinaci aktivit ve stfibrném Udoli a pfipravu studie vyuZitelnosti arealu
Modety byl pfijat na dohodu Jakub Deml. BEhem let 2017 a 2018 probihala jednani se O.K.
zastupci zoologické zahrady a dalSich aktérQ ke zjisténi potreb, které by budova byvalé pokracuje
Modety mohla vyplnit. V zati 2018 byl vedeni mésta predloZzen ndvrh zadani studie Deml
vyuzitelnosti objektu.
19.REVITALIZACE NAMESTI — V prosinci 2017 Rada mésta odsouhlasila dal3i postup praci na
zadani revitalizace namésti. Probéhl workshop s odborniky, na kterém byl predstaven O.K.
reseny prostor a predany sesbirané informace napfi¢ odbory magistratu, byla jmenovana pokraduje
porota, kterad bude navrhy na revitalizaci namésti hodnotit. Do soutézZe se prihlasilo 12 Kafkova
odbornych tym.
20.PREDPROSTORY A PARTERY - Nékteré udaje jsou soucdsti mapovani kulturniho zazemi O.K.
pofizeného béhem tvorby Strategie. Prostor pred DKO je feSen ve studii Havlickovy ulice. pokracuje
Problematice predprostor( kulturnich zafizeni se bude vénovat i akéni plan pro rok 2019. Kafkova
21.GENEREL VEREJNEHO PROSTORU - pii vytvareni Strategie bylo zpracovdno mapovani Castecné
kulturniho zazemi. Data je moZné zpracovat a vyuZit pro zadavani studii a zaneseni do pokracuje
Uuzemné analytickych podkladd. Kafkova
22.MANUAL VEREJNEHO PROSTORU — V roce 2018 probihaji pfipravy na zadani manualu pFipravy
verejného prostoru, se zadani se pocita v roce 2019. pokracuje
Kafkova
23.STAROHORSKY NAHON — Probéhlo nékolik jedndni, sloZité majetkové vztahy a dalsi pFipravy
hospodareni v pfipadé odkupu. Bude zpracovana zprava o zjisténych udajich, tykajicich se | pokracuje
nahonu s doporucenimi pro dalsi postup. Jelinkova
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Naplnovani a rizeni Akéniho planu 2

Realizace projektdl AP2 je podobné jako u prvniho akéniho planu rozdélena mezi 3 odbory, které
budou zajistovat jeho napliiovéni: OSKT, KP a ORM, na kterych pracuje manazer pro danou oblast.
Béhem plnéni prvniho akéniho planu se podarilo personalné zajistit pozice vSech tfi manazer(:
Manazer strategie, OSKT — Mgr. Ivana Jelinkova:

- koordinuje projekty v oblasti kultury a zajistuje komunikaci s aktéry v oblasti kultury (spolky,
kult. organizace mésta i Kraje)
- koordinuje realizaci Akéniho planu jako celku
- vytvafi /aktualizuje ndvazné akéni plany na dalsi léta
Manazer cestovniho ruchu, KP — Bc. Martina Ridka:

- koordinuje projekty v oblasti cestovniho ruchu a zajistuje komunikaci s aktéry CR

(podnikatelé, Kraj...)
Manazer vefejného prostoru, ORM — Ing. arch. Tereza Kafkova):

- koordinuje projekty, které resi vefejny prostor, investice, rozvoj infrastruktury.

Naklady na realizaci Akcéniho planu 2 pro roky 2019-2020

Ndklady na realizaci AP 2019 2020

Stavajici pracovni Uvazky 1 x manaZer strategie 1 x manazer strategie
0,3 x manaZer verejného 0,3 x manazer verejného
prostoru prostoru
1 x manaZer CR 1 x manazer CR

PFimé fin. vydaje * - OSKT 620.000 K¢ 545.000 K¢

P¥imé fin. vydaje * - KP 1.164.000 K¢ 550.000 K¢

P¥imé fin. vydaje * - ORM 1.000.000 K¢ 2.700.000 K¢

PFimé fin. vydaje * - CELKEM 2.784.000 K¢ 3.795.000 K¢

*nad ramec pracovnich tvazki

Finan¢ni poZadavky na rok 2019 byly jiz zahrnuty do schvalovaného rozpoctu mésta, se zarazenim
pozadavk( pro rok 2020 se pocita v prabéhu roku 2019.
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Prehled projektu AP2

Pokracujici projekty:

1. SETKAVANI S AKTERY — OSKT - Jelinkova

2. KULTURA VZDELAVA — OSKT - Jelinkovd

3. AKTUALIZACE GRANTOVEHO SYSTEMU — OSKT - Krikova
4. PREZENTACE STRATEGIE — OSKT - Jelinkova

5. KOLIZNi KALENDAR, ONLINE ZABORY, WEB — OSKT — Jelinkova
6. FORUM S PODNIKATELI — KP Souckova

7. ZACKOV KULTURNI BLOCEK — OSKT - Jelinkova

8. MANAGEMENT STRATEGIE — OSKT - Jelinkové

10. STAZE, SPOLUPRACE S VSPJ — KP - Ridka

12. NABIDKA PRODUKTU PRO CESTOVNIi RUCH - KP - Ridka
13. SKRYTA JIHLAVA - KP - Ridka

14. MARKETINGOVA STRATEGIE — KP - Ridka

15. DESTINACNI KARTA — KP - Ridka

17. STRIBRNE UDOLI — KP/ORM - Ridka/Deml|

18. MODETA — KP/ORM - Deml|

19. REVITALIZACE NAMESTI — ORM - Kafkovd

20. PREDPROSTORY A PARTERY - ORM - Kafkovd

21. GENEREL VEREJNEHO PROSTORU — ORM - Kafkova

22. MANUAL VEREJNEHO PROSTORU - ORM - Kafkov4

23. STAROHORSKY NAHON — OSKT Jelinkova

Nové projekty:
24. SKOLY A AKTERI OZIVUJi VEREJNY PROSTOR — OSKT Jelinkova

25. SPOLUPRACE S KRAJEM VYSOCINA A VZDELAVANI — OSKT Jelinkova
26. MULTUFUNKCNI SAL — OSKT Jelinkova
27. CR — AKTIVITY ROZVOJE — KP Ridka

V letech 2019/2020 se budeme vénovat 45 opatfenim z celkového poctu 78 opatreni,
které definovala Strategie pro kulturu, volny cas a cestovni ruch ve mésté Jihlavé 2017 -
2024

Projekty ¢. 9; 11; 16 (fizeni a kapacity; inkubator CR; naucnd stezka tovarnika Lowa) jsou bud

dokoncené nebo nebudou v AP 2 feSené)

Celkem se tedy bude v letech 2019 a 2020 fesit 24 projekta.
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Projektové listy v ndvaznosti na opatreni

1. SETKAVANI S AKTERY A NETWORKING

Opatieni Mésto vytvari komunikaéni platformu kulturnich aktérd
2.7.4:

e pfiprava a realizace Fora
Zdivodnéni:

Opatfenim navazujici na mnoZstvi dalSich, je opatfeni 2.7.4. Obzvlast po praci pracovnich skupin
vyznamné vytanula potfeba udrzeni intenzivni komunikace mezi kulturnimi aktéry navzajem a mezi
kulturnimi aktéry a méstem. Mésto by v tomto opatfeni mélo hrat koordinacni roli (ve spolupraci
s aktéry vytvaret program, informovat o zdmérech, pfizyvat jednotlivé cilové skupiny dle tématu
apod.). Zaroven vramci tohoto opatfeni a v Sirsi skupiné (i za Ucasti aktér(i z oblasti cestovniho
ruchu) by mél byt komunikovén postup a kroky OSKT, KP a ORM p¥i implementaci Strategie uvedené
taktéz v opatieni 3.5.1.

e Aktualizace AP 2: pravidelna setkani aktérd se podafilo nastartovat; dale je vhodné tradici
udrZovat a pfinaset atraktivni témata i zajimavé formy sekani

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT

navaznost na projekt: 2.1.4,2.1.2,2.2.1,2.2.3, termin: prabéziné
2.4.2,243,2.76,3.1.5

financni ndrocnost 2019: | 20 tis. financni narocnost 2020: 20 tis.

2. KULTURA VZDELAVA

Opatreni Pravidelné provadét prizkum potieb skol a komunikovat je s aktéry v oblasti
2.1.2: mimoskolni vyuky

® Predstaveni zaméru inkubdtoru, pFiprava aktérii, konference, série workshopii a priprava
programdi, start novych programii na skoldch
e Vystup: min. 2 nové inovativni vzdéldvaci programy pro Z$ a SS startujici ve skolnim roce
2018/2019

Zdivodnéni:
V rdmci inkubatoru vzniknou nové inovativni vzdélavaci programy pro ZS a SS vyuZivajici kulturnich
aktivit pro naplnéni vzdélavacich cili skol ve mésté nebo blizkém okol. Programy budou pripraveny
ve spolupraci se skolami a budou pfipraveny k ,nasazeni” od skolniho roku 2018/2019. Na zakladé
vystupll inkubatoru bude soucasné v roce 2018 aktualizovan grantovy systém s dirazem na podporu
vzdélavacich projektd.
Projekt reaguje na rezervy v ndvaznosti mimoskolni nabidky kulturnich aktérli na samotné potreby
Skol. Pro nékteré organizatory nabidky program( pro Skoly je naro¢né dobre navazat svlij nabizeny
program pifimo na potieby skol, na druhou stranu néktefi kulturni aktéfi jsou v této oblasti vzdélani a
maiji prehled a ochotu svou znalost sdilet (napf. knihovna, muzeum). Konkrétni metodou, jakou by
opatreni mohlo byt realizovéno je napt. uskuteénit prednasku/workshop ve spolupraci s aktéry, ktefi
maiji praxi v praci se skolami a tvorbou téchto edukativnich programi pro skoly. Druhou rovinou by
pak mohla byt, ve spolupraci téchto aktérll a mésta, pravidelnd aktualizace obsahu Skolnich
vzdélavacich programi pro jednotlivé skolni roky a specifik a témat daného roku. Setkani by mohla
probihat v ramci opatfeni 2.7.4 — setkavani kulturnich aktér(i s tim, Ze by cilené byli zvani ti aktéri,
ktefi programy Skoldm nabizeji ¢i o to maji zajem.
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e Aktualizace AP 2: ve skolnim roce 2018/19 bylo realizovdno 7 projektd, do kterych se
zapojilo 9 umélcd a kulturnich instituci. Pocita se i s pokracovanim projektd umélci na
Skolach, sporny je systém financovani prostfednictvim dotaci. Zplsob podpory uméleckych
projektd je tfeba zanalyzovat a vhodné nastavit pro skolni roky 2019/20 a 2020/21.

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT

navaznost na projekt: 2.7.4,2.1.4 termin: prabézné

finanéni ndroc¢nost 2019: 50 tis. + prostredky financni narocénost 2020: = 75 tis. + prostredky
na realizaci projekt( na realizaci projekt(
(cca 300 tis.) (cca 400 tis.)

3. AKTUALIZACE GRANTOVEHO SYSTEMU

Mésto restrukturalizuje grantovy systém po smyslu i tématech na aktudlni
Opatfeni 2.7.2:  kulturni strategii

o Vystup: Aktualizovany grantovy systém, ktery pro Zadatele vejde v platnost nejpozdéji
vroce 2018 (tzn. Zadosti na rok 2019 se jiZ Fidi timto novym GS.), upravené sloZeni

vvs

grantové komise respektujici vyssi poZadavky odbornosti.
Zdivodnéni:
Grantovy systém bude aktualizovan postupné ve 2 vinach (rok 2017, rok 2018), tak aby se
minimalizovala rizika spojena s touto dlleZitou systémovou zménou. Cilem aktualizace je GS vice
propojit s cili Strategie a zajistit efektivni vyuzivani verejnych financi a zvysit jejich pozitivni dopady
ve mésté. V ramci aktualizace bude zvySena odbornost pfi rozhodovani o verejné podpore.
Aby rozvojové nastroje mésta byly plné vyuZivany, je nutné dbat na jejich kvalitni provazanost.
K tomuto ucelu slouZi opatfeni 2.7.2 a 2.7.3. Po schvaleni Strategie pro kulturu je nutné provazat jeji
vystupy do dalSich nastrojli — vtomto pfipadé do grantového systému mésta. Kromé jiného zrusit
hranici 100 tis./projekt a nastavit kategorii (pfi udrZeni Zanr() ,ostatni”, nastavit dlouhodobé
financovani (které umoini nezavislych kulturnim institucim |épe planovat), umoznit osobni
prezentaci Zadatelll projektld plus dalsi (viz Strategie) a zavedeni ,mikrogrant(” (zjednodusena
administrativa, nizsi ¢astky).

e Aktualizace AP 2: Po vyhodnoceni Zadosti v oblasti kultura na rok 2019 bude vyhodnocen
soulad grantového systému s cili Strategie a s programovym prohlasenim Rady mésta Jihlavy.
Dotacni politika bude dale aktualizovana.

Zodpovédnost 2019: OSKT Zodpovédnost 2020: OSKT
1.2.3,1.3.2,2.2.6,2.3.1, 2.3.2, konec

navaznost na projekt: 2.3.3,2.3.4,2.3.6, 2.7.5,3.3.3  termin: roku 2020

financni narocnost 2019: MK financni narocnost 2020: MK

Opatreni 2.2.6: V grantovém systému vytvofit prostor pro mladé Zadatele (16 — 25 let)
a efektivné jej propagovat mezi cilovou skupinou

® zaddni poZadavku do aktualizace
Zdiivodnéni:

Vzhledem k nizkému zastoupeni mladych Zadatel(i v rdmci grantového systému mésta je doporuceno
v ramci jeho Uprav vytvofit specidlné prostor pro tuto vékovou skupinu.
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e Aktualizace AP 2: Pri aktualizaci dotac¢niho systému pro rok 2020 vytvofit program zaméreny
na mladé zadatele

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT
navaznost na projekt: 2.7.2,2.7.5 termin: konec roku 2019
finanéni ndrocnost 2019: MK finanéni narocnost 2020: MK

Opatieni 2.3.1: Mésto nastavi finanéni podminky pro vznik programd lokalni tvorby
u méstskych instituci, jako jsou umélecké rezidenéni pobyty
® zaddni poZadavku do aktualizace

Zdiivodnéni:

V rdmci Uprav grantového systému je navrieno podpofit specificky programy lokalni tvorby typu
rezidence. Doporuceno je hledat i jiné formy podpory rozvoje lokdlni tvorby. Doporuceno je
spolupracovat na tomto rozvoji s krajem, potaimo s krajskymi prispévkovymi organizacemi (nejen
s méstskymi a nezavislymi).

e Aktualizace AP 2: Pokracovat v podpore a motivaci mistni kulturni tvorby

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT
navaznost na projekt: 2.7.2 termin: konec roku 2020
finanéni ndrocnost 2019: MK finanéni narocnost 2020: MK

Opatreni 2.3.2: Odborné kompetence grantové komise budou posileny
e Novd pravidla pro nominovdni ¢lenti grantové komise
Zdivodneéni:
Jako jedna z hlavnich bariér, pro¢ se do systému obtiZzné dostavaji inovace a narocnéjsi zanry, je
sloZeni grantové komise z velké ¢asti ze zastupcl jednotlivych politickych stran bez ohledu na miru

odbornych kompetenci v oblasti kultury a uméni. Vystupem Strategie je jednoznacné posilit
zastoupeni odbornik( v grantové komisi a praci grantové komise finanéné ohodnotit. Zvazit zapojeni

vy

expertl pro oblast kultury a uméni ,,zvenci”, tedy odjinud nez z Jihlavy.

e Aktualizace AP 2: vyhodnotit upraveny systém nominace grantové komise

Zodpovédnost 2019: OSKT Zodpovédnost 2020: OSKT

navaznost na projekt: 2.7.2 termin: konec roku 2019
financni ndro¢nost 2019: MK financ¢ni naro¢nost 2018: MK

Opatreni 2.3.4: Meésto posili podporu instituci zabyvajicich se narocnéjsSimi zanry, inovacemi

a mistni autorskou tvorbou

® zaddni poZadavku do aktualizace
Zdiivodnéni:

Instituce mésta, které se zabyvaji naro¢néjsimi zanry, inovacemi a mistni autorskou tvorbou, by mély
byt jednoznacné posileny a mésto by mélo dbat o jejich finan¢ni stabilitu a kontinudlni podporu.
Klicové je vtéto oblasti zejména nastaveni mozZnosti viceletych grant(i, aby tyto instituce mély
moznost dlouhodobéji planovat svou ¢innost a rozvijet se ve stabilnim prostredi.

e Aktualizace AP 2: mésto nastavi viceletou podporu instituci zabyvajicich se naro¢néjsimi
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zanry
zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT
navaznost na projekt: 2.7.2 termin: konec roku 2020
finanéni ndrocnost 2019: MK finanéni narocnost 2018: MK

Opatieni 2.3.6: Mésto podporuje kulturni aktivity v zahraniéni spolupraci (obzvlast
s partnerskymi mésty)

e zaddni poZadavku do aktualizace
Zdivodnéni:
Za vyznamné posilujici rozvoj kulturni scény je spatfovdna podpora preshraniéni spoluprace,
obzvlasté pak spoluprace kulturnich aktérl a Zanrd jihlavskych s jejich ,protéjsky” v partnerskych
méstech. Mésto bude doporuéeno podporovat organizace, instituce a spolky, které samy
preshrani¢ni partnery hledaji a se ,zahrani¢im“ spolupracuji.

e Aktualizace AP 2: Pokracovani podpory

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT

navaznost na projekt: 2.7.2 termin: konec roku 2020
financni naro¢nost 2019: MK financni naro¢nost 2018: MK

Opatreni 2.7.5: Mésto vytvori manual ke grantovému systému a je pristupné ke konzultacim

e zarazeni poZadavku do aktualizace, tvorba manudlu

Zdivodnéni:

Divodem formulace opatieni je sniZeni hranice a ,bariérovosti” pfi podavani Zadosti a projektli do
grantového systému (souvisi i stim, Ze cilem je vice zapojit nejmladsi vékové skupiny, které jsou
zpravidla bez zkuSenosti). Obsahem opatieni by mélo byt jednak vytvoreni zakladniho ,,manualu” ke
grantovému systému (detaily nutno specifikovat ve spolupraci s aktéry vramci opatreni 2.7.4) a
jednak zd@raznéni moinosti konzultaci na OSKT pfi podavani Zadosti (opét zejména k novym a
nejmladsim Zadatel(m).

e Aktualizace AP 2: Dalsi zjednoduseni formulafe pro zadost o dotaci, po ustaleni zmén
v dotacnim systému vytvoreni ,ndvodu k pouZziti“

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT
navaznost na projekt: 2.7.2,2.7.4,2.2.6 termin: konec roku 2020
financni narocnost 2019: MK financni narocnost 2018: MK

4. PREZENTACE STRATEGIE A POTENCIALU KULTURY

Opatreni 1.3.3: Mésto ve spolupraci svytvarnymi Skolami, Oblastni galerii VysocCiny
a dalsimi partnery najde a zpropaguje legalni prostory pro tvorbu ,street
art“ a pripravi prilezitosti ke vzdélavani

Projekt: Street art

e zahdjeni komunikace se Skolami, hleddni vhodného prostoru a nastaveni podminek
spoluprdce
Zdivodnéni:
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Vyuzit potencidl studentl stfednich vytvarnych $kol a jejich chut prezentovat se ve verejném
prostoru mésta. Ve spoluprdci s profesionalni instituci z oblasti vizualniho uméni vtahovat do tématu
uméni ve verejném prostoru i dalsi mladé lidi se zajmem o progresivni Zanry a vytvarnou
seberealizaci. Iniciovat workshopy sumélci a prednasky o uméleckych, designovych a
architektonickych intervencich ve verejném prostoru, véetné graffiti, mimo jiné jako prevenci
vandalismu.

® Aktualizace AP 2: Mista pro legdlni graffiti byla popsdna a pravidelné jsou doplfiovdna o dalsi
prostory dle aktudlniho vyvoje.

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT
navaznost na projekt: 2.2.4,1.3.1 termin: prabéiné
financ¢ni narocnost 2019: MK financni narocnost 2020: MK
Opatreni 2.5.1: Mésto zorganizuje kampan osvétlujici roli a prinosy kultury

e Urban game - pfiprava a realizace méstské zaZitkové hry

e Vystup: jednodenni akce (prepoklddany termin 28.9. 2017/2018), pfedpoklddand ndvstévnost
300 - 500 ndvstéevniku z Jihlavy a okoli, ohlasy v mistnich médiich.

e Videospot - Vystup: Profesiondlné provedeny videospot v délce 5 - 7 min, ktery atraktivni a
populdrni formou odprezentuje proces vzniku Strategie a strategické cile, véetné pilotnich
projektu a nastini ocekdvané dopady strategie.

e Strategie BroZura — pFiprava a realizace propagacniho materidlu

e Vystup: Graficky atraktivné zpracovand zjednodusSend verze strategie urend verejnosti,
aktérim a partneriim. Tisténd broZura, ndklad 300 ks.

Zdivodnéni:

V soucasnosti je v Jihlavé stéle ze strany kulturnich aktérd pocitovana nizka priorita kultury a pfinosy
kultury pro oZiveni mésta, jeho rozvoj, posileni CR a v obecné roviné zvySovani kvality Zivota obyvatel
nejsou dostatecné osvétlovany a propagovany. Obsahem tohoto opatfeni je zorganizovat kampan
v nékolika vrstvach, kterd by méla byt zacilend na nékolik rlznych cilovych skupin (podnikatelé —
v koordinaci s platformou pro podnikatele viz opatieni 2.4.1, skoly — v koordinaci s opatifenim 2.1.4,
verejnost zejména ve verejném prostoru a politicka reprezentace).

e Aktualizace AP 2: Pokracovat v aktivitdch propagujicich kulturu a cestovni ruch a
osvétlujicich jejich roli ve spole¢nosti

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT
navaznost na projekt: termin: prabéziné
financni ndro¢nost 2019: 150 tis. finanéni ndro¢nost 2020: 100 tis.

5. KULTURNI / KOLIZNi KALENDAR, ON-LINE ZABORY

Opatieni 1.2.2: Vytvorit podminky pro zjednoduseny zabor verejnych prostranstvi pro
kulturni a komunitni akce
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e Vystup: Nastaveni nového systému zdborii zahrnujici: on-line ndstroj, uréenou povérenou
osobu — styéného distojnika pro zdjemce o zdbor, pfipadné upravu vyhldsky a nové
nastavené procedury schvalovdni uvnitf uradu.

2Zdiivodnéni:

Zjednoduseni zaboru VP pro kulturni Ucely je hlavnim prostfedkem k oZiveni verfejného prostoru,
podpory komunitniho Zivota obcanl a propagace kultury. Promyslet kumulaci kompetence
povolovani zaborl verejnych prostranstvi pro kulturni, komunitni i sportovni akce do rukou jedné
osoby, koordindtora v ramci MMJ. U verejnych prostranstvi, u kterych ma mésto zdjem na ovlivnéni
charakteru a kvality programu (napf. Masarykovo nameésti), vytvofit pracovni skupinu, se kterou
bude koordinator doslé projekty pravidelné konzultovat.

Pro usnadnéni planovani akci na vefejnych prostranstvich umoznit snadny pfistup k informacim
o pravidlech pro konani akci, procesu schvalovani a prehledu zabor(. Pro informovani o zaborech
ideadlné vytvorit online nastroje (napf. formulare), diky kterym bude zarovern moziné sbirat a
analyzovat data o akcich konanych ve vefejnych prostranstvich mésta. V pfipadé potreby revidovat
stavajici pravidla (vyhlasku) pro konani akci dle typu mist a vhodnosti aktivit pro jednotliva mista. Pfi
promysleni pravidel zohlednit charakter akci a aktivit dle komercni x nekomercni, délky trvani,
prostorového rozsahu (napf. prostorové narocné akce pro ¢ast spolecnosti by nemély trvat déle nez
den a dUleZité pési spojnice by mély zlstavat volné, vanocni trhy nebo slavnosti pro vétsinové
publikum mohou byt klidné delsi).

Veskeré kroky musi vést ke zjednoduSeni procesu zdboru pro organizatory, jejich lepsi vzajemné
koordinaci, lepsi koordinaci MMJ a jeho organizaci a lepsi evidenci dat pro jejich vyuZiti v dalSim
planovani. (viz. 1.2.1.) inspirovat se jiz existujicimi projekty napfr.

www.zazitmestojinak.cz

e Aktualizace AP 2: Pokracovat ve zjednoduSovani procesu povolovani a schvalovani kulturnich
akci zejména ve vefejném prostoru

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT

navaznost na projekt: 1.1.5,1.2.1,1.3.1 termin: konec roku 2020

financni ndro¢nost 2019: MK finanéni naroc¢nost 2020: MK

Opatieni 2.6.3: Web mésta ma jasnou strukturu dat a poskytuje dobrou orientaci ob¢antim
i navstévnikim

® pFiprava a realizace funkéniho kolizniho kalenddre

e Vystup: on-line kolizni kalenddr pFistupny aktériim
Zdivodnéni:
Kolizni kalendaft je klicovym nastrojem koordinace kulturniho kalendafe a koordinace mezi kulturnimi
aktéry navzajem scilem zajistit rovnomérné rozloZzeni akci v case, tak aby si terminové
nekonkurovaly.

e Aktualizace AP 2: Snahy o zfizeni kolizniho kalendare narazi na spolupraci organizatord, kteti
nabizeny ndstroj musi chtit pouzit. Ddle budeme pokracovat ve snaze omezit kolize
kulturnich, VC a spole¢enskych akci ve mésté

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2018: OSKT

navaznost na projekt: 1.2.6,2.7.1,3.2.4 termin: konec roku 2020
financni narocnost 2019: MK financni narocnost 2020: MK

Opatieni 1.1.5: Zajistit aktivni dramaturgii a koordinaci akci na namésti s diirazem na
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pojmenované zadouci aktivity

e zaneseni poZadavkii do aktualizace grantového systému

2Zdiivodnéni:

Na zakladé vyhodnoceni dat o zaborech namésti a na zakladé znalosti kalendare paternich akci ve
mésté si udélat predstavu o opakovanych a neopakovanych akcich a udalostech na Masarykové
nameésti, jejich vzajemném poméru a distribuci v ¢ase v pribéhu roku. Dale vyhodnotit typové
charakter akci z hlediska obsahu (progresivni uméni a design, kultura, zabava, sport, osvéta, trhy,
komercni prezentace, podnikatelské aktivity a dalsi), trvani (jednorazové, nékolikamésicni ¢i tydenni),
jejich umisténi v prostoru namésti, technickych narokl na prostor. Vyhodnotit ¢asové a prostorové
kolize a to i ve vztahu k péSim trasam pres namésti. Data o zdborech vyhodnocovat idedlné
kazdoroc¢né, pokud mozZno sledovat a vyhodnocovat navstévnost akci.

Nastavit oCekavani od ,,programovani ndmésti“ vici rliznym cilovym skupinam mistnich uzivatel( i
navstévnik( mésta a vzhledem k rozmisténi aktivit béhem roku i ve vztahu k cestovnimu ruchu a
vytvofit programovou vizi namésti. Zajistit koordinaci povolovani akci na namésti s programovou vizi
nameésti. Jako jednu z dramaturgickych linek promyslet spolupraci s projekty kulturnich instituci a
uméleckych 3Skol v centru a SirSim centru mésta, pfipadné iniciovat specifické umeélecké,
architektonické ¢i designové intervence pfimo pro nameésti. Zlepsit informovani o tom, jak je mozné
vyuzivat podium umisténé na ndmésti.

PFfi uvaZovani o koncepci namésti popsat charakter jednotlivych ¢asti namésti a jeho technické
moznosti pro poradani akci a vyhodnotit vici poptdvce ve spoluprdci s poradateli akci, do zadani
koncepce ndmésti zanést pozadavky na pfipadné zmény.

Celorocni program nameésti konzultovat s pracovni skupinou pro cestovni ruch i s kulturnim férem, k
diskusi o programovani namésti prizvat aktéry z rfad kultury, sportu i podnikatell, ktefi plsobi na
nameésti a zdstupce Kraje Vysocina.

e Aktualizace AP 2: pokracovani opatieni

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT
navaznost na projekt: 3.3.1,1.2.2,1.2.1 termin: prabézné
financni ndro¢nost 2019: MK finanéni naro¢nost 2020: MK
Opatreni Mésto provozuje kvalitni a funkcni kolizni kalendar
2.7.1:

® zprovoznéni kolizniho kalenddre
Zdivodnéni:

Kulturni aktéfi narazi na malou az zadnou koordinaci akci, ktera by méla pfedchazet tfiSténi publika a
kolizi termint. Kolizni kalendar je koncipovan jako interni kalendar slouZzici kulturnim aktérim, ktefi
do néj maji sami pristup pod heslem a mohou do néj vkladat Udaje. Umisténi kulturni akce
k urcitému datu neznamena ,,zabookovani“ data rychlejSimu, ale slouzi jako voditko ¢i informace pro
dalsi, kteti by chtéli ve stejném terminu terminu akci poradat

e Aktualizace AP 2: nové opatreni

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT
navaznost na projekt: 3.3.1,2.6.3. termin: prabézné
financni ndro¢nost 2019: MK financni naro¢nost 2020: MK
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6. FORUM S PODNIKATELI

Opatreni 2.4.1: Meésto iniciuje zaloZzeni podnikatelského féra spolecné s dalSimi partnery
(Hospodarska komora, kraj) a v propojeni na MA21

e zahdjeni jedndni s Hospoddrskou komorou (ddle jen HK), uskutecnéni Fora

2Zdiivodnéni:

Opatifenim presahujicim tematickou oblast kultury a CR je provazani a posileni komunikace
podnikateld v Jihlavé s méstem a dalSimi aktéry. Za klicové aktéry — krom mésta a samotnych
podnikatell — jsou taktéZ povazovani HK a predstavitelé kraje. Poptavana je néjaka forma diskusni
platformy, kde by si mohly vySe uvedené cilové skupiny predavat své podnéty, napady, zdméry a
hledat prostor pro lepsi synergie mezi nimi. Kulturni aktéfi by taktéz tuto platformu radi vyuzili pro
komunikaci s podnikateli. Opatfeni je doporuceno zapracovat zejména do Strategického planu
rozvoje mésta a ve Strategii pro kulturu ponechat pouze ve formé dotykajici se kulturni sféry
a oblasti CR. Mésto Jihlava by v tomto opatfeni mélo hrat koordinatora, inicidtora a dbat na udrzeni
pravidelné frekvence setkavani (zavést a ,,naucit se chodit®).

e Aktualizace AP 2: pokracovani ve spolupraci s podnikateli, Hospodarskou komorou a Czech

Invest
zodpovédnost 2017: KP zodpovédnost 2020: KP
navaznost na projekt: 2.4.3,2.4.4 termin: prabézné
financni naroc¢nost 2019: | 50 tis. finanéni naro¢nost 2020: 50 tis.
Opatreni 2.4.4: Posilit informovanost o kulturnim déni ve firemnich ¢asopisech

e zahdjeni jedndni s HK, nalezeni vhodného zptisobu propagace
Zdivodneéni:
Obsahem opatfeni je posilit znalost kulturni nabidky napfic¢ cilovymi skupinami, v tomto pfipadé
vyuziti firemnich ¢asopisQ jednotlivych velkych jihlavskych firem pro propagaci ainformovani o
kulturni nabidce a moZnostech v kultute v Jihlavé. Opatieni by mohlo byt zkoordinovano zaroven pfi
vyjednavani ,kulturnich benefitd” pro zaméstnance v rdmci opatieni 2.4.3.

e Aktualizace AP 2: pokracovani opatteni

zodpovédnost 2019: KP zodpovédnost 2020: KP
navaznost na projekt: 2.4.1 termin: prabéiné
finanéni narocnost 2019: MK, MCR financ¢ni naro¢nost 2020: MK, MCR

7. ZACKOV KULTURNI BLOCEK
Opatieni 2.2.1.: Zavést ,,bonusovy kulturni bloéek” zacileny na zaky ZS
Opatieni 2.2.3: Zavést ,,prvinackovu kulturni stravenku“
e zagjisténi nabidky od instituci, zaddni tvorba tiskoviny, start projektu
e Vystup: Do motivacniho programu bude zapojeno minimdlné 8 kulturnich organizaci ve
mésté a celkem bude osloveno min. 2500 Zdki ZS v Jihlavé.
Zdiivodnéni:
Projekt zpropaguje kulturni nabidku u 7akd ZS a formou slevové knizky bude motivovat k ¢ast&jsi
navstéve kult. akci ve mésté. Mésto ve spolupraci s kulturnimi institucemi skrze kulturni platformu
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(viz opatieni 2.7.4) vytvofi ,7ackv kulturni blocek" pro déti na 1. stupni ZS, tedy 1. — 5. ro¢nik.
Bonusovy kulturni blo¢ek by mohl napfiklad obsahovat mozZnost sbéru razitek a formou kviz( a her,
na které budou dostdvat odpovédi v jednotlivych kulturnich zafizenich, mohou vyplfiovat kvizové
otazky. Po vyplnéni kulturniho bloc¢ku bude nasledovat néjakd odména distribuovana napfiklad skrze
infocentrum (napf. volné vstupy) a kazdorocné by pak mohlo probihat slosovani o dalsi ceny. Za
idedIni je vnimana kaZdorocni tvorba kulturniho blocku, ktera by vidy korespondovala s néjakym
vyznamnym tématem daného roku.

e Aktualizace AP 2: Pokracovani v daldich kolech hry Cmuchalové, zaméFovani na riizné vékové
skupiny a spoluprace s rozliénymi kulturnimi zafizenimi a aktéry

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT
navaznost na projekt: 2.7.4,2.1.4,3.2.5 termin: prabéiné
financni naro¢nost 2019: 100 tis. financni narocnost 2020: 100 tis.

8. MANAGEMENT STRATEGIE

e evaluace Strategie a tvorba akcnich plani
Zdiivodnéni:

Nezbytnou soucasti realizace jakékoliv strategie je jeji pravidelna evaluace a tvorba akénich plana.
Evaluace Strategie bude probihat za ucasti kulturnich aktér(, vefejnosti a MMJ. Bude se jednat vidy
o aktualizaci akénich plantd na dalsi rok a tvorbu plan( na rok nasledujici.

e Aktualizace AP 2: pokracovani

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT
navaznost na projekt: termin: prabéiné
finanéni narocnost 2019: MK, MCR, MVP financ¢ni narocnost 2020: MK, MCR, MVP

10. CR - STAZE, SPOLUPRACE S VS

Opatreni 3.1.1: V ramci MMIJ vznikne pracovni skupina, ktera navrhne organizacni
strukturu, jednotlivé role a tkoly v agendé CR a rozvoje znacky mésta Jihlavy

e ndvrh feSeni vhodného dlouhodobého modelu Fizeni

Zdivodnéni:

Opatreni fesi nalezeni vhodného modelu koordinace a fizeni CR na strané MMJ. Vhodny model by
mél pocitat s postupnym navysSovanim kapacit pro realizaci agendy CR a provazani této agendy
s dalSimi oblastmi, predevsim kulturou a Uzemnim rozvojem. Pro implementaci strategie je nezbytné
zajistit jeden Uvazek pro CR, jeden Uvazek pro kulturu a p0l Uvazku na odboru rozvoje mésta. Tento
model by mél zajistit koncepcni cCinnost a efektivni realizaci agendy vyplyvajici z této strategie
v oblasti CR. Opatreni by mélo byt realizovano predevsim skrze ustanoveni pracovni skupiny MMJ,
kterd se bude pravidelné schazet (min. 2 - 3 x do roka), a bude vyhodnocovat a pfipadné revidovat
pozadavkl pro vybér vhodného kandidata na pozici ,koordinatora/manazera CR“ (viz 3.1.2.).
Dlouhodobym cilem pracovni skupiny by mélo byt v horizontu zhruba 2 let ovéfit a nastavit
dlouhodobé udrzitelny a efektivni model fizeni/koordinace CR ze strany mésta.

e Aktualizace AP 2: pokracovani opatreni
zodpovédnost 2019: KP zodpovédnost 2020: KP
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navaznost na projekt: 3.1.2 termin: prabézné
financni narocnost 2019:  MCR financni narocnost 2020: MCR
Opatieni 3.3.2: Mésto ve spolupraci s VSPJ sbira marketingova a vykonova data zamérena

na spokojenost s nabidkou a jejim rozloZzenim v ¢ase

e tvorba metodiky sbéru dat ve spoluprdci se studenty VSPJ, realizace sbéru a vyhodnoceni dat
skrze stdze studenti VSPJ na MMJ

e Vystup: datovd sada z turistické sezony 2018
Zdivodnéni:
Opatieni rozsifuje opatfeni 3.2.7. a ma za cil vyhodnocovat nabidku z hlediska mistnich i navstévnik
a jejich spokojenosti s ,kulturnim kalendarem®, tedy rozloZenim nabidky v ¢ase, vramci turistické
sezony, vikendl apod. Partnerem pro praci na definici dat, zplsobu jejich sbéru a jejich pravidelného
vyhodnocovéni mize byt VSPJ a dil&i ¢asti této agendy mohou byt pfedmétem praxi studenttl VSPJ na
MMJ. Vystupy z opatieni budou slouZit jako podklad pro opatfeni 3.3.1 (setkavani aktéra).

e Aktualizace AP 2: pokracovani spoluprace s VSPJ pti aktudlnich terénnich pracich

zodpovédnost 2019: KP zodpovédnost 2020: KP

navaznost na projekt: 3.2.7,3.3.1 termin: prabézné

financni ndro¢nost 2019: MCR financni naro€nost 2020: 100 tis.

Opatreni 3.4.3: Mésto aktivné vytvaii podminky pro to, aby studenti stiednich, vyssich skol

v Jihlavé a VSPJ absolvovali staze v kulturnich institucich ve mésté ¢ na MM)J

svs

® pFiprava systému stdzi v institucich, koordinace mezi skolami a institucemi

Zdivodneéni:

Smyslem opatifeni je iniciovat propojeni mezi kulturnimi organizacemi, MMJ a uméleckymi
a odbornymi $kolami (ddlezité je zapojit $koly viech typd - SS, VS, VOS). Spoluprace musi byt
nastavena jako recipro¢ni: pro studenty bude staz pfileZitosti k ziskani profesnich zkuSenosti
a organizace/MMJ budou moci vyuZit umélecké a odborné kapacity studentd pro svou agendu
(propagace, dokumentace aktivit, sbér dat apod.). Opatieni by mélo byt zajistovano predevsim skrze
aktualizovany prehled nabidky stdzi, resp. potfeb organizaci, ktery bude komunikovan smérem ke
Skolam, dale pak zajisténim ,styénych distojnikd” na vsech Skolach, ktefi budou povéreni od vedeni
Skoly rozvojem spoluprace a budou se se pravidelné Ucastnit Féra pro kulturu, sport a CR. V pfipadé
MMJ by mélo byt opatieni realizovano v Uzké vazbé na opatieni 3.4.1., kdy by sta7 student VSPJ na
uradu mél smérovat k posileni kapacit ufadu v oblasti agendy CR a podpore zdméru inkubatoru.

e Aktualizace AP 2: pokracovat ve spolupraci se Skolami, Krajem Vysocina a kulturnimi
organizacemi

zodpovédnost 2019: KP zodpovédnost 2020: KP
navaznost na projekt: 3.4.1 termin: prubéiné
financni ndro¢nost 2019: MCR finanéni ndro¢nost 2020:  MCR

12. CR - NABIDKA PRODUKTU

Opatieni 3.2.1: Mésto ma pro kazidou z prioritnich cilovych skupin zformulovanou
a konkretizovanou nabidku
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e vybér destinacnich produkti, pfiprava podkladii pro marketingovy pldn
Zdiavodnéni:

Pro kaZzdou prioritni skupinu mésto vytvofi (ve spolupraci s dalSimi partnery) ,startovaci“ nabidku
(destinacni produkt), kterda bude co nejlépe nasedat na potreby cilové skupiny a bude maximalné
vyuZivat mistnich podminek, zdrojd, atraktivit apod. Cilem je, aby jiZz tato iniciacni nabidka byla
dostatecné atraktivni pro kazdou cilovou skupinu a nabizela dostatek divod{ navstévy mésta.

o Aktualizace AP 2: dokoncit produktové balicky pro jednotlivé cilové skupiny

zodpovédnost 2019: KP zodpovédnost 2020: KP
navaznost na projekt: 3.2.2,1.4.4,1.4.1,3.2.3 termin: konec roku 2019
financni naro¢nost 2019: 650 tis. financni narocnost 2020: 200 tis.

13. SKRYTA JIHLAVA

opatieni 2.3.3: Existuje mozZnost interaktivniho vzdélavani o kulture, historii,
architekture

e priprava podkladii a pfibéhi, ndkup softwaru, spusténi projektu
e Vystup: Priivodce bude obsahovat min. 30 mist postihujicich vsechna prioritni témata
cestovniho ruchu (viz strategie) a bude propagovdn v ramci oficialni propagace mésta s cilem
oslovit obcany, ndavstévniky i potencidlni zahranicni navstévniky pfedevsim z némecky
mluvicich zemi.
Zdivodnéni:

Vznikne on-line digitalni privodce méstem, ktery zmapuje klicova témata jihlavské historie a zmapuje
konkrétni mista, kterd jsou s témito tématy spjaty. Vystup bude mit charakter turistického produktu
(v prvni fazi bude v ¢eské, v druhé fazi prioritné v némecké jaz. mutaci), soucasné vsak bude slouZit
jako platforma pro dalsi sbér dat a prezentaci informaci o jihlavské historii. Pti realizaci bude vyuZito
know-how s vyuZitim metodiky projektu realizovanym v rdmci Plzeri — Evropské hlavni mésto kultury
2015 (mapa.skrytemesto.cz)

e Aktualizace AP 2: déle pokracovat v sestavovani pribéhu skryté Jihlavy a jejich zpracovani do

story maps
zodpovédnost 2019: KP zodpovédnost 2020: KP
navaznost na projekt: 2.7.2,1.3.2 termin: konec roku 2019
financni ndrocnost 2019: = 464 tis. finanéni ndro¢nost 2020: = MCR

14. MARKETINGOVA STRATEGIE
Opatieni 3.2.2: Mésto zada vytvoreni marketingového planu pro propagaci nabidky

e Vytvoreni zaddni marketingového pldanu, vytvoreni planu (externi dodavatel)
e Vystup: marketingovy pldan zpracovany profesiondlni agenturou s adekvdtnimi zkusenostmi
v oboru destinacniho marketingu.
Zdiivodnéni:

Rozvoj CR je podminén aktivni propagaci mésta a cilenou komunikaci s vyty¢enymi cilovymi skupinami.
Marketingovy plan mésta navrhne zplsoby osloveni cilovych skupin a zplsoby budovani, silné znacky
mésta. Marketingovy plan bude klicovym nastrojem efektivniho osloveni potencidlnich turistl a
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navstévnikd. Jeho zpracovani musi byt zadano profesionalim v oboru. Cilem opatieni je vytvofrit
kvalitni zaddani pro zpracovatele planu a vybrat vhodného zpracovatele. Zadani pro vybér zpracovatele
musi obsahovat jak nabidky dle bodu 3.2.1, tak prioritni témata. Marketingovy plan by mél nastavovat
konkrétni cile pro jednotlivé cilové trhy (segmenty) a pro jednotlivé produkty, mél by stanovit i
zpUsoby, jak by se méli aktéri CR propagovat vzajemné a podilet se na propagaci urcitych produktl a
témat.

e Aktualizace AP 2: po zamitnuti (vySkrtnuti z rozpoctu) opét obnovit jednani o marketingové
strategii mésta, na jejimZ potizeni by se vyraznym zplisobem méla podilet VSPJ

zodpovédnost 2019: KP zodpovédnost 2020: KP
navaznost na projekt: 3.21,1.4.1,1.4.4,3.2.3  termin: prabéiné
financni naro¢nost 2019: MCR financni narocnost 2020: 100 tis.

15. DESTINACNI KARTA

Opatreni 3.2.5: Mésto zada/zpracuje ve spolupraci s VSPJ analyzu produktu destinaéni karty

e zaddni analyzy produktii destinacni karty
e Vystup: (variantni) koncept destinacni karty definujici model fungovdni karty, zapojeni
partnert a financni pfinosy pro partnery a mésto.

Zdiivodnéni:
Opatreni je pfipravnou fazi pro zavedeni destinacni karty (opatfeni 3.2.6). Pfedmétem opatreni je
vytvoreni zdkladniho konceptu destinaéni karty tak, aby vyhovoval podminkdm a specifikliim Jihlavy.
Existuje vice moZnosti, jak destinacni kartu koncipovat a jak nastavit obchodni model, na ném?z je
postavena. Prvnim krokem je tedy tyto mozinosti srovnat v kontextu CR a Vysociny a navrhnout jak
tento produkt postupné rozvijet a k ¢emu by mél smérovat. Soucasti opatreni je také osvéta mezi
aktéry a provozovateli sluZzeb, aby produktu spravné rozuméli a dokazali zformulovat svoje potreby
a oCekavani. Systém slev by mél byt provazan s dalsimi slevovymi systémy mésta i tfetich stran, které
existuji nebo vzniknou.

e Aktualizace AP 2: dale sledovat vyvoj v otdzce krajské destinacni karty, v pfipadé zamitnuti

varianty propojeni krajské a méstské karty (krajem nebo méstem) vypracovdni vlastniho
systému destinacni karty

zodpovédnost 2019: KP zodpovédnost 2020: KP
navaznost na projekt: 3.2.6,2.2.1,2.2.3,2.4.3  termin: prabéziné
financni narocnost 2019: MCR financni narocnost 2020: MCR

17. STRIBRNE UDOLI

Opatieni Vytvorit koncepci rozvoje Stfibrného tdoli z pohledu atraktivit, sluzeb a zazemi,
1.4.1.: které bude svym navstévnikiim nabizet

e vytvoreni koncepce rozvoje Stribrného udoli
Zdiivodnéni:

Smyslem opatteni 1.4.1. je zajistit ucelenou koncepci rozvoje uzemi pro aktivity jak Jihlavan(, tak
navstévnikl mésta. Soucasti koncepce musi byt vize rozvoje stavajicich aredlli, rozvoje verejného
prostoru pro aktivity a sluzby z pohledu navstévnika Stribrného udoli, respektive rliznych cilovych
skupin navstévnikd.

e Aktualizace AP 2: nové opatreni

zodpovédnost 2019: ORM zodpovédnost 2020: ORM
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navaznost na projekt: 3.2.1,3.5.1,1.2.7. termin: konec roku 2020
financni ndrocnost 2019: MVP financni ndrocnost 2020: MVP
Opatreni 1.4.2: Zajistit ochranu celistvosti a vytvofit podminky pro rozvoj a vyuziti

Stfibrného udoli jako atraktivni volno€asové zony pro mistni i navstévniky
® koncepce rozvoje Stfibrného udoli, uzemni studie

e Koncepce definuje: 1) prostorové tzemi a jeho hodnoty, 2) faze jeho rozvoje (priority v case),
priority rozvoje ve vztahu k prioritnim cilovym skupindm CR i moZnostem trdveni volného
Casu obyvatel. Navrhne 3) zdkladni programové vyuZziti Modety (pfipadné variantné), véetné
ramcového vyhodnoceni dopadii na rozvoj CR a mésta jako celku.

e Ndvazna uzemni studie navrhne: urbanistickd a architektonicka resSeni prioritnich
rozvojovych ploch, uzlii a ramec pro regulaci tizemi.

Zdavodnéni:

Stfibrné udoli je vlajkovym projektem rozvoje CR v Jihlavé. Zdmér vyZzaduje koncepéni rozpracovani a
pripravu, kterd bude voditkem pro dlouhodoby rozvoj Uzemi a dil¢i investi¢ni zaméry spadajici do
konceptu Stfibrného udoli.

Smyslem opatreni je provdzdni vize rozvoje Stfibrného udoli s nastroji uzemniho rozvoje v roviné
analytické i planovaci. Zakotveni v tzemné analytickych a uzemné planovacich dokumentech vytvari
nutné podminky rozvoje. Opatfeni navrhuje nékolik ramcovych krokl, které povedou ke zjisténi
soucasného pohledu na vyuZiti Gzemi z hlediska UP, navrhdm pfipadnych potfebnych zmén v UP
a regulaci Uzemi tak, aby vize vyuZiti Gzemi pro rozvoj mésta mohla byt naplnéna.

zodpovédnost 2019: ORM/KP zodpovédnost 2020: ORM/KP
navaznost na projekt: termin: prabézné
financni ndro¢nost 2019: 700 tis. financni naro€nost 2020: 700 tis.
Opatreni Vytvorit kvalitni vstupy do Stfibrného tUdoli, dobrou prostupnost pro pési i
1.4.3.: cyklisty a promyslené zazemi pro parkovani

e vznik dopravniho schématu Stfibrného udoli

Zdivodnéni:

Obsahem opatteni je zajistit dobrou pési dostupnost z obytnych oblasti a klicové pési cesty vybavit
dobrym uZivatelskym komfortem z hlediska schlidnosti, osvétleni, moznosti odpocinku. Dale zajistit
prujezdnost udoli pro cyklisty a dobrou navaznost na cyklotrasy, které spojuji Jihlavu s okolim. Pro
navstévniky zjistit kvalitni znaceni na uzlovych ptijezdovych bodech. Zkoordinovat stavajici moznosti
parkovani v prostoru Stfibrného udoli a v prfilehlé zastavbé. Dobre promyslet potencialni vystavbu
novych parkovacich ploch, zejména ve vztahu k navstévnikiim ZOO ve vazbé na zajisténi parkovani
pro cely komplex Stfibrného udoli.

e Aktualizace AP 2: nové opatreni

zodpovédnost 2019: ORM zodpovédnost 2020: OSKT

navaznost na projekt: 1.4.1. termin: prabézné

financni narocnost 2019:  MVP financni narocnost 2020:  MVP

18. MODETA

Opatieni 1.4.5: Mésto vyhodnoti potenciadl arealu tovarny Modeta pro rozvoj ,,Stfibrného
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udoli”“ a provéfi moznosti, jak maze aktivné podpofit jeho vyuZiti v souladu
s koncepci celé zony

e vytvoreni programového konceptu a ndsledné zadani studie vyuZitelnosti
e Vystup: studie bude obsahovat 1) ndvrh programového vyuZiti, 2) vyhodnoceni prostorovych

mozZnosti objektu ve vztahu k poZadovanému programu, 3) ndvrh modelu/ii dlouhodobé

sprdvy / rozvoje objektu, 4) srovndni s obdobnymi projekty v CR i zahranici a 5) rémcovou

cost-benefit analyzu. Dokument bude zdakladnim voditkem pro dalsi nakladdni s objektem.
Zdiivodnéni:
Modeta je jednim z hlavnich strategickych objektl pro rozvoj kultury a CR. Studie navrhne mozZnosti
vyuziti objektu v kontextu konceptu Stfibrného Udoli a rozvoje CR v Jihlavé. Studie bude zakladnim
vychodiskem pro dalsi nakladani s objektem.
Koncepce vyuziti by méla predevSim naplfiovat identifikované potfeby prioritnich cilovych skupin
cestovniho ruchu a méla by dopliovat chybéjici zazemi i programovou nabidku potfebnou k pfilakani
a udrZeni téchto cilovych skupin v Stfibrném udoli i mésté jako celku. Studie pfileZitosti by méla
vyhodnotit otazky napf. finan¢né dostupného ubytovani a kvalitniho stravovani pro bézné navstévniky
i navstévniky odbornych konferenci pofadanych ZOO, reagovat na potfeby dalSich velkych akci,
kterych se ucastni i ndrocnéjsi zahranicni klientela, které pfi svém rozvoji nardzi na limity ubytovani ve
mésté z hlediska kapacit, designu i kvality sluZeb. Ve studii pFileZitosti promyslet pfipadné dalsi funkce
arealu pro kulturni vyuZiti a to jak z hlediska prezentace, tak z hlediska tvorby (ateliéry a studia). Pfi
promysleni téchto funkci vést diskusi s kulturnimi a dalSimi institucemi ve mésté, které maji
zkuSenosti s obdobnymi provozy, dbat na udrzZitelnost. V pfipadé zadani architektonické soutéze na
rekonstrukci arealu formulovat naroky soutéZe a nastavit jeji proces i hodnoceni tak, aby vzniklo
kvalitni architektonické feseni citlivé k okolni krajiné, které bude zaroven jednou z atraktivit udoli a
jeho ikonou s marketingovym potencidlem.

e Aktualizace AP 2: pokracovani v pfipravach docasného vyuZiti arealu

zodpovédnost 2019: ORM/KP zodpovédnost 2020: ORM/KP
navaznost na projekt: 2.2.5,2.3.5,3.5.1,3.5.2 termin: prabéziné
finanéni naroénost 2019: = MCR/MPV/MK finanéni naroénost 2020: 1 000 tis.
Opatreni 2.3.5: Meésto zajisti dostupné prostorové zazemi pro tvorbu a spolkovou ¢innost
Zdiivodnéni:

Obsahem opatteni je zajistit a nabidnout ze strany mésta dostupné prostorové zazemi pro jednotlivce
a skupiny pro jejich tvorbu a spolkovou cinnost. Opatfeni je nutno zvaZovat ve vztahu k zaméru
Spolkového domu, ale i napf. novému zaméru s objektem Modety (viz 3.5.2). Doporuceno je
promyslet — krom ,standardnich kluboven a zkuSeben — taktéZ prostory pro startovaci ateliéry
zaCinajicich umélct a kreativc( ¢i prostor pro co-working a dalsi ,nové” formy odpovidajici sou¢asné
poptdvce.

e Aktualizace AP 2: nové opatreni

zodpovédnost 2019: ORM/OSKT zodpovédnost 2020: ORM/OSKT
navaznost na projekt: 1.4.5,2.2.5. termin: prabézné
finanéni naroénost 2019: = MPV/MK finanéni naroénost 2020: = MVP/MK
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Opatreni Meésto zacleni do koncepce vyuziti arealu Modety pozadavek na poskytovani
3.5.2.: ubytovani v kvalité a cenovych trovnich odpovidajicich cilovym skupinam: rodiny
s détmi, détské skupiny a aktivni seniofi

® Zaclenéni potreby ubytovacich kapacit do obnovy aredlu byvalé Modety

Zdiivodnéni:

Modeta je objektem se strategické lokalité v blizkosti ZOO a méla by nabizet paletu sluzeb, které
budou motivovat navstévniky k prodlouzeni jejich pobytu. Vzhledem k chybéjici nabidce cenové
dostupného ubytovani pro skupiny rodin s détmi, détské skupiny a aktivnich seniori ve mésté, by
mélo byt zajiSténi této nabidky v rdmci objektu Modeta prioritou. Pro realizaci opatfeni je tfeba
jednak vyhodnotit redlné prostorové moZnosti objektu, soucasné by méla byt zrealizovana
srovnavaci studie podobnych zdmér( v jinych méstech.

e Aktualizace AP 2: nové opatreni

zodpovédnost 2019: ORM zodpovédnost 2020: ORM
navaznost na projekt: 3.2.1,,3.5.1. termin: konec roku 2020
financni ndro¢nost 2019: MVP financni ndro¢nost 2020:  MVP

19. REVITALIZACE NAMESTI

Opatreni: 1.1.1 v architektonické soutézi vznikne koncepce centra mésta

e spoluprdce aktérii z oblasti kultury a CR na zaddni arch. soutéZ a ndvrhu revitalizace
Zapojeni aktéri kultury a CR do jiZ probihajici tvorby zaddni a ndsledné dopracovdni
findlniho ndvrhu revitalizace.

o Vystup: Zkonzultované zaddni pro mezindrodni architektonickou soutéz, ndsledné findlni
ndvrh revitalizace zohledriujici poZadavky aktéri kultury a CR.

Rozsah zaddani architektonické soutéZe a princip dopracovani vznikne v postupné diskusi zadavatele
a zpracovatele i v diskusi se SirS$i odbornou pracovni skupinou a verejnosti: Architektonicka soutéz na
nameésti nastini souvislosti vétsiho zajmového Uzemi centra mésta (soutéZ vybere zpracovatele, ale i
po ni bude prostor pro dopracovani navrhu).

Vramci tvorby Strategie byla kulturnimi aktéry pojmenovana témata duleZitd pro kulturni a
volnocasové vyuziti, ktera budou ddle rozpracovana v zadani architektonické soutéze:
- formulace charakteru jednotlivych ¢asti Masarykova ndmésti (horni, stfedni, spodni) a jejich
vyuziti
- popis deficitd a problémU z pohledu realizace kulturnich akci a aktivit, zejména co se tyce
charakteru povrchu a technického zazemi
- potfeby ploch pro aktivity a akce ve vztahu k parkovani
- naroky na zlepseni podminek pro vyuZiti spodniho ndmésti a pfilehlych ulic, zejména ve
vztahu ke zde sidlicim organizacim a institucim
- navrh podminek a urceni vhodnych mist pro stalé i intervenéni uméni ve verejném prostoru
- inovativni a zaroven kultivované moZnosti propagace kulturnich akci ve verejném prostoru
v centru mésta s vyuzitim grafického manualu mésta (s vyuzitim soucasnych marketingovych
postupl a technologii)
- navrh kvalitniho posezeni v centru mésta
- potreba stinéni a obecné ochrany proti prehfivani prostoru a ochrany pred klimatickymi vlivy
- zvaZit moZnosti nakladani s budovou obchodniho domu Prior a jeho potencialem pro kulturni
déni, spolecné s dlouhodobou koncepci promyslet moznosti zmény jeho negativniho vnimani
v oCich obyvatel pomoci uméleckych intervenci (jako napft. galerie v parteru ve vylohach,
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vyuziti vnéjsiho oplasténi domu jako plochu pro svételné instalace a dalsi) do doby, nezZ dojde
k vétsi proméné, v rdmci koncepce zvazit, jak l1ze umélecké intervencni vyuziti Prioru vyuZzit
pro budovani znacky mésta v kategorii ,soucasné trendy” nebo, ,reflexe architektonického
dédictvi 20. stoleti”

- vramci pripravnych krokl koncepce Setfenim provéfit, jak obyvatelé mésta skute¢né vnimaji
image a bezpecénost Masarykova namésti

e Aktualizace AP 2: pokracovat v dalSich krocich nasledujicich po soutézi na revitalizaci namésti
ke zdarné realizaci Uprav

Zodpovédnost 2019: ORM Zodpovédnost 2020: ORM
navaznost na projekt: 1.1.2,1.13,1.2.1 termin: prabéiné
financni naroc¢nost 2019: MVP financni narocénost 2020: MVP

20. PREDPROSTORY A PARTERY KULTURNICH INSTITUCI

Opatreni 1.1.4: Zmodernizovat vstupni prostory kulturnich instituci a zajistit institucim
podminky pro snadné vyuzivani ptrilehlého verejného prostoru
e Provéreni a pFiprava partnerstvi pro oZiveni pfedprostorti a partert kulturnich instituci
e Vystup: Navrhy (koncepty) promén vybranych partert, v pFipadé krajskych instituci bude
soucasné vystupem partnerskd dohoda o dalsi spoluprdci na realizaci.

Zdivodnéni:
Opatfeni reaguje na zjiSténi, Ze i vyznamné kulturni instituce v centru mésta jako je muzeum nebo
galerie jsou pro kolemjdouciho prakticky neviditelné a jejich vstupni prostory jsou pro vétSinového
divaka mnohdy psychologicky bariérové jak svym uzplsobenim, tak nabidkou sluZeb. Priciny Ize hledat
jednak v nedostatecné priorité kladené na uzivatelsky komfort vstupnich prostor a jejich vnimani jako
marketingového ndstroje instituce, jednak v pravidlech pamatkové ochrany i v méstské vyhlasce
regulujici reklamu ve vefejném prostoru, kterd obecné neznaji vyjimky.
Opatfeni navrhuje nasledujici kroky ke zméné, které budou promysleny spolecné s vedenim instituci,
relevantnimi pracovniky MMJ a partnery z Odboru kultury a pamatkové péce kraje Vysocina:

Promyslet funkce a program vstupnich hal a potaimo i celého pfizemi instituci tak, aby

vtahovaly divaka, nachazel zde sluzby, které vyuZije i bez zaplaceni vstupného do instituce

jako: expozice zdarma, informace o déni ve mésté, vstficnou radu, internet, wifi pfipojeni,

misto k odpocinku a posezeni, pfiruéni knihovnu a citarnu, obclerstveni, kavarnu, toalety,

prodej kvalitnich uméleckych suvenyri

- Ve vefejném prostoru pred kulturnimi institucemi méstskymi, krajskymi i soukromymi jasné
ukazovat na pfitomnost kulturni instituce ukazkovym prikladem vybaveni vetejného prostoru
jak z hlediska mobilidtre, tak z hlediska informaci o aktivitach a atraktivitach i Zivém déni ve
mésté, vybaveni odliSit od ostatniho vefejného prostoru inovativnim pojetim a hravym
pristupem, které oceni navstévnik instituce, ndahodny kolemjdouci i turista, ktery lacni po
zajimavostech k vidéni i zaziti

- Revitalizovat verejné prostory pred DKO, Délnickym domem a klubem Bezvédomi tak, aby
vyhovovaly potfebam jejich navstévnik(i i provozu instituci

- Pokud bude planovéana revitalizace prostor pred dalSimi kulturnimi institucemi jako napftiklad
Horacké divadlo Jihlava, Galerie Vysociny, Muzeum Vysoéiny, DIOD, ZUS, Dim Gustava
Mahlera, Dim filharmonie a dalsi, pfizvat instituce a dalsi kulturni aktéry k diskusi o potfebach
potencidlu instituci ve vztahu k predprostoru a vystupy diskuse zafadit jako podklad do zadani
projektl na Upravu verejnych prostranstvi a parterd kulturnich instituci

- Vramci méstské vyhlasky povolit zdbory zdarma (pro docasny mobiliaf, posezeni a

23 Magistrat mésta m



Strategie pro kulturu, volny ¢as a cestovni ruch ve mésté Jihlavé 2017 — 2024 Akéni plan 2 2019-2020

nekomercni aktivity) pro kulturni instituce vzéné pred nimi, povolit také kultivovanou
propagaci aktivit instituci

- Vyuzit spolupraci s kulturnimi institucemi na oZivovani vefejnych prostranstvi pfed nimi,
k odstrafiovani myslenkovych bariér o pouzivani verfejného prostoru mésta, ukazovat
inovativni moZnosti obyvani vefejného prostoru, aktivné pracovat s myslenkovymi vzorci
,malo” a ,velko” mésta a to jak skrze konkrétni realizované priklady, tak pomoci prednasek,
prezentaci a diskusi na toto téma.

e Aktualizace AP 2: pokracovani ve spolupraci s fakultami architektury, prezentace
studentskych praci, realizace Uprav zvoleného parteru

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: ORM
navaznost na projekt: 2.6.1,2.7.7,3.4.2 termin: prabéiné
finanéni naroénost 2019: MK/MPV financni narocnost 2020: MK/MPV

21. GENEREL VEREJNEHO PROSTORU PRO KULTURU

Opatieni 1.2.4,1.2.5: Vytvofit koncepci mobiliafe pro venkovni prostory slouzici pro pési /
vytvaret kvalitni verejny prostor pro setkavani a aktivni pobyt i v nové
zastavbé a na periferii

e Vystup: Generel bude obsahovat 5 identifikovanych verejnych prostranstvi z centra mésta,
Stribrného udoli a lokdlnich center v okrajovych ¢dstech mésta). U kaZdého bude na zdkladé
diskuse s jeho uZivateli/potencidlnimi uZivateli definovdn 1) cilovy charakter a fungovdni VP
s dirazem na kulturni vyuZiti, potfeby, 2) minimdlini technické zdzemi nezbytné pro lepsi
fungovani a vyuZiti prostoru, 3) navrh reZimu provozu (ndvrh provozniho Fadu konkrétnich
mist).

Zdivodneéni:

Projekt pfimo navazuje na vystupy Strategie (Mapovani v ramci podpory Narodni sité zdravych mést).
Cilem projektu je vytipovat (5) vefejnych prostranstvi v rlznych ¢astech mésta, kterd maji potencial
pro konani kulturnich akci a podporu komunitniho Zivota obyvatel. Tyto prostory budou
identifikovdny a pfipraveny koncepty jejich ozZiveni, jako podklad pro redlné prostorové intervence
v dalSich letech.

e Aktualizace AP 2: zpresfiovani a vyuZiti poznatk( ziskanych pfi mapovani verejnych prostord

pro kulturu
zodpovédnost 2019: ORM zodpovédnost 2020: ORM
navaznost na projekt: termin: konec 2020
financni ndro¢nost 2019:  MPV finan¢ni ndro¢nost 2020: MPV

22. MANUAL VEREJNEHO PROSTORU
Opatreni 1.2.4: Vytvorit koncepci mobilidre pro venkovni prostory slouzici pro pési

e Manudl verejného prostoru

e Vystup: Manudl bude definovat principy tvorby verejnych prostranstvi — napriklad podobu a
zplsob umistovdni mobilidre, verejného osvétleni, navigaéni a orientaéni systém ve mésté a
méstské propagacni plochy.

e Vystup: Manual definuje principy tvorby verejnych prostranstvi a jeho vyuzivani bude
srozumitelné vSem zucastnénym. K vyuZivani manudlu probéhne Uvodni seminar a budou
poskytovany pribézné konzultace.
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Zdiavodnéni:

Kvalita vefejného prostoru je z velké ¢asti ur¢ovana podobou mobilidre a dalSimi funkénimi prvky,
které umoziuji organizované i neformalni vyuziti prostoru Manudl verejného prostoru bude zakladnim
podkladem pro koncepcni rozvoj verejnych prostranstvi ve mésté. Dokument definuje kvalitu
verejnych prostranstvi a mozné nastroje jejiho dosaZzeni na zakladé principl a pravidel, reguluje
napfiklad podobu a umistovani mobiliafe, vegetacnich prvk( & povrchd. Manual bude vytvoren
v ndvaznosti na identifikovana celoméstska a lokalni centra a jejich spojnice (lavicky, odpadkové kose,
vylepové plochy, zastavky etc.).

Manudl verejného prostoru slouzi jako podklad pro planovani, pfipravu projektd a jako nastroj
posuzovani vefejnych prostranstvi.

o Aktualizace AP 2: Ddle pokraCovat na jednanich vedoucich k zpfesnéni zadani vytvoreni
manualu, pfipadné pouZit stavajici manual jiného mésta a upravit pro potieby Jihlavy

zodpovédnost 2019: ORM zodpovédnost 2020: ORM

navaznost na projekt: 1.1.3 termin: prabézné
financ¢ni naro¢nost 2019: 300 tis. financ¢ni narocnost 2020: MVP

Opatieni 1.2.6: Navrhnout a (postupné) vybudovat komplexni orientacni a informacni

systém pro mistni i navstévniky ve vefejném prostoru
® pFiprava procesu, zajisténi potifebnych informaci pro tvorbu orientacniho systému

Zdivodnéni:

Informacni systém ve verejném prostoru by mél byt Uzce provazan s celkovou marketingovou vizi
a koncepci mésta jak ve vztahu ke svym obyvatelim, tak ve vztahu k navstévnikim. Informacni
nastroje pouzité ve verejném prostoru budou v souladu svirtudlnimi a tiSténymi informacnimi,
propagacnimi a marketingovymi nastroji mésta, budou respektovat Design manudl mésta a jeho
aktualizace. Soucasti Uvahy by méla byt i diskuse o nové moziné podobé a umisténi informacniho
centra nebo jeho pobocky a jeho uZivatelského zazemi tak, aby bylo vice vidét, bylo v misté nejvétsi
koncentrace navstévnikl (zamyslet se nad moznou architektonickou intervenci na namésti v sezéné,
dale vzit v potaz umisténi do Stfibrného udoli) a aby poskytovalo Sirsi navstévnicky servis (ptistup
k internetu, wifi, posezeni) (provazba na opatieni 2.6.2).

Jako jeden z prvnich krok( analyzovat funkénost stavajicich navigaénich a informacnich systémi ve
mésté s dlrazem na obvykly pohyb navstévnikd ve mésté (parkovisté, ZOO) a zaroven identifikovat
obvyklé pési trasy mistnich pres mésto, zjisténé vystupy vyuZit k rozhodnuti o umisténi informacnich
nastroja i distribuci typl informaci. Informacni systém ve verejném prostoru by bylo dobré zlepsit
i vinformovanosti smérem k navstévnikovi o pésich trasach a dochazkovych dobach, cyklotrasach
a dojezdovych dobach, o moznostech parkovani, a dale o kultivované plochy (informacni nosice) pro

propagaci kulturnich akci na hlavnich trasach.

e Aktualizace AP 2: Spolupracovat pfi vyvareni manualu verejného prostoru, pti vytvareni
orientacniho systému Stfibrného Udoli a vznikla pravidla rozsifit do prostoru centra a dale
celého mésta

zodpovédnost 2019: KP zodpovédnost 2020: KP

navaznost na projekt: 1.4.4,2.6.1,2.6.2, termin: prabézné
2.6.3,3.2.4

financni narocnost 2019: MCR financni narocnost 2020: 1 000 tis
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23. STAROHORSKY NAHON

Opatieni 1.4.2: Zajistit ochranu celistvosti a vytvofit podminky pro rozvoj a vyuZiti
Stfibrného udoli jako atraktivni volnocasové zony pro mistni i navstévniky

® Provéfeni mozZnosti vytvoreni nauéné stezky na trase Starohorského ndhonu / studie
proveditelnosti
e Vystup: V prvni fazi (2017) vznikne studie proveditelnosti, kterd vyhodnoti majetkoprdvni
vztahy v dzemi ndhonu a varianty revitalizace (véetné radmcovych ndkladii). Na zdkladé
vysledki této fdze bude pfipadné zaddna projektovd dokumentace (2018), kterd navrhne
zplisob sanace ndhonu a vytvoreni naucné stezky v jeho profilu. Piepokldda se, Ze se bude
jednat o dlouhodoby projekt a Ze pripadnd revitalizace bude rozfdzovdna do delsiho
casového useku.
Zdivodnéni:
Starohorsky ndhon je zcela unikatni technické dilo z 14. stoleti, které dokladd um a technickou
zruénost tehdejsich havifd. Jedna se o potenciadlné nejatraktivnéjsi fyzicky pozlstatek tézby strfibra
mésta v 13. a 14. stoleti. Ackoliv je dilo ve své délce zhruba 7 km (Rantifov — Jihlava) jiz znacné
poskozeno, je stale Sance na jeho (alespor cCastecnou sanaci) a postupné zpfistupnéni a vyuZziti
k propagaci mésta, rozvoji CR, vzdélavani apod. Nahon navazuje na Stfibrné udoli a mohl by zajistit
dalsi provazani Stfibrného udoli do krajiny smérem na Rantifov a vytvoreni atraktivni nové vychazkové
trasy.

e Aktualizace AP 2: pokracovat ve zviditeliovani a ochrané nahonu

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT
navaznost na projekt: termin: prabézné
finanéni ndrocnost 2019: MK finanéni narocnost 2020: 50 tis

24. SKOLY A AKTERI OZIVUJi VEREJNY PROSTOR

Opatreni Umistovani mobilidfe a uméleckych dél ve vefejném prostoru v centru mésta resit
1.1.3.: v rezimu dlouhodobém, ktery navazuje na koncepci centra, a kratkodobém, ktery
umoziuje intervence a ovérovani napadu a potencialu

e feseni mobilidre ve vefejném prostoru a obohacovdni verejného prostoru o vhodné
umisténd umélecka dila

Zdivodnéni:
Mobiliaf v dlouhodobém rezimu umistovat v souladu s koncepci centra mésta. Intervencni (docasny)
mobiliaf vyuzivat jako kratkodobé zasahy podnécujici Zivot v centru, zlepsujici pobytovou kvalitu
vefejného prostoru a testujici potencial konkrétnich mist a zajmu obyvatel i navstévnikd. Umisténi
mobiliare testovat na namésti, v ulicich, pred domy i na strategickych pésich spojnicich. Jako doc¢asny
mobiliaf vyuzit levné starsi lavicky, Zidle. Testovat i moZnosti netradi¢niho posezeni — umélecké
objekty, vyuziti parapetl u obchodl a provozoven, kde je to vhodné vzhledem k typu provozu.
Vyuziti mobilidfe na rdznych mistech sledovat, vyhodnocovat a nasledné promitnout do vybéru mista
pro umisténi trvalého mobilidre. Do umistovani doc¢asného i trvalého mobiliafe vhodnym zptsobem
zapojit misti komunitu, podnikatele i instituce.
Vytipovat mista pro umisténi inovativniho mobilidfe a uméleckych objektl trvalého nebo
intervencniho charakteru a pristupovat k nim i jako k atraktivité cestovniho ruchu, kterou budeme
chtit jako zvlastnost ,ukdzat ndavstévé“. Inovativni mobiliaf specificky testovat v predprostorech
kulturnich instituci i jako nosic¢ informaci o déni ve mésté a upoutavku na kulturni instituce.
Jedna se napf. o interaktivni umélecké objekty, model mésta, funkéni plochy pro sezeni, lezeni, hru,
osvéZeni jako interaktivni vodni prvky, brouzdalisté etc.
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Testovani doCasného a inovativniho mobilidfe mize byt formulovano jako pribézny projekt, aby bylo
snazsi jej komunikovat verejnosti.

e Aktualizace AP 2: nové opatreni

zodpovédnost 2019: OSKT/ORM zodpovédnost 2020: OSKT/ORM
navaznost na projekt: 1.1.1.,1.2.4. termin: prabézné
finanéni naroénost 2019:  MK/MVP financni narocnost 2020: 100 tis.

Opatieni 1.3.1:  Spolupracovat se skolami na aktivitach ozZivujicich verejny prostor

e Podporovat projekty studentii ve vefejném prostoru

Zdiivodnéni:

Vytvofit organizacéni i financni podminky pro studentské projekty ve vefejném prostoru dle zaméreni
a oboru skoly a to jak ve fyzickém prostoru (umélecké instalace, vystavy, technologie, promitani,
prehlidky, food markety, vareni), tak i v obecnéjsim slova smyslu (diskuse k charakteru verejného
prostoru a pfistupu k nému, formovani vefejného minéni, projekty k posilovani mezigeneracnich
vztah(, budovani vztahu k mistu kde Ziji). Promyslet moznosti posileni finanénich kapacit pro tyto
projekty nad ramec MA 21 a dalSich grantovych program( mésta, napf. pomoci participativniho
rozpoctu. Investice financnich prostfedk( do projektll nechat spolurozhodovat Zaky a studenty.
Inspirovat se ¢i spolupracovat s jiz existujicimi projekty (napf. Extra tfida nadace Tesco). Do
spoluprdce zapojit i organizace, které pracuji s détmi a mladezi, a kulturni instituce.

e Aktualizace AP 2: nové opatieni

zodpovédnost 2019: OSKT/ORM zodpovédnost 2020: OSKT/ORM
navaznost na projekt: 1.1.3,2.2.4,1.2.2.,,1.3.3.  termin: prabéziné
financni narocnost 2019: 100 tis. financni narocnost 2020: 100 tis.

Opatieni 2.2.4:  Kulturni program produkovany skolami je integralni soucasti kulturniho Zivota
Zdivodnéni:

Obsahem opatfeni je ukotveni a posileni kulturnich aktivit samotnych skol a jejich zakd a studentd,
kdyZ jsou sami v roli organizatora. Pracovni skupina povaZzuje za vyznamné v tomto véku podpofit
iniciativu Zaka a student( pri organizaci majales(, poslednich zvonéni, absolventskych vystav a
koncertl apod. a posilit podporu téchto akci ze strany mésta (nejen financni, ale i pomoci s
administrativou s tim spojenou, hledani prostor, propagaci apod.). Ukotveni této podpory by mélo byt
zaroven i obsahem Uprav grantového systému (podrobné viz Navrh Uprav grantového systému jako
samostatny vystup Strategie).

e Aktualizace AP 2: nové opatreni

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT
navaznost na projekt: 2.7.2,1.3.1,1.3.3,1.3.4 termin: prabézné
financni narocnost 2019: MK financni narocnost 2020: MK

Opatieni 2.2.5:  Vytvorit dostupny prostor pro moznost autorské tvorby déti a mladistvych
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Zdivodnéni:

Obsahem projektu je zajisténi vnitiniho prostoru pro déti a mladez, ktery by mohli vyuzivat pro svou
autorskou tvorbu a jeji zacatky. Prostor nemd suplovat praci ZUS a DDM, ktefi tyto ¢innosti a nabidku
pro danou cilovou skupinu zajistuji, ale maji posilit moznosti volné autorské tvorby v ramci
neformalniho prostoru. Pro vefejny experimentalni prostor pro umélecké aktivity je moZno hledat
inspiraci v ramci vefejnych otevienych dilen, které byly otevieny v Plzni v rdmci predsednictvi
hlavniho mésta kultury. Opatfeni je dobré zvazit jednak v souvislosti s DIODem, ktery ¢astecné s
touto cilovou skupinou pracuje a v této oblasti pUsobi, ale i ve vztahu ke zvaZovanému zaméru
Spolkového domu.

e Aktualizace AP 2: nové opatreni

zodpovédnost 2019: OSKT zodpovédnost 2020: OSKT
navaznost na projekt: 1.4.5,2.3.5,2.7.2. termin: prabéiné
financni narocénost 2019: MK finan¢ni narocnost 2020: MK

25. SPOLUPRACE S KRAJEM VYSOCINA A VZDELAVANI
Opatieni 2.7.7:  Mésto posili spolupraci s krajem nad ramec sou¢asného stavu
e Prohlubovat a zkvalitiiovat spoluprdci a vztahy se zdstupci, predstaviteli a studenty VSPJ
Zdiivodnéni:
Opatreni, které se opét prolina nékolika dalSimi, je nutnost posileni spoluprace kraje a mésta.
Ddvodem je nejen fakt, Ze kraj je zfizovatelem nékolika kli¢ovych kulturnich pfispévkovych organizaci
vJihlavé a investuje do kultury vlJihlavé nemalé financni prostfedky (viz analyza), ale zdroven
nevyuzity potencial, kterym moznosti zlepSeni spoluprace skyta. Nutnymi kroky tohoto opatreni je
tedy:
1. rozsiteni témat a oblasti spoluprace, které jsou v soucasnosti obsahem memoranda
2. nastaveni pravidelné komunikace mezi méstem a krajem v oblasti kultury (ale i cestovniho
ruchu —viz nize)
3. zvySeni moralni podpory ze strany mésta smérem ke krajskym institucim (mésto vychazi
vstfic v oblasti propagace, realizaci akci ve mésté a vefejném prostoru).
e Aktualizace AP 2: nové opatieni

zodpovédnost 2019: OSKT/KP zodpovédnost 2020: OSKT/KP
navaznost na projekt: 2.76,1.14,1.1.6,3.1.4 termin: prabéziné
finanéni naroénost 2019: MK/MCR finanéni naroénost 2020: MK/MCR

26. PROVERENI POTREBNOSTI MULTIFUNKCNIHO SALU

Opatieni 1.1.6.: Provéfrit potfebnost a mozné fungovani velkokapacitniho kulturniho salu
Zdiivodnéni:

Ve spolupraci s Krajem Vysocina, institucemi, které provozuji velkokapacitni saly (Horacké divadlo,
DKO, provozovatelem Horackého zimniho stadionu), poradateli, ktefi maji zkusenosti s vyuzivanim
salQl z uhlu pohledu narokd raznych uméleckych zanr( (napf. sdruzeni Mahler 2000 — vazna hudba a
dalsimi) a uméleckymi soubory, které velkokapacitni saly vyuZivaji (napt. Filharmonie Gustava
Mahlera a dalsi) provérit jednak potfebnost a jednak udrzitelnost provozu velkokapacitniho salu.
Zohlednit realny divacky potencial Jihlavy a okoli a redlné mozZnosti obsazenosti programem.
Nevytvaret konkurenci, posilovat synergie ve mésté. Navazat na jiZ existujici studie kapacit salG ve
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mésteé realizované ORM.

e Aktualizace AP 2: nové opatreni

zodpovédnost 2019: ORM/OSKT zodpovédnost 2020: ORM/OSKT
navaznost na projekt: 2.7.7. termin: prabézné
financni narocénost 2019: MK financ¢ni naro¢nost 2020: MK

27. CR - AKTIVITY ROZVOIJE

Opatreni 3.3.3.: Mésto podporuje kulturni akce, které reflektuji nebo rozvijeji prioritni témata:
G. Mabhler, dolovani stfibra, Zidovské a némecké kulturni koreny, specificka
architektura

Zdiivodnéni:

Opatieni vyuZiva grantovy systém a vlastni propagacni kanaly mésta k motivaci aktér( k realizaci

aktivit, které jsou spojeny s prioritnimi tématy nebo témata inovativné uchopuji a rozvijeji. V rdmci

Uprav grantového systému budou zvyhodnény akce, které s tématy aktivné pracuji. Tyto projekty i

ziskaji zdarma propagaci v ramci méstskych propagacnich material(, které prezentuji Jihlavu ve

spojeni s danymi tématy.

e Aktualizace AP 2: nové opatieni

zodpovédnost 2019: KP zodpovédnost 2020: KP
navaznost na projekt: 2.7.2,1.4.1,1.2.7,1.4.4  termin: prabézné
finanéni narocnost 2019: MCR, MK financ¢ni naro¢nost 2020: MCR, MK

Opatieni 3.4.2.: Maésto podporuje vznik (autorskych) propagacnich materialli a suvenyrua
prezentujicich mésto a jeho mladé talenty

Zdivodnéni:

Mésto bude pfi tvorbé propagacnich materidld a suvenyrd preferovat autorské zpracovani zaky a

studenty uméleckych Skol ve mésté. Konkrétné se mlze jednat o upominkové predméty, publikace o

mésté, stolni hry apod. nebo o realizaci vstupl pro marketingové kampané mésta (letaky, plakaty,

grafika, video a multimedialni prezentace) nebo celkové koncepéni ndvrhy kampani. Podpora mize

byt realizovana pfimou poptavkou smérem ke Skoldm (studenti v rdmci Skolniho zadani vytvareji

produkt na miru potfebam mésta) a/nebo v podobé zajisténi prodejni prezentaci Zdkovskych praci na

reprezentativnich mistech ve mésté.

e Aktualizace AP 2: nové opatreni

zodpovédnost 2019: KP zodpovédnost 2020: KP
navaznost na projekt: 2.7.4,1.1.4 termin: prabézné
financni ndrocnost 2019:  MCR. financni naro¢nost 2020: 100 tis.
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