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1 Zadani

S cilem systematicky rozvijet cestovni ruch ve mésté Koufim se mésto rozhodlo zadat
vypracovani Koncepce cestovniho ruchu pro mésto Kourim na léta 2022 - 2025.

Zadani bylo formulovano nasledovné:

1. PFfedmétem smlouvy s vybranym zpracovatelem je vypracovani Koncepce cestovniho
ruchu pro mésto Koufim na léta 2022 - 2025.

2. Napln ¢innosti tvofi nasledujici prace:

Ziskani komplexniho dokumentu, ktery by napomohl organizovat a rozvijet cestovni ruch
v mésté Koufim.

Situaéni analyza soucasného stavu

SWOT analyza

Navrhova c¢ast

Priority / akéni plan

Resumé

Prilohy

Nabidka cestovniho ruchu

Organizace cestovniho ruchu

Lidské zdroje a demografie

Ekonomicky efekt cestovniho ruchu a jeho sledovani o
Podnikatelské prostfedi — daje z Registru ekonomickych subjektl CSU
Analyza navstévnikd

Rozvoj mésta a investice

Proces vytvareni koncepce zahrnoval 2 workshopy, kterych se zUcastnily osoby uréené
zadavatelem.

Cely proces zpracovani probihal v obdobi listopad 2020 az zari 2021.
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A. Koncepce cestovniho ruchu pro mésto Kourim
na léta 2022 - 2025 - analyticka cast

2 Zakladni vymezeni mésta Kourimi jako
destinace cestovniho ruchu

Strukturovanim UGzemi Ceska z pohledu cestovniho ruchu se zabyvd Ceskd centrala
cestovniho ruchu - CzechTourism. V letech 1998 - 1999 iniciovala rozdéleni Ceska na
turistické regiony! dle jejich potenciadlu cestovniho ruchu. Toto rozdéleni vychazelo z
potfeby co nejucinnéjsi propagace turistické nabidky Gzemi. Doslo ke vzniku 15
turistickych regionl, které véak bylo na zékladé schvaleni Asociaci krajd CR prerozdéleno
a v lednu roku 2010 byla zverejnéna nova mapa s 17 turistickymi regiony. Turisticky
region Okoli Prahy byl fakticky rozdélen na 3 turistické oblasti - Stfedni Cechy zapad,
Stredni Cechy jihovychod a Stredni Cechy severovychod - Polabi. V rémci Programu
rozvoje cestovniho ruchu ve StfedoCeském kraji 2018 - 23 byla vytvorena rajonizace,
kterd odpovida vzniku a plsobnosti organizaci destinaéniho managementu - DMO a také
zménila nézev turistického regionu z Okoli Prahy na Stfedni Cechy.

Mapa 1 - Turistické regiony StredocCeského kraje

STREDOCLIKY KnA)
CRLAST PLSOBNOS T
ORGAMIZALE CESTOVNMO RUCHU

1 STREON COUNY = ZRPAD » Pdvenie Comvidll
W STREDM CTONT - L8 Pasasan
S KT HOAA
R SPALON CREHY - POLAN
T CESEY RAS - pa waes Sin

POVLAVA — on smeme Sei

— R

L ‘W
- ——

Zdro) Afedocesky kray

Turisticky region: Uzemni celek, jehoi nabidka CR svym mnoZzstvim, kvalitou, rozmanitosti a atraktivitou
vyvoIava navstévnost. Potencidl Uzemi vytvari vhodné predpoklady pro realizaci konkurenceschopné nabidky
produktu cestovnlho ruchu s dlirazem na prlJezdovy cestovni ruch a pro vybrane z nich ]sou soucasti narodnich
produktd. Uzemi je v oblasti cestovniho ruchu fizeno profesni organizaci a jsou za (zemi shromazdovany
statistické informace. Je zakladni jednotkou narodnl propagace a marketingu cestovniho ruchu republiky.
Mohou se ¢&lenit a turistické oblasti. (Vyklad pojm{ podle Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v Cesko na
obdobi 2007 az 2013)
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Tab. 1 - Prehled organizaci cestovniho ruchu

Stavajici Stavajici Pravni forma Podettrvale Podil Rozloha Podil
Rajonizace DMO/iniciati vy hlagenych
turismu obyvatel
Brdy a Podbrdsko Destinaéni agentura Ohecné prospésna 116 351 87 % 1439 ki 125 %
[patencialni) Brdy Ekalogickéha spolecnost!
centra Orlov o.p.s.f mésto
mésta Pfibram
Bohemia Centralis Bohermia Centralis SdruZeni 387 284 289 % 2532 krmn? 227 %
2.0.0. pravnickych osob
Cesk)’f réj SdruZeni Cesky réj z. Zapsany spolek 83 050 B2 % 410 ke a7 %
5.
kutnohorsko Mésto Kutnd Hora, rEsto 73913 55 % 06 kit 8.1%

oddéleni cestavniho
ruchu a marketingu

Polabi Zlaty pruh Polabi, Ohecné prospésna 422 889 31E % 3146 km? 282 %
0.8 spolecnost

Posazavi Posazavio.p.s. Obhecné prospéina 197 203 147 % 2049 kmn? 18,3 %
spolecnost

Toulava Toulava o.p.s. Obecné prospésdna £8 361 55 % 69,1 km? B2 %
spolecnost

Celkem 1 339 061 100,0 % 1117 4 km? 1000 %|

Zdroj: Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Stfredoceského kraje

Na portdlu Strednich Cech https://www.centralbohemia.cz/cs/destinace/turisticke-
oblasti/ je nyni uvadéno nové clenéni turistického regionu Stifedni Cechy na turistické
oblasti:

Elbiana

Berounsko

Brdy a Podbrdsko
Cesky raj

Kraj blanickych rytifd
Kutnohorsko a Kolinsko
Mélnicko a Kokofrinsko
Posazavi

Toulava

AN NN NN A


https://www.centralbohemia.cz/cs/destinace/turisticke-oblasti/
https://www.centralbohemia.cz/cs/destinace/turisticke-oblasti/
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2.1 Poloha destinace mésto Kourim

Mésto Koufim je jednim z mést naleZejicich do turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko
v rdmci turistického regionu Stiedni Cechy, kterd zahrnuje GUzemi okresl Kutnd Hora a
Kolin. Na jihozapadé sousedi s turistickou oblasti Posazavi.
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2.2 Vymezeni destinace pro potireby Koncepce

Pro potreby této Koncepce je destinace definovana jako katastralni uzemi mésta Koufimi
v rozsahu 1440 ha s vyuzitim turistického potencialu v jeho okoli do vzdalenosti cca 12,5

km (zahrnuje zajimavé turistické cile v oblasti, které mohou s vyuzitim synergického
efektu pozitivné doplnit nabidku cestovniho ruchu mésta Kourimi).

Mapa 3 - Mésto Koufim

Miluvaduvny
Loty

.
asT

5 Klasterni A !
-

Kralovstvi Skalice 261

Prebazy
Na Hradfu .‘
A
L]
...... s
Dobré N o
Pole '3
KOURIM i
MOLITOROV /
\"3
Bul )
o r stry :
‘01 Tousice -
“
bl \ Miékovice
‘. n 1N (]
Zdroj: mapy.cz

Mapa 4 - Mésto Koufim a radius 12,5 km_
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3 Obecné trendy vyvoje cestovniho ruchu a jejich
vliv na cestovni ruch v Kourimi

Trendy v oblasti cestovniho ruchu Ize sledovat z pohledu globalniho (celosvétové trendy),
celorepublikového aZ po mistni. Kapitola uvadi vy&et hlavnich trendd dle vySe uvedenych
urovni s prihlédnutim k tomu, jak by se mohly tyto promitnout do progndéz rozvoje
cestovniho ruchu v destinaci mésta Kourimi.

3.1 Vyvojové trendy ovlivnujici cestovni ruch ve svété

Podle studie Svétové organizace cestovniho ruchu (WTO) ,Vize cestovniho ruchu pro rok
2030" bude dlouhodobé cestovani nadale rist, jak to dokladuje nasledujici graf.
Predpokldda se, Ze Evropa bude nadale nejnavstévovanéjsi destinaci na svété.
Pravdépodobny pfisun turistl v roce 2030 do Evropy by mél byt v rozmezi 750 - 780 mil.
Navic je pfedpokladany rdst v poslednich 5 — 8 letech pFedstihovan skuteénosti. Cestovni
ruch je sektorem zranitelnym a vzhledem k tomu, Ze z vyznamné casti se jedna o
cestovni ruch volno&asovy, tedy z pohledu vydajl o tzv. zbytné vydaje, podléhd reakcim
na vyvoj ekonomik a stylu ekonomického cyklu, ale stejné tak jej ovliviuji nedostatek
bezpelnosti a jistoty, ohroZeni Zivotniho prostfedi a zdravi. Pfikladem je i aktualni
pandemie vyvolana virem Covid 19. Rovnéz vyznamné zmény ekonomické a spolecenské,
vychazejici z technologického a politického vyvoje vyznamné zasahuji do sektoru
cestovniho ruchu. Tyto trendy maji dopad na konkrétni destinace a regiony. Chovani
spotfebiteld bude ovlivnéno nardstajicim znecidt&nim prirodniho prostiedi a naklady
spojenymi s neumérnou frekvenci dopravy, migra¢nimi a klimatickymi vlivy, sdilenou
ekonomikou atd.

Technologicky pokrok, hlavné v informacnich, rezervacnich a komunikacnich systémech,
zrychluje zmény a pFispiva k vétsi flexibilité. Cestovatelé jsou v narlstajici mife schopni
organizovat si své cesty sami. Zasadnim je trend k nastrojim na bazi internetu a v
kombinaci s mobilnimi technologiemi.

Graf 1 - Vyvoj pfijezdového cestovniho ruchu
UNWTO Tourism Towards 2030: Actual trend and forecast 1950-2030
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Poznamka: Graf pfevzat z EU Tourism Trends (UNWTO)
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3.2 Vyvojové trendy ovliviujici cestovni ruch v Cesku

V Cesku se stale ne Gplné dafi realizovat standardizaci kvality poskytovanych sluZeb,
zvy$ovat kvalifikaci pracovnik( v cestovnim ruchu & dobudovat infrastrukturu cestovniho
ruchu, predevsim ve venkovskych oblastech. Zakladni podminkou pro uplatnéni ceského
produktu na mezinarodnim trhu cestovniho ruchu bude, vedle odpovidajici infrastruktury
a o¢ekavané Urovné nabizenych sluzeb, ptredevsim intenzivni marketing s dirazem na
znalost cilovych skupin a vyuZivani vhodnych komunikaénich néstroji (kombinace on-line
a off-line). Pfedpokladem Uspéchu je tvorba funkénich produktl cestovniho ruchu, tedy
komplexu vnitfné provazanych sluzeb. A to nejen nabidka jednotlivych atraktivit ci
ubytovacich zafizeni, inovace stavajicich produktl a akceptace trendd v komunikaci a
vyuziti nastrojd, vychézejicich z internetu, atd.

Zahranicni Ucastnik cestovniho ruchu v Cesku je v zahranicnich statistikdch na prednich
mistech ve svych vydajich. V pripadé ceskych statistik se da predpokladat (snad s
vyjimkou Prahy), Ze se jednd o navstévnika na stfedni nebo dolni hranici stfedniho
pfijmu. Toto miUze byt ovlivnéno vétdim objemem pfijezdl seniorl v mésicich s nizsi
poptavkou. Ekonomicky tlak pfi koupi sluzeb cestovniho ruchu u stfedni pfrijmové
kategorie je obecné vétsi, a proto se tento zakaznik stava vyrazné narocnéjsSim v
hodnoceni vyvazenosti nabizeného produktu, jeho ceny a obdrzené kvality.

Z pohledu trend{ v cestovnim ruchu Ize v dal&ich letech ocekavat nasledujici trendy:
e Soélo cestovani - volnoCasovy cestovni ruch je stale vice vniman jako rodinna
zalezitost a postupné oslabuje skupinové cestovani.
e Eko cestovani - elektropohony, vyuzivani hromadné dopravy - vlaky, autobusy,
vyuzivani kol a zejména elektrokol atd.
o Lokalni specifika, zazitky - cestovani je vyznamné propojeno na poznavani
mistnich zvykd, potravin, femesel atd.

e Personalizace - trendem marketingovym, vychazejicim zejména z moznosti
internetu a na ném vytvorenych aplikaci je personalizace nabidky.

e Bleisure cestovani (business+leisure) - rozsifuje se kombinace pracovnich a
volno¢asovych cestovani, firmy toho vyuZivaji a jako jednoho z benefitd pro své
zaméstnance.

e Zdravé a biopotraviny - stale vyznamnéjsi prvky stale vétsi skupiny turistd.

e Zakaznickd zkusenost - byla, je a stale vice bude zakladem vybéru ze strany
klientd (navstévnikl, turistl) a tedy bude stale siln&j$im imperativem pro
marketéry v cestovnim ruchu.

Rozvoj novych technologii (digitalizace a automatizace) umoznuje efektivnéjsi sitovani
lidi, podnikovych procest, dat a véci. To ma pfimy dopad na sektor cestovniho ruchu, ve
kterém dochazi k automatizaci stavajicich procesi a vede k vétsi vykonnosti a ptidané
hodnoté vytvareného produktu. K tomu patfi tyto trendy:
e Technologie slouzici rychlému rozeznavani (tvar, hlas atd.) - zrychlujici provoz,
ale stejné tak i bezpecnost a s tim spojeny pozadavek na ,pocit" bezpecnosti.
e Internet véci — na Clovéku nezavisla internetovd komunikace mezi vécmi (telefon,
hodinky, automobil atd.).
e Virtuadlni realita - Siroké vyuziti v cestovnim ruchu at jiz z pohledu zédbavy, tak z
pohledu zdazitkovych, vzdélavacich a sportovnich aktivit.
e Rozsifena realita - kombinace realného svéta s virtualnimi elementy vytvari Siroké
pole vyuziti v cestovnim ruchu.
e Mobilni informace - veSkerd komunikace a prenos informaci je a bude stale vice
spojena s mobilnimi technologiemi.
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4 Podminky pro rozvoj cestovniho ruchu v
Kourimi

Koufim je znamé pfedevsim méstkou pamatkovou zénou, skanzenem, méstskym
opevnénim, hradistém Stara Koufim, Lechovym kamenem, astronomickym stfedem
Evropy a zvonici se zvony zavéSenymi srdci vzhlru. Toto odrazi i pomérné pfiznivé
podminky pro rozvoj cestovniho ruchu v této destinaci.

4.1 Geograficka poloha a klimatické podminky

Destinace Koufim lezi na Uzemi turistické oblasti Kutnohorsko a Kolinsko, na zapadnim
okraji okresu Kolin. Na jihozadpadé sousedi s turistickou oblasti Posazavi. Z hlediska
spadovych meést leZi zhruba uprostfed lichobézniku, které tvofi mésta Cesky Brod, Pecky,
Zasmuky a Kostelec nad Cernymi lesy.

Pati do dvou geomorfologickych podcelkd - Dobfigskd pahorkatina a Stredopolabské
tabule a lezi v nadmorské vysce cca 268 m.n.m, nékterd mista presahuji 350 m. n. m.
(na severozapadé a zapadé). V soucasné dobé tvofri cca 82 % plochy feSeného Uzemi
zemédélska plda; cca 62 % zemédé&lské pldy je zornéno. Lesni pozemky zaujimaji
pouze necelych 5 % rozlohy Uzemi a tvofi je dubové a borové porosty s primeési smrku.
Primé&rné denni maximum zobrazuje maximalni teplotu prdmérného dne v kaZdém
mésici pro Koufim. A naopak, prdimé&rné denni minimum zobrazuje prdmé&rnou minimalni
teplotu. Horké dny a studené noci ukazuji primér nejteplej$ich dnl a nejchladné&jsich
noci v kazdém meésici za poslednich 30 let.

Graf 2 - Primérné teploty a srézkové uhrny
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Dal$i graf zobrazuje pocet slunednich, polo oblaénych, zamragenych a destivych dnl v
v 7 . v v r o v . v 4

mesici. Dny s mensim nez 20% vyskytem oblaku se povazuji za slunecné, s 20-80 %

vyskytem oblak{ za polooblaéné a s vice neZ 80 % vyskytem za zataZeno.
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Graf 3 - Oblacné, slunecné a destivé dny
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Diagram srazek pro Koufim zobrazuje pocet dni v meésici, ve kterych spadne jisté
mnozstvi srazek.

Graf 4 — MnoZstvi srazek
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4.2 Dopravni infrastruktura

*
't

Doprava predstavuje slozity socioekonomicky systém, ktery ovliviiuje celou ekonomiku.
Nejen ze sama vytvari prfidanou hodnotu a pracovni mista jako ekonomické odvétvi a
nabaluje na sebe dalsi obsluzné Cinnosti, ale zprostfedkovava také kontakt ekonomickych

subjektl v prostoru.

4.2.1 Silnicni doprava

PFi pohledu na sit silni¢niho napojeni feSené destinace, je pomérné velka vzdalenost od
nejblizsi dalnice. Toto Ize dlouhodobé povazovat za urcity hendikep destinace. Koufim je
vzdalena cca 35km od déalnice D11 a cca 37 km od dalnice D1. Pfriznivé napojeni na silnici
¢. 2 (Praha - Kutna Hora) je ve vzdalenosti cca 4,5 km a na silnici 12 (Praha - Kolin) ve
vzdalenosti cca 6 km. Méstem prochazi silnice I1I/334 Sadska — Koufim - Sazava.

Mapa 5 - Silni¢ni a dalniéni sit
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Pro navstévniky vyuzivajici pfijezd automobilem, je ve mésté dostatek parkovacich mist
bez poplatku béhem celého roku. Vyjimkou jsou terminy, kdy se ve mésté a ve
skanzenu, konaji ,masové akce". V této dobé se ve mésté vybira na vybranych lokalitach
parkovaci poplatek. Parkujici automobily a autobusy omezuji mistni obyvatele.
Diskutovana je moznost zfidit parkovisté u zadni ¢asti skanzenu od silnice ¢. 334.
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Mapa 6 - Zelezni¢ni a autobusové dopravy (PID)
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Verejna autobusova doprava je napojena na Koufim linkami:

Spoj 421 Sazava - Koufim - SvojSice — Kolin

Spoj 422 Cesky Brod - Vitice - Koufim - Plafiany - Kolin

Spoj 424 Koufim - Tousice - Kolin

Spoj 662 Koufim - Cesky Brod — Celdkovice

Autobusy jezdi v intervalech cca 3 - 4 za hodinu. Hlavni autobusova stanice je u hradeb
v Okruzni ulici. Na ndmésti je cca 570 metr{. Stanice jedné z linek je 420 m od vchodu
do skanzenu.

4.2.2 Zelezniéni doprava

V Koufimi konéi Zelezni¢ni trat S11, vedouci sem z Pecek. Pelky leZi na trati Praha -
Kolin. Dnes sem jezdi linka Prazské integrované dopravy s intervaly v pracovni dny 60
minut, o vikendech celodenné 120 minut. Vybrané spoje o vikendech (kazdou sobotu a
nedéli od 1. ¢ervence do 31. srpna) zde zajistuje Podlipansky motoracek dopravce KZC -
doprava na trase Belvary - Zdsmuky - BoSice - Koufim - BoSice - PeCky. Z nameésti je
Zelezni¢ni stanice vzdalena 1,1 km. Zajizdi k ni autobusova linka 421. Zeleznici se do
mésta dopravuji predevSim organizované skupiny anebo navstévnici, ktefi cilené
vyuzivaji Zeleznici jako turisticky cil. Aktualné je nastolena otazky zruseni této zelezni¢ni
trati.
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4.2.3 Letecka doprava

K navstévé destinace je mozno vyuzit vnitrostatni a mezinarodni letecké dopravy,
provozované dominantné na letiSti Vaclava Havla v Praze - Ruzyni. Od destinace je
vzdaleno cca 70 km.

V turistické oblasti mohou mala a ultralehka letadla vyuzivat verejna vnitrostatni letisté
Aeroklub Kolin nebo i letisté_Chrastany.

4.2.4 Lidské zdroje pro cestovni ruch

Vzdélavani ve skolach
Moznost studia v oblasti cestovniho ruchu v destinaci i turistické oblasti (i sousedni
turistické oblasti Posdzavi) nenabizi stfedni Skolu s typickym zaméfenim na cestovni
ruch. Existuje pét Skol, s kterymi je ucCelné udrzZovat spolupraci:
e Stfedni zemédélskd &kola, Caslav, Sadovd 1234 (obory farmar, veterinat,
agropodnikani, ekonomika a podnikani)
e Stfedni odborné udilisté, Caslav, Zizkovo ndm. 75 (mimo jiné obory cukrarf,
kuchar-cCisnik, stravovaci a ubytovaci sluzby) y
e Stfedni odborna skola a Stfedni odborné udilisté femesel, Kutna Hora, Caslavska
202 (mimo jiné obory kuchar-cCisnik, kadernik, kosmetické sluzby, gastronomie)
e Stredni Skola femesel Kunice (mimo jiné obory potravinafska vyroba, stravovaci a
ubytovaci sluzby)
e Stfedni odborna $kola stravovani Ri¢any s.r.o. (mimo jiné obory cukraf, kuchat-
¢isnik).

Demograficky vyvoj

Pocet obyvatel v obci Koufim v poslednich 20 letech mirné roste diky stéhovani (migracni
prirlstek kompenzuje pfirozeny Ubytek obyvatel). Mirné se zvy$uje pocet osob ve véku
65 let a vice.

Graf 5 - Pocet obyvatel podle véku v obci Kourim
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Nezaméstnanost

v 7 v r . 4 v r o v r e
Nezameéestnanost v okrese Kolin dlouhodobé klesa, nicméné okres ma nadprumeérny podil
nezameéstnanych ve srovnani s Ceskem i Stfedoceskym krajem.

Graf 6 - Podil nezaméstnanych v okrese Kolin
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4.2.5 Bezpecnost a zdravotni péce

Bezpeénost - miZe byt z pohledu navétévnika vnimana z hlediska mozného ohroZeni
teroristickymi Utoky, z hlediska existence pfirodnich katastrof, z hlediska cetnosti
trestnych ¢&ind, nebo poctu dopravnich nehod.

Bezpecnost z pohledu destinace:

Teroristické Gtoky: Resené izemi neni oblasti ohroZzenou teroristickymi Gtoky.
Prirodni katastrofy/zivelné pohromy: Dle dokumentu ,Pfirodni katastrofy a
rizika® vydaného Ministerstvem Zivotniho prostiedi Ceska Ize katastrofu definovat
jako proces, ktery za sebou zanechd lidské obéti a materialni Skody. Pokud se
jedna o katastrofu prirodni, nepredpoklada se pfi jejim vzniku zapojeni lidské
¢innosti. Druhy pFirodnich katastrof se rozliSuji podle pficin jejich vzniku. Jedna se
napf. o povodné, svahové pohyby, zemétfeseni, atmosférické poruchy (vichfice,
tajfuny, uragany, orkany, tornada) sopecné vybuchy, extrémni teplo/zima atd. V
poslednich letech dochdzi k &astym vykyvim klimatu a s tim souvisi i tada
pfirodnich katastrof - povodnég, silny vitr atd. Z tohoto pohledu nelze fesSené
Uzemi povazovat za ohrozené.

o Zivelné pohromy predstavuji mimoraddné udalosti, které mohou byt zplsobeny
$kodlivym plsobenim sil a jevl vyvolanych &innosti ¢lovéka, pfirodnimi vlivy nebo
jejich kombinaci, vCetné havarii. Jejich niCivy Ucinek znasobuje skutecnost, zZe
pfichdzeji vétdinou neolekavané. Zplsobuji velké Skody na Zivoté, zdravi,
maJetku nebo Zivotnim prostfedi a vyzadUJl provedeni zachrannych a likvidacnich
praci. V podminkidch Ceska se muZe nejcast&ji jednat o povodne orkany,
technologické havarie s uUnikem nebezpecnych latek, rozsahlé pozary atd. V
FeSené oblasti jsou nejpravdépodobnéjéi Zivelnou pohromou zdaplavy, zplsobené
rozvodnénim Vavfineckého potoka (Vyrovky). Posledni zaplava byla v roce 2003 a
v poslednich 10 letech vSak ani zaplavy nevytvorily zadné vazné zivelné pohromy
v feSeném Uzemi. V ¢ervnu 2013 doSlo k zaplavé, kdy byl vyhlasen stav ohrozeni.
Zaplaveno bylo Podskali, Oulicky a Kolinska ulice. Zatopa zesilila po protrzeni
hréze Strasiku. Bylo zaplaveno 26 rodinnych domd a desitky obcand Koufimi
okamzité prisly o veskerou domacnost. Celkové skody presahly 30 mil. KE. V roce
2016 byl aktualizovan Povodriovy plan mésta Koufim. Je stanoveno zaplavové
Uzemi Vyrovky (jeji bezprostiedni okoli + COV). Za ohrozené objekty pfi stoleté
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vodé se povazuji — Okruzni ulice, Barborka, Podskali, Kolinska ulice, Oulicky,
Stfebovka (Rusko a Ruska ulice), Bukacov, Pasov.

e Zemétreseni: Na Uzemi Koufimi se nevyskytuji zadna zavaznéjsi zemétreseni.

e Pozary: Za poslednich pét let vznikly v Koufimi tfi vétsi pozary. V roce 2016
doslo k pozaru hospodaiské budovy. Pfi pozaru doslo ke shoreni uskladnéného
sena a slamy a poskozeni i samotné budovy. V roce 2019 vzpladla plynova
kompresni stanice. Hasici vyhlasili druhy stupen poplachu ze ¢tyf moznych. Pozar
vznikl kvQli Gniku oleje z turbiny, ktery se vznitil. V Gnoru roku 2020 doglo
k pozéru domku o pudorysu 13x15 metrd, véetné automobilu. Vyhlasen byl druhy
stupen poplachu. Skoda se vysplhala na 2 miliony korun. Pfi¢inou pozaru byla
nespravna manipulace s hoflavou latkou. Plsobnost HZS Stifedoeského kraje pro
Koufim ma pracovisté Kolin. Celkové lze destinaci charakterizovat z hlediska
pozarl za bezpecnou.

e Trestna &innost: Z pohledu trestné ¢&innosti je pro Cesko spise charakteristicka
drobna kriminalita. V ramci feSeného Uzemi Ize toto rovnéz konstatovat a dle
statistik je z tohoto pohledu na tom v ramci sledovaného Uzemi s indexem
kriminality 78 (hodnoty za Cesko: 128, STC kraj: 112).

Tab la. Pfehled druhd kriminality:

Registrované skutky podle TSK 2019 2020
Celkova kriminalita 100 111
Obecnd kriminalita 73 85
Nasilna TC 6 5
Vrazdy 0 0
Mravnostni TC 1 6
Majetkova TC celkem 32 35
KradeZe vloupanim 8 7
KradeZe prosté 17 20
Ostatni majetkovd TC 7 8
Ostatni TC 34 39
Zbyvaijici TC 25 22
Hospodarskd TC 2 4
Vojenska a protiust. TC 0 0

Zdroj: Policie CR

Obvodni oddéleni Koufim PCR obhospodaiuje Gzemi vice obci a to o rozloze 214
km? s 11 115 obyvateli. Samotné mésto KouFim ma podle starosty mésta
kriminalitu nulovou.

4.3 Zivotni prostfedi a jeho vazba na cestovni ruch

Cestovni ruch a Zivotni prostfedi jsou vzajemné provazané oblasti. Destinace patfi z
hlediska kvality Zivotniho prostfedi mezi méné ohrozené.

Vliv Zivotniho prostiedi na cestovni ruch a navstévnost

Nardst cestovniho ruchu s sebou pFindsi fadu zmén. Na jedné strané vede ke zvyseni
ekonomickych aktivit, na strané druhé dochazi k naruSovani pfirodniho prostredi. Jeho
regulaci nelze provadét pouze nafizenimi a zakazy, ale jako mnohem Uspésnéjsi cesta se
jevi vhodné pfesmérovani zajmu Gcéastnikl z ohroZzenych oblasti do méné ohroZenych. V
posledni dobé& rostou pozadavky rekreantl na Cistotu a pfirodni hodnotu oblasti pobytu,
coz tradiCni cestovni ruch jiz ne zcela spliiuje. DalSim trendem sledovanym v posledni
dob& je posun od masovosti a pasivity, spide k individudlnimu a aktivnimu zplsobu
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traveni volného Casu. Tyto formy cestovani jsou Casto oznacCovany jako meékky cestovni
ruch. Rozdily mezi tvrdym a mékkym cestovnim ruchem:

e Tvrdy cestovni ruch - vyznacuje se masovosti, pouzivanim dopravnich
prostiedkd pro rychlé presuny vétdinou na deldi vzdalenosti, program pobytu je
pevné stanoven poradajici cestovni kancelari, pobyt je =zajiStén vétSinou v
pohodlnych hotelovych zafizenich a provazen hromadnymi navstévami galerii,
muzei, pamatek a nakupnich stredisek. Tento druh cestovnim ruchu nevyzaduje
dusevni ¢i jinou naro¢néjsi pripravu od turisty. Je vétsSinou hlu¢ny a konzumni.

e Mékky cestovni ruch - Jedna se zejména o individualni cesty s prateli ¢i rodinou
do nedalekych mist. Tito turisté vyhledavaji predevSim pési turistiku,
cykloturistiku, lyzovani, horolezectvi a nékteré dalsi aktivity. Program je urcovan
dle momentalni nalady G&astnikl, tedy Fizen zevnitf. VyZaduje vynalozZeni uréitého
fyzického i psychického Usili, a to jak pred cestou, tak i v jejim pribéhu.
Vzhledem k tomu, Ze se jedna o malé skupinky, je spiSe tichy.

4.4 Zakladni charakteristiky cestovniho ruchu v destinaci

Poloha, geografické faktory a klimatické podminky predurcuji tuto destinaci predevsim k
rozvoji tradi¢nich oblasti cestovniho ruchu se zamérenim na poznavaci cestovni ruch,
kulturni cestovni ruch a aktivni cestovni ruch v lété.

4.5 Potencial cestovniho ruchu destinace

Dle trendd a zmé&n v oblasti poptavky ze strany Gcastnikl cestovniho ruchu, Ize odekavat
rostouci zajem o cestovni ruch poskytujici moznost aktivniho traveni volného casu,
cestovnim ruchu zaméreného na péci o fyzickou a duseni pohodu, zazitkovy cestovni
ruch, poznavaci a kulturni cestovni ruch.

Destinace ma v tomto smyslu velky potencidl. Atraktivitu by zvysilo reSeni infrastruktury
pro cestovni ruch (napf. koupalisté, wellness, posilovny v pfirodé i vnitfni), vytvoreni
produktové nabidky, sluzeb v oblasti stravovani a ubytovani a pruznéjsi dopravni
propojeni na vyznamné turistické cile v okoli (napt. Cesky Brod, Kutna Hora).
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5 Analyza nabidky cestovniho ruchu v Kourimi

Tato kapitola se zabyva vyctem kulturné historickych, pfirodnich a technickych atraktivit,
sportovniho vyziti ostatnich zajimavosti, které jsou z pohledu cestovniho ruchu dileZitym
lakadlem pro turisty.

V ramci destinace je zastoupena predevsim nabidka kulturné historickych atraktivit, které
jsou rozmistény po celé resené oblasti.

Oblibenou atraktivitou cestovniho ruchu jsou zamky, hrady a zficeniny. Destinace
zahrnuje Fadu téchto objektd, ale jsou sice v udrzovaném stavu, ale vétSinou
nepristupné.

Mé&sto je bohaté na cirkevni pamatky. Celd destinace nezahrnuje kromé& mistnich kostell
a kapli, jen zficeninu klastera v Klasterni Skalici. Vyznamnéjsi cirkevni pamatky jsou
v Koliné. Mezi sakralni pamatky patfi také zvonicky, bozi muka, smirci krize, sochy
svatych, apod., které ale nemaji z pohledu cestovniho ruchu vétsi vyznam.

V Fesené oblasti se nachazi nékolik zajimavych technickych atraktivit nebo pamatek.

Ve mésté je regionalni muzeum, v okoli se nachazi dalsi Sest muzei.

Mésto protina Sest nauc¢nych stezek. Destinace je ,stfizlivd a nechlubiva krajina se
zvlastni krasnochuti* (citat z knihy Obraz krajiny od V. Cilka a V. Lozeka). Na kazdém
druhém pahorku zde stavalo hradisté. Raz krajiny vyrazné pozitivné ovliviiuje udoli
Vyrovky.

Podrobny vycet kulturné historickych atraktivit a pfirodnich atraktivit je uveden v priloze
¢.1.

5.1 Podminky pro turistiku

Z turistického pohledu je destinace vhodnym mistem k poznavani turistickych
zajimavosti, aktivnimu odpocinku i relaxaci. V lété je mozné oblast poznavat pésky nebo
ji zdolavat na kole. Obdobi jara a podzimu vybizi k oddychu v nitru pfirody nebo sbéru
hub a lesnich plodin.

5.1.1 Pési turistika

Destinace poskytuje dobré podminky pro pési turistiku, celd oblast je prostoupena siti

turistickych znacenych tras. NiZe jsou uvedeny nejzndmeéjsi z nich, resp. znacené:

e Trasa Poutni cesta Blanik - Rip (zelend znacka v destinaci), sméfuje od Krymlova,
Bulanky, ¢ast Molitorov, Koufim a dale Klasterni Skalice, Miskovice, Vrbéany a dale.

e Trasa Vavfinec — Koufim (modra znacka), v destinaci prochazi obcemi Tousice,
Doubravcany, Hryzely, Cirkvice.

e Trasa Kostelec n. Cernymi lesy — Koufim - Lipany (&ervend znacka), v destinaci
prochazi obcemi Svatbin, Dobré Pole, Koufim, Kralovstvi — Lipany.

e Trasa Zasmuky - TousSice (zlutad znacka)

e Trasa BoSice - Vrblany (modra znacka)

Jednim z cild pé&&i turistiky mohou byt nauéné stezky. Jejich vycet a blizsi popis je

obsazen v kapitole 1.7. v pfiloze ¢.1. Celkové Ize rozsah pésich turistickych tras v regionu

hodnotit jako primérny.

5.1.2 Cykloturistika

V poslednim desetileti se cykloturistika stava stale vyznamnéjsim odvétvim cestovniho
ruchu. K rozvoji cykloturistiky také velmi pfispiva soucasny zivotni styl a ekonomické
trendy - zdravy Zivotni styl, Setrny cestovni ruch, aktivni dovolena. Cykloturistika nabizi
kulturni i fyzické zazitky zamérené na poznavani pfirodnich a kulturnich zajimavosti
urdité oblasti dle narokd, pozadavk( a schopnosti kazdého Ucastnika. Roste vybavenost
elektrokoly a stoupd i zajem o jejich zapdjéeni.
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Znacené cyklotrasy se u nas déli podle Urovné na 4 tfidy. Pridélovanim Urovni narocnosti
se zabyva Klub &eskych turistd.

I. TFidy - pouziva se oznaceni 01-09

II. Tfidy — dvoumistné oznaceni (napft. 47)

III. Tfidy - tfimistné oznaceni (napf. 471)

IV. Tridy - ¢tyfmistné oznaceni (napf. 0047).

Mimo to existuji také jina, vétSinou mistni znaceni.

Méstem prochazeji dvé ocislované cyklotrasy 5

e 1 vede z Prahy do Brna a dale na Slovensko (prvni a hlavni cyklotrasa v Cesku), v
Kourimi pfijezd ze zapadu ulici Dobropolskou od mist - Bulanka, Nucice,
Konojedy, Jevany. Z jihu pfijezd ulici Komenského od mist - TouSice, Zasmuky,
Drahobudice, Cerveny Hradek, Malesov.

e 0126 vede z Koufimi az do Vrbové Lhoty (vyjezd z mésta ulici Kolinskou).
V destinaci pokracuje pfes Klasterni Skalici, Plafiany, Cerhenice.

e Koufim je napojena i na cyklotrasu Krasné Cesko SOS - iz
https://www.krasnecesko.cz/

V ramci destinace se nabizi i dalSi cyklotrasy spojujici nejvyznamnéjsi mista, bohuzel
zcela chybi cyklostezky. Celkové Ize povazovat destinaci za primé&rné propojenou
cyklotrasami vG¢i ostatnim destinacim v kraji i v Cesku.
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5.1.3 Vodni turistika

Vodni turistika neni v destinaci masovou zalezitosti. PrileZitosti nejblize Koufimi je
Vavtinecky potok, ktery figuruje ve vodackych privodcich pod ndzvem Vyrovka. Jednd se
o Usek Vavrinec, hrdz - TousSice, v délce 16 km. Obtiznost je WW I, WW II, WW III, WW
IV a SJ|zdny je pfi organizovaném spluti/pfi poustenl vody. Pocatek splutl je ve VavrlnC| u
sadek. Usek Vavfinec - Cirkvice, ktery trva asi pdl hodlny Ize doporucit skupindm se
slabsi vykonnosti k opakovani. Zpét do Vavfince je to pres Cirkvici pouze 3 km. Druhy
usek spluti od cirkvického mostu je bezesporu nejobtiznéjSi a lze ho doporucit pouze
zdatnym jezdcdm. U Mlyna Davidkov (. km 8,1) jsou na dvoukilometrovém Useku
véechna brankovisté. Usek z Hryzel do Doubravéan je vhodny i pro zadinajici vodaky.
Krajinové krasny Usek vySe zminéné Dakoty je zakonceny jezem nad Doubravcany na f.
km 4,9. Jez neni pfiliS narocny. Doubravéanech je mozné ukoncit celou plavbu. Z
Doubravcéan zacina dost obtizny Usek s balvany v recisti. Vyzaduje zvySenou pozornost a
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u zacatednikd doprovod n&koho zkudeného! Nebezpedi je na TousSické kaskadé&. Dal do
Tousic jsou to uz jen dvé zakruty na pomérné klidné vodé.

Spluti sehrané party z Vavrince do Tousic trva 2,5 - 3 hod. Potok neni vhodny pro rafty.
ObtiZnost na prirodni vodé zavisi znaéné na pritoku, zejména druhého Useku a kaskady.
Vzdalenéjsi moznosti je Usek Velky Rybnik — Kutna Hora v délce 5 km a dobou jizdy cca 2
hodiny. Obtiznost je WW I, WW II, WW III, WW IV a sjizdny je na jare a po destich.

5.1.4 Hipoturistika

Hipoturistika je pomérné mladym odvétvim v oblasti cestovniho ruchu a zdjem o néj
pofad roste. V destinaci se nenachdzeji statky, které by zajistovaly pfesun na koni mezi
vzdalenéjsimi misty, ale nabizi soukromé statky a firmy, které nabizeji jizdu a vycvik na
konich:

e Stdj Abik 0.s., Zasmuky, VrSice 4, 28144, www.staj-abik.weebly.com
Jezdecka staj Abik nabizi jezdecky vycvik, jak pro zacinajici jezdce, tak i pro
pokrocilé pod dohledem cvicitell & trenérl. Stadj nabizi moZnost pfipravy na ZZVJ
(zkouska zdkladniho vycviku jezdce). Dle zadjmu a zaméreni zdkaznika zajistime
pfipravu jezdce i koné pro parkurové skakani nebo drezurni jezdéni.

e Stdj Na Poli, KSely 99, 28201, https://kamkekonim.cz/staj/profil/410-staj-napoli-
z-s
Nabizi parkurové skakani a drezuru a predevsim détem zdravym i zdravotné
znevyhodnénym smysluplné vyuziti volného casu, moznost zdravého pohybu a
spoleénych a aktivit s prateli. Lze si na koni vyjet sdm (u pokrocilych jezdl ¢i
s vodic¢em).

e Jezdeckéd $kola Macek, Chouranice, 28201, Cesky Brod, www.jezdeckaskola.eu
Nabizi vyuku jizdy na koni a trénovani jezdcl i koni. Pofada firemni akce. MoZnost
tréninku jezdce na vlastnim koni. Zajistuje kurzy pro déti i dospélé.

e Staj Podousy, s.r.o., Becvary, Podousy 32, 28144, www.ustajeniprokone.cz
Nabizi moznost vyuky jizdy na konich a to na jizdarné ¢i o vyjizdku do okoli. U
obou moznosti bude k dispozici cvicitel.

e ]S Vidice, Vidice 48, 28401, www.jsvidice.cz
Nabizi kvalifikovany pristup k jezdeckému vycviku, instruktora jezdectvi s
osvédéenim pro jezdecky vycvik, jezdecky vycvik déti, junior( i dospélych véetné
osvétlené piskové jizdarny.

e Eva Chadimova, Skvriiov 74, 28144, www.jizdynakonich.cz
Nabizi svezeni na koni i vycvikové hodiny  jizdy na koni,
nadherné vyijizdky do rozsadhlych lesi a rodinnou atmosféru. Mohou pfijit
zacateclnici i pokrocili, déti od 6 let, dospéli i seniofi. Nabizi jezdéni na ponicich i
pro ty nejmensi déti - jiz od 3 let.

5.2 Ostatni atraktivity a infrastruktura CR

Mezi dosud nejmenované turistické zajimavosti a atraktivity patfi také rozhledny a mista
dalekého rozhledu, rekrealni aredly a stiediska a rizné sportovni vyziti.

5.2.1 Rozhledny, vyhlidkové stavby a mista dalekého rozhledu

Rozhledny a vyhlidkové stavby se v poslednich letech staly Jednlm z neJatraktlvneJS|ch
cilG a jejich pocet kazdym rokem roste. Pfesny pocet rozhleden na Gzemi Ceska je tézké
ur&it, ale dle rGznych zdroju jich je kolem 300. Vzhledem k charakteru terénu lze za
mista dalekého rozhledu povazovat ve mésté Starou Koufim, 294 m.n.m., popf. Ostry u
Bulanky, 401 m.n.m. V rdmci pfredmétného destinace jsou rozhledny Vysokd na vychodé
u Miskovic, rozhledna Vodarna v Koliné a Bedfichova vyhlidka u Kolina.

22


http://www.staj-abik.weebly.com/
https://kamkekonim.cz/staj/profil/410-staj-napoli-z-s
https://kamkekonim.cz/staj/profil/410-staj-napoli-z-s
http://www.jezdeckaskola.eu/
http://www.ustajeniprokone.cz/
http://www.jsvidice.cz/
http://www.jizdynakonich.cz/

STEMIZIMARK won

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG I‘/,

5.2.2 Pamatniky a mohyly

e Mohyla Homole sv. Prokopa - Chotoun
HalStatska mohyla, nejspiSe knizeci mohyla z doby bylanské kultury. Mohyla se
stala v dobé raného stfedovéku soucasti svatoprokopské legendy, Zze zde sv.
Prokop oskrabl hlinu z pluhu, kdyz dooral Certovu brazdu. Je asi tfi metry
vysoka pravidelného zvonovitého tvaru postavena na plochém
vrcholu ostrohu zvaného Homole.

e Lipanska mohyla
Byla zbudovéna roku 1881 z hrub& opracovanych Zulovych kvadrd na severnim
svahu Lipské hory, asi 4 km severozapadné od Koufimi. Je pripominkou bitvy u
Lipan, posledniho boje radikalnich husitl vedenych Prokopem Holym.

e Pamatnik obétem nacismu - Zdanice
Pdvodné se jednalo o pomnik Antonina Svehly, ale kratce po obsazeni republiky
fasisty jeho bronzova socha zmizela. Po roce 1945, pak byl pamatnik nékolikrat
prejmenovan aZ na nyné&jsi ndzev Pamatnik ob&tem nacismu a padlym bojovnikim
za svobodu 1938 - 1945.

5.2.3 Sportovni zaFizeni vyuzivana pro cestovni ruch

V souvislosti s masovou Ucasti obyvatelstva na podnicich se sportovnim zamérenim,
roste i vyznam téchto zarizeni v cestovnim ruchu.
Ve mésté:

e Sportovni hala - posilovna

e Fotbalové hristé

e Golf Monitorov- viz kapitola 5.4.6.

e Tenisové kurty
V destinaci:
Sportovni zafizeni jsou ve vétsich méstech - Cesky Brod, Kolin, Kostelec nad Cernymi
lesy.

5.2.4 Aquaparky, bazény, koupalisté a rekreacni vodni plochy

Pro milovniky koupani chybi v destinaci nabidka. Dfivéjsi koupalisté ve mésté u skanzenu
neplni svoji funkci. V roce 2014 dostal ateliér Ing. arch. Viktor Drobny a Ing. arch. Martin
Kabrielod vedeni mésta pfilezitost navrhnout novou podobu plovarny v misté stavajiciho
betonového koupalisté napajeného z potoka. Koupalisté bylo navrzeno jako moderni
stavba koupaciho biotopu Setrného k Zivotnimu prostiedi, kde ¢ast vodni plochy je urcena
pro koupani a ¢ast slouzi pro filtraci vody. Projekt se vSak neuskutecnil a zatim neni
ozivovan.
Nejblizsimi objekty ke koupani jsou tudiz:

e 12.9 km. Jevansky rybnik. Jevany.
15.7 km. Vodni svét Kolin. Kolin.

)
e 18.0 km. Podébradskeé jezero. Podébrady.
e 20.3 km. Koupalisté Uvaly u Prahy. Uvaly.
e 21.4 km. Pfirodni koupalisté Jurecek. RiCany.
e 22.9 km. Rybnik Marvanek. Ric¢any.
5.2.5 Zimni sporty

Charakter destinace nema pfedpoklady pro zimni sporty. NejblizSim lyZaFskych arealem
je SKI aredl Sibeni¢ni vrch u Mnichovic u Prahy.
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5.2.6 Golf

V rdmci destinace se Golf Club Molitorov. Osmnact jamek ma vsSechny atributy, které by
golfové hristé mélo mit. Na hristi je fada dlouhych, ale i kratkych jamek. HFisté ma par
71. Kratké jamky vynikaji svou technickou narocnosti a dlouhé jamky svou obrovskou
vzdalenosti od odpalisté ke greenu. K dispozici jsou dva samostatné a plné zarizené byty
o kapacité 2 a 4 osoby. Pro klienty je k dispozici restaurace.

5.2.7. Ostatni zajimava mista

Ve mésté Koufimi:

e Astronomicky stied Evropy
Astronomicky stfed Evropy se nachazi v katastru obce Koufim. Je urcen jako
prisedik 15. poledniku vychodni délky a 50. rovnob&zky severni $ifky. K tomuto
bodu jsou vztahovany vypocty astronomickych Ukazl v Cesku. Bohuzel jeho
oznaceni je nedostatecné, nevyrazné a nezajimavé.

e Lechlv kdmen
LechQv kdmen je vyrazné skalisko na cesté k byvalé Staré Koufimi. Z tohoto mista
daval podle legendy knize Lech koufem ohné znameni svému bratru Cechovi na
horu Rip. Nedaleko od Lechova kamene je mala kapli¢ka svatého Vita.

e LibusSino jezirko
Slouzilo jako vodni rezervoar a u néj se nalézalo centrum Staré Kourimi. Nyni je to
pouhd prohluberi v zemi, obklopena nékolika starymi stromy, v niZz je voda pouze
po dlouhotrvajicich destich. Je prirodnim geologickym Utvarem, napajenym kdysi
vodou z puklinového pramene a destém.

5.3 Lazensky cestovni ruch

Lazenské pobyty, zdravotni turistika, wellness, beauty a fitness programy, regeneracni,
rekondi¢ni a relaxacni pobyty - toto vSe jsou dnes velmi dynamicky se rozvijejici
produkty a komplexy produktl cestovniho ruchu, které ve spojeni s komplexni nabidkou
ubytovacich, gastronomickych, kulturnich, sportovnich a ostatnich aktivit vyjadfuji
nejzadanéjsi oblasti poptdvané jak individudlnimi turisty, tak cestovnimi kancelaremi a
touroperatory. V feSené oblasti se nenachazi lazenské zafizeni. V penzionu Diamond
House je sauna a v penzionu U Kamene je bazén a sauna. Nejblizsi ldzné jsou Podébrady
a Lazné Tousen. Wellness zafizeni jsou v Koliné a to: Hotel Theresia, Pension Inspirace a
Wellness a JBI Wellness. I dalsi relaxacni aktivity &i fitness jsou predevsim v Koliné.

5.4 Profesni cestovni ruch

Profesni cestovni ruch nema idedlni predpoklady pro sv{j rozvoj v ramci destinace a to
prevazné z dlvodu omezené dopravni dostupnosti a také nedostateéné vybavenosti
regionu ubytovacimi zafizenimi vyssi kategorie, které by splfiovaly naro¢né podminky pro
realizaci kongresovych akci. Potencidlné je tedy destinace vhodnou destinaci pro
dopliikové akce (doprovodné programy) takovychto vyznamnéjsSich aktivit. Mista pro
konani &koleni, porad nebo seminard nabizi ve mésté Méstsky Urad Koufim - nékolik
sal{, z nichZ nejvétsi pojme az 200 osob.

V okoli jsou k dispozici prostory predevsim ve vétsich méstech - Cesky Brod, Kolin a
Kutnd Hora. Specializované prostory na konference a podobné akce nabizi Fakulta
lesnickd a drevarskd (FLD) Ceské zemédélské univerzity v Praze (CZU) sidlici v Kostelci
nad Cernymi lesy. DokaZe zajistit zazemi pro akci ¢itajici az 300 Gcastnika.
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5.5 Nabidka produktii a produktovych balicki, zazZitkovy
cestovni ruch

Nabidka bali¢k( v destinaci vlastné neexistuje. Do této kategorie by s velmi vysokou
mirou tolerance bylo mozné zahrnout 5 naucnych stezek méstem Kourim. V pripravé jsou
dalSi dvé. Jako produkty lze castecné chapat i spolupraci s portalem ,Na kole i pésky"
nebo zapojeni do projektu ,Cesta Ceska". Spoluprace existuje i s portadlem ,turistika.cz".
Typické turistické produkty v nabidce mésta chybi.

5.6 Doprovodné sluzby

Doprovodné sluzby patfi z pohledu marketingu cestovniho ruchu zpravidla k tzv.
hygienickym faktortim, tedy k faktorim, jejichZ existence nemotivuje k navstévé, ale
jejichz absence nebo $patna kvalita zplsobuje nespokojenost. Zde mimo jiné patii v
ramci sektoru cestovniho ruchu i sluzby ubytovaci a stravovaci.

5.6.1 Ubytovani a stravovaci sluzby

Ubytovaci zafizeni jsou pro uUclely statistického zjistovani rozdélena na hromadna
ubytovaci zafizeni (HUZ) a Individudini ubytovaci zafizeni (IUZ). Mezi IUZ se radi
nejCastéji chaty, chalupy, nevyuzité byty, apartmany apod. Hromadna ubytovaci zafizeni
musi disponovat na rozdil od IUZ alespori 5 pokoji a 10 IGzky a patfi k nim hotely,
penziony, turistické ubytovny, chatové osady, kempy a ostatni.
Vycet individudlnich ubytovacich zafizeni v Koufimi:
e Golf club Molitorov
K dispozici jsou dva samostatné a plné zafizené byty o kapacité 2 a 4 osoby.
Provoz je celoro¢ni, obcerstveni mimo sezénu od 8.00 do 18.00 hod., v sezéné od
8.00 do 21.00 hod.
e Penzion U Kamene
Nabidka ubytovani v apartmdanech s vnitfnim vyhfivanym bazénem ¢&i saunou. K
dispozici je détska herna, gardz i konferencni mistnost (17 mist)+. Kapacita je 4
apartmany po 2 1Gzkéach.
e Apartmany ¢.p.9
Nabizi ubytovani v apartmanech. Maji kuchyn a vlastni koupelnu. Ubytovani je
zajistovano i v rodinnych pokojich. K daldimu vybaveni pokojd patfi posezeni a
lednice. Kapacita je 5 pokojl s 16 10zky.

Vycet hromadnych ubytovacich zafizeni:

e Penzion U hibitova - byl od 1. 1. 2021 uzavrfen.
Kapacita penzionu je 10 I0%ek v &esti pokojich. Pofadani rodinnych nebo
podnikovych oslav v klubovné nebo saldnku s kapacitou 35 osob. Ubytovani
prerusilo ¢innost a zifejmé bude kondcit Uplné.

e Penzion Na letnim byté i v zimé
Nabizi gest dvoullzkovych a jeden tilGzkovy pokoj, kaZdy s vlastni koupelnou a
toaletou. Celkova kapacita je 15 I0Zek. Pokoje v pfizemi maji bezbariérovy vstup.

e Penzion U Iva - v soucasné dobé sluzby neposkytuje
Zakladni ubytovaci kapacita penzionu je 18 IGZek. Nabizi ubytovani ve 2
CtyFlGzkovych, 2 tHlGzkovych, 1 dvoullZkovém pokoji a 2 jednollZzkovych
pokojich. Kazdy pokoj je vybaven vlastnim WC, sprchovym koutem a TV
prijimacem. PFipojeni k wifi je zdarma. Hostlim je dale k dispozici vlastni kuchyné&,
venkovni gril a odpocinkova zahrada s bazénem.

e Penzion U patrona
Penzion nabizi celoro¢ni ubytovani s vlastnim sociadlnim zafizenim a to v 6
dvoullzkovych pokojich a 1 jednolizkovym.

e Penzion U Sojku
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Nabizi 4 dvoullZzkové pokoje, 1 jednollZkovy pokoj, apartman. V&echny pokoje s
vlastni koupelnou (WC, sprcha).

Tab. 2a - Celkova kapacita ubytovacich sluzeb:

Typ ubytovani Ubyt. zafizeni Pocet pokojti | Pocet llizek
Uz Golf klub 2 6
Uz U kamene 4 8
Uz Apartmany ¢.p.9 5 16
IUZ Celkem 11 30
HUZ U hrbitova 6 10
HUZ Na letnim byté 7 15
HUZ Ulva 7 18
HUZ U patrona 7 13
HUZ U Sojkd 6 11
HUZ Celkem 33 67
HUZ + IUZ Celkem 44 97

Zdroj: CSU-HUZ, k 1. 1. 2021 + weby zafizeni + telefonické osloveni zafizeni
Podle vyjadieni zastupcti mésta nabidka nestaci na poptavku.

Kapacity ubytovani byly telefonicky ovéreny. VSechny obvolané objekty potvrdily
celoroc¢ni provoz.

Destinace neni charakteristickd uréitym druhem kuchyné. Ke krajovym specialitdm Ize
zaradit tzv. repanky s makem. Kvalita stravovacich zafizeni ma stoupajici trend.
V destinaci jsou stravovaci zafizeni predevsim v méstech. V obcich byvaji sporadicky a
jejich otviraci doba se velmi lisi.

Nabidku stravovacich zafizeni ukazuje tabulka 2b. Restaurace U Hrbitova pferusila

¢innost.
Tab. 2b — Celkova kapacita stravovacich sluZeb
Nazev zafizeni Celkova Max. Provoz
kapacita mistnost
Restaurace Na Strelnici 65 35 Celorocni
Pivnice Paluba 30 20 Celorocni
Restaurace-kavarna Jenom tak... 62—-24in,18 30 Vikendy
outa30 v sezdné (vecer
salonek zavieno)
Restaurace U Sojku 20 (+17 20 Celorocni (pouze
venku) pres obéd ve
vsedni dny)
Bistro U kamene 28 17 Celorocni (na
objednani)
Restaurace U hrbitova 0 0 0
Kavarnicka na zahradé Domova pro seniory U Prazské Vyhradné 0 Letni
brany venku
Koufimska cukrarna Cca 10 Cca 10 Sezonni

Zdroj: weby zafizeni + telefonické rozhovory s provozovateli

Kapacity byly zjistény telefonicky od provozovatell zatizeni.
Podle vyjadieni zastupcti mésta nabidka nestaci na poptavku.
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5.6.2 Informacni sluzby

Turisticka informaéni centra maji za Ukol poskytovat turistdm, navstévnikim a mistnim

ob&andim napfiklad informace o:

e zajimavostech o mésté a oblasti, ve kterém plsobi,

turistickych cilech v okoli,
ubytovani,
stravovani,

kulturnich a sportovnich akci ve mésté a okoli,
sluzbach, obchodech, firmach a sdruzenych ve méstg,

e autobusovych a vlakovych spojeni.
Poskytuji nebo prodavaji mapy, pohlednice, turistické privodce, suvenyry a vstupenky na
kulturni akce. Poskytuji pfistup na internet, kopirovani, faxovani a hlaseni mistnim

rozhlasem.

Ve mésté Koufim plsobi TIC (vzniklo jako prvni v okrese), které je oteviené v hlavni
turistické sezoné od dubna do fijna. Ma vyhodné umisténi na nameésti v budové muzea.

s v, v 7 O v ’ Y ’ s ré s ’ . . ’ ’
Dotazy navstévniku mesta se tykaji informaci o ubytovani, stravovani, turistickych cilech

ve mésté atp.

5.6.3 Vycet poskytovatelii doprovodnych sluzeb

Celkem jsou v Koufimi k dispozici nasledujici podnikatelé v oblasti cestovniho ruchu a

sluzeb prislusejicich:

Tab.3 - Seznam subjekt(d podle odvétvi pfevaZujici &innosti

Kategorie OKEC Firma Pravni forma
Destilace, rektifikace a michani Likérnictvi - Dana Fyzickd osoba podnikajici
lihovin Milbachovd podle Zivnostenského zakona
Destilace, rektifikace a michani Vinotéka ¢.p.9 - Tomas Fyzicka osoba podnikajici
lihovin Waschinger podle Zivnostenského zakona

Maloobchod

Galerie Na Ptac¢im rynecku,
Dana Milbachova

Fyzickd osoba podnikajici
podle Zivnostenského zakona

Maloobchod

Vinotéka Dagmar Karasova

Fyzickd osoba podnikajici
podle Zivnostenského zakona

Cinnosti cestovnich agentur

Profitours spol. s r.o.

Spol s .r.o.

Cinnosti cestovnich agentur

CA Elka — Jitka Kumstyrova

Fyzickd osoba podnikajici
podle Zivnostenského zakona

Cinnosti sportovnich klub

Golf Club Molitorov u
Prahy, z.s.

Spolek

Ostatni zabavné a rekreacni ¢innosti

ULTIMA-ALMA-IMMA, spol.
sr.o.

Spol s .r.o.

Cinnosti ostatnich organizaci
zaloZené za ucelem prosazeni
spole¢nych zajma

Rada starsich mésta Koufim

Cinnosti ostatnich organizaci
zaloZené za ucelem prosazeni
spole¢nych zajma

Koufimské hudebni
slavnosti

Zrusen 5 let zpét

Cinnosti ostatnich organizaci
zaloZené za ucelem prosazeni
spole¢nych zajma

KOURIMSTI LVI - sdruzeni
pro kulturni rozvoj
Kourimska

Spolek 8 let neaktivni

Cinnosti ostatnich organizaci
zaloZené za Ucelem prosazeni
spole¢nych zajma

Tempus artificum, z. s.

Spolek

Cinnosti ostatnich organizaci

Koufimsti zvonici, z.s.

Spolek od roku 2020
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zaloZené za ucelem prosazeni
spole¢nych zajma

Cinnosti ostatnich organizaci
zaloZené za ucelem prosazeni Pamatky pro Zivot Spolek je zatim neaktivni
spole¢nych zajma

Zdroj: €SU - Registr ekonomickych subjektd se sidlem v Koufimi a ¢asopis Zpravodaj 8/2020

5.6.4 Kulturni akce a folklor

Kulturni akce (eventy) lakaji Siroky okruh navstévnikd. Patfi k nim hudebni festivaly,
rlzné pouté, nebo jarmarky. Mé&sto KouFim ma bohaty kalendat akci. Rady akci ma
velkou tradici.

Mezi nejvyznamnéjsi akce organizované meéstem patfi:

Tradi¢ni Novoro¢ni béh po schodech do Podskali - 1.1.

Prlvod masopustnich masek mé&stem - Gnor

Kourimsky kopecek - Unor - dvoukolovy sprintovy zavod se psi po trase naucné
stezky Stara Koufrim

Lipanskad stezky - brezen - b&hy na rtzné& dlouhé traté od 60 do 11 177 m
s Ucasti cca 250 osob

Hledame velikonoCni vejce - duben - cca 250 osob

Carodéjnice - duben - cca 300 osob

Koufimské hudebni slavnosti — ¢erven - konaji se v mistnim kostele sv. Stépana,
jedna se o akci pro lidi, ktefi maji radi vaznou hudbu v akusticky vytfibenych
prostorach (cca 250 osob).

Mezinarodni den déti - Cerven - cca 300 osob

Filmové léto Koufim - prelom Cervence a srpna cca 4 dny (250 osob denné)
Indianské léto - cca 1000 osob

Putovani s pohadkou aneb Louceni s prazdninami - srpen - cca 2500 osob

Sen noci koufimské - zafi - vecerni prochazky méstem, hudebni produkce,
divadlo pro déti - cca 2500 osob

Koufimské posviceni a sportovni dny — zafi

Spolec¢né zahajeni adventu - cca 1000 osob

Kourimské PoDIVovani - divadelné-hudebni podzimni festival

Pout za svétlem Lechova ohné - prosinec - cca 150 osob

Radu akci poradaji i mistni spolky, napf. skauti, sportovni kluby, myslivci, muzeum,
divadelni soubory, soukromé agentury apod., kterych se Ucastni i stovky osob.

NejvyznamnéjsSimi akcemi v tomto sméru jsou:
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Zpivajici Koufim - &ervenec - pévecké a klavirni kurzy, véetné& koncertl a
seminarl - organizuje Zakladni umélecka gkola

Pochod Apolena - zafi — dalkovy pochod na 5, 20 a 50 km - organizuji Koufimsti
zvonici

Koufimska skala - srpen - hudebni festival v kouzelném pfirodnim arealu
Koufimska skala. Velmi popularni tfidenni festival nadregiondlniho dosahu ma
velky pocet navstévnikd (tisice). Je spojeny s osobnosti Petra Muka -
https://www.kourimskaskala.cz/. V roce 2020/2021 se nekonal vlivem virové
pandemie.
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A ve skanzenu patfi k nejvyznamnéjsSim akcim:

Trikralova koleda - leden

Masopust - unor

Bild sobota, Bozi hod velikonoc¢ni a Pred filipojakubskou - duben
Letnice - kvéten

Svatojanska noc - Cerven

RemesIné pohadkové Iéto — ervenec a srpen

Dozinky - srpen

Svatohavelské posviceni - Fijen

Svatomikuldgska obchiizka, Adventni nedéle - prosinec
Trikralova koleda 8. 1. 2022

V destinaci:

Mezinarodni hudebni festival Kutna Hora,
Hrndirské trhy, Kostelec nad Cernymi Lesy,
Kmochiv Kolin,

Kralovské stfibfeni Kutné Hory,

e Valka v krajkach - Bitva u Kolina

¢ Podlipanské hudebni slavnosti

Ve mésté se kona pomérné mnoho akci, ale predevsim zamérenych pro obyvatele mésta
a jeho okoli, véetné& chatail a chalupail. Pouze nékolik akci ma navstévnost nad 1000
osob, ¢i maji regionalni ¢i dokonce nadregionalni dopad. PredevSim se jedna o festival
Sen noci Koufimské (patfi pod Dny Evropského dédictvi) a festival Koufimska skala, ktery
mésto pomahalo rozjet. Vétsi navstévnost maji nékteré akce ve skanzenu.

Diky své jedine¢né atmosféie se KouFim také stava castym cilem filmovych &tabl. Kromé
natdeni reklamnich Sotl a dil¢&ich scén mnoha filmG a seridld, jako napftiklad
Lékarnikovych holka, Jak si zaslouzit princeznu a Nesmrtelna teta, zde byly realizovany
rovnéz rozsahlé filmové projekty: francouzsky film Katefina Kuraz (Cathrine Courage),
rovnéz francouzské Zvonokosy, Sestidilny televizni seridl Bylo nas pét podle literarni
predlohy Karla Polacka, historicky film Komediant reziséra Otakara Vavry nebo komedie
Jaroslava Dudka Kfidlovka pro Majoranku. PFi propagaci mésta neni toto téma vyuzivano.
Koufrim je soucasti projektu tzv. Karlovskych mist, realizovanych spolkem Otec vlasti
Karel IV. Aktivita v zapojeni je minimalni.

29



STEMUIMARK ,_

i
-

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG I‘//
N &

6 Analyza poptavky cestovniho ruchu v destinaci
Kourimsko

Analyza poptavky cestovniho ruchu ve vymezeném uzemi vychazi zejména ze
statistickych Setfeni CSU, z podkladl CzechTourism a podkladl mésta Koufim.

6.1 Analyza poctu hostii a pfenocovani v HUZ

N&sledujici tabulky a grafy ukazuji vyvoj poétu navstévnikd v HUZ v Koufimi, popt.
v okrese Kolin.

Vyvoj poctu hostl vychdzi ze sledovani CSU, ktery pravidelné sleduje tuto charakteristiku
ukazatelem poctu hostd v hromadnych ubytovacich zafizenich. Nejedna se tedy o celkovy
pocet hostl, ktery je doplné&n ubytovanim v soukromi, jehoZ sledovanim se vdak CSU
nezabyva.

Tab. 4 - Kapacity hromadnych ubytovacich zafizeni v Koufimi

Rok | Pocet zafizeni | Pokoje | Ltizka Mista pro stany
a karavany
2015 3 20 44 0
2016 3 20 44 0
2017 3 20 44 0
2018 3 20 44 0
2019 3 20 44 0
2020 4 27 59 0
2021 5 33 67 0

Zdroj: CSU HUZ + odhad za r. 2021

Tab. 5 - Hosté a prenocovani v hromadnych ubytovacich zafizenich v Koufimi

; v tom . . . v tom Primérny pocet
Hosté Pfenocovani . L,
Rok . ] . ) ) ] ) ] prenocovani
celkem rezidenti | nerezidenti celkem rezidenti | nerezidenti (noci)
2015 1200 1042 158 2379 2 066 313 2,0
2016 1344 1186 158 2 541 2219 322 1,9
2017 1460 1283 177 2 990 2 642 348 2,0
2018 1511 1297 214 3237 2 818 419 2,1
2019 1533 1264 269 3388 2 590 798 2,2

Zdroj: CSU - HUZ
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Graf 7 - Vyvoj poctu hostG v HUZ v Koufimi
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Zdroj: €SU - HUZ

Graf 8 - Vyvoj poctu pfenocovani v HUZ v Koufimi
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Celkové je patrny nartst po¢tu hostl v HUZ (jedna se pouze o penziony) v Koufimi mezi
roky 2015 a 2019 o 27,7 %. Ptirlstek nerezidentl byl o 70 % vy3&i (u rezidentl o 21,3
%). Podobné je to u poctu prenocovani. Od roku 2015 stoupl pocet dokonce o 42 %.
Narlst Ize pozorovat predevéim u nerezidentd - o 255 %, u rezidentl nardst o 25,4 %.

Pozitivni je i narlst primérné délky pobytu.

Tab. 6 - Kapacity hromadnych ubytovacich zarizeni v okrese Kolin

Rok |Pocet zafizeni | Pokoje | Lizka Mista pro stany
a karavany

2015 25 359 848 40

2016 28 397 970 140

2017 27 384 970 130

2018 27 367 914 145

2019 25 326 783 145

Zdroj: CSU - HUZ
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Tab. 7 - Hosté a prenocovani v hromadnych ubytovacich zafizenich v okrese Kolin

. v tom . L, v tom Primérny pocet
Hosteé Prenocovani v . .
Rok ) ) ) ] ) ] ) ] prenocovani
celkem rezidenti | nerezidenti celkem rezidenti | nerezidenti (noci)
2015 30137 22 430 7 707 55219 38302 16917 1,8
2016 33528 24 925 8603 61 869 44 128 17 741 1,8
2017 39 645 29 034 10611 72 854 53332 19522 1,8
2018 35791 27 225 8 566 69 071 52915 16 156 1,9
2019 31400 22 785 8615 61 055 42 240 18 815 1,9

Zdroj: CSU - HUZ

Graf 9 - Viyvoj poctu host HUZ v okrese Kolin
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Graf 10 - Vyvoj poctu prfenocovani v HUZ v okrese Kolin
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Graf 11 - Primérny polet prenocovani v Koufimi a okrese Kolin
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Zdroj: €SU - HUZ

Celkové je patrny narlst poétu hostd v HUZ v okresu Kolin mezi roky 2015 a 2017. Pak
nastava pokles do roku 2019 na 79,2 %. Pokles nerezidentl byl o malo mensi neZ u
rezidentl. Podobné je to u podtu ptenocovani. Z maxima roku 2017 kleslo na 83 %. U
rezidentd pokleslo na 79,2 %, kdeZto u nerezidentl na 96,4 %. Pozitivni je celkovy
drobny narlst primérné délky pobytu.

Trend v poétu hostd a poltu prenocovani je v Koufimi oproti okresu Kolin pozitivni ve
vSech parametrech.
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6.2 Analyza navstévnosti a navstévnikd z pohledu setreni
CzechTourism

Pro potfeby CzechTourism zpracovava spolecnost Gfk Czech s.r.o. od r. 2017 setfeni v
jednotlivych krajich Ceska, zamé&Fené na ptijezdovy cestovni ruch. Z vysledkl Ize vyéist
fadu zajimavych charakteristik. Pro rok 2020 je nezbytné brat Gdaje za ovlivnéné virovou
pandemii.

6.2.1 Hosté v HUZ av TUZ

Vysledky Setfeni Ize interpretovat tak, e podil hostd ubytovanych v IUZ (individudini
ubytovaci zatizeni) se dle rlznych krajd pohybuje v rozmezi od 13 % do 48 %. V
podminkach Stifedodeského kraje je podil t&chto hostl nejvyssi a statistiky HUZ uvedené
vy$e postihuji jen polovinu vykonl cestovniho ruchu).

Tab. 8 - Podil turistd ubytovanych v HUZ v krajich Ceska na celkovém poctu turist(
(doplnék do 100 % predstavuji turisté ubytovani v 1UZ)

Kraj 2019 2020
Praha 83% 71 %
Stredocesky kraj 52 % 52 %
Jihocesky kraj 79 % 70 %
Plzerisky kraj 82 % 71 %
Karlovarsky kraj 84 % 83 %
Ustecky kraj 66 % 58 %
Liberecky kraj 77 % 61%
Kralovéhradecky kraj 76 % 65 %
Pardubicky kraj 87 % 76 %
Vysocina 81% 66 %
Jihomoravsky kraj 73 % 68 %
Olomoucky kraj 68 % 54 %
Zlinsky kraj 79 % 67 %
Moravskoslezsky kraj 71% 63 %
Cesko celkem 77 % 67 %

Zdroj: CzechTourism

6.2.2 Struktura zahranicnich a domacich navstévnikii v krajich
Tab. 9 - Struktura zahraniénich a domécich ndvstévnikd

Kraij Zahranicni | Zahranicni | Domaci | Domaci
turisté vyletnici turisté | vyletnici
2019
Praha 100 % 0% 43 % 57 %
Stredocesky kraj 98 % 2% 30% 70 %
Cesko celkem 76 % 24 % 47 % 53 %
2020
Praha 95 % 5% 25% 75 %
Stfedocesky kraj 90 % 10% 22 % 78 %
Cesko celkem 71% 29% 38% 62 %

Zdroj: CzechTourism
Zahrani¢ni navstévnici jezdi do StfedoCeského kraje prevazné na vicedenni pobyty (spolu

s Prahou se jedna o nejvyssi podil v Cesku), zatimco pro doméci navstévniky je
Stredolesky kraj cilem z velké ¢asti jednodennich vyletd.
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6.2.3 Vydaje turistii v obdobi 2019 - 2020

Z pohledu délky pobytu je Stredocesky kraj na druhém misté — zahrani¢ni navstévnici

zde stravi po Karlovarském kraji v prdméru nejdel&i pobyt, nicméné z pohledu vydajt za
pobyt je aZ na sedmém misté& (v r. 2019), nebot prdmérna denni Gtrata je
v mezikrajském srovnani jedna z nejniz&ich. U domacich navétévnikl je Stfedocesky kraj

vV

vV

zar. 2019).
Tab. 10 - Vydaje zahraniénich a domdcich ndvstévnikd v krajich
Rok 2019 2020
(L] @
Zahraniéni o % e < g | B T8 |w ~§— e 3 © e =8
navstévnici % E_ >§ ‘% 75‘ >aé ‘% % ,g E_ >g ‘% 70;)‘ >aE: % %
28 |E%° |Eze |28 |E%° |E%i
Praha 4,17 3297 17045 3,55 2127 9678
Stfedocesky 5,50 1616 10504 4,72 1324 7573
Jihocesky 4,61 2431 13638 4,49 1900 10431
Plzenisky 4,74 1298 7451 4,99 1143 6847
Karlovarsky 6,72 2221 17146 5,76 2283 15433
Usteck\’/ 4,25 2010 10553 4,14 2342 12038
Liberecky 4,23 1800 9414 5 1413 8478
Kralovéhradecky 4,86 1207 7073 5,33 1388 8786
Pardubicky 3,20 1804 7577 2,7 1804 6675
Vysocina 3,56 1636 7460 2,75 1692 6345
Jihomoravsky 3,60 2566 11804 3,16 2546 10591
Olomoucky 4,30 1577 8358 5,23 779 4853
Zlinsky 4,53 1854 10253 4,82 1238 7205
Moravskoslezsky 4,57 2660 14816 4,55 2274 12621
Cesko celkem 4,54 2222 12310 4,22 1847 9641
Domci 238 238|838 | E3 238 | B3¢
navstévnici >g % —_ >E g% E %’ g% :,; >§ % — >§ 3% E >§| 3‘:_;‘ :,;
358 22§ |28 |28 |52§ |E=23
a T — a > T a > Q a T — a > T a > aQ
Praha 2,34 574 1917 2,21 475 1525
Stedocesky 2,49 606 2115 2,87 568 2198
Jihocesky 3,18 586 2449 3,81 527 2535
Plzensky 3,82 668 3220 3,88 620 3026
Karlovarsky 3,69 777 3644 4,34 874 4667
Ustecky 3,99 1112 5549 3,69 839 3935
Liberecky 3,27 917 3916 4,12 575 2944
Kralovéhradecky 3,37 667 2915 3,61 753 3471
Pardubicky 3,49 1035 4647 2,58 773 2767
Vysocina 2,88 932 3616 1,98 651 1940
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Jihomoravsky 2,82 1348 5149 2,58 1089 3899
Olomoucky 3,35 548 2384 4,04 471 2374
Zlinsky 4,42 844 4574 3,48 889 3983
Moravskoslezsky 3,70 875 4113 3,84 729 3528
Cesko celkem 3,27 747 3190 3,55 688 3130

Zdroj: CzechTourism

6.2.4 Struktura zahraniénich navstévnik( a forma jejich navstévy

Ve srovnani s celorepublikovym primérem, kde obyvatelé sousednich zemi tvoii 78 %
navétévnikd (Udaje za r. 2020), ve Stredoleském kraji je to 67 %. Na navstévniky z
ostatnich zemi pak pfipada zbylych 23 %. Do Stredoceského kraje pfijizdi navstévnici

hlavné z Némecka (41 %), Rakouska (17 %), Polska (9 %) a Ruska (6 %).

Graf 12 - Stat trvalého pobytu turistd

Do Stredoceskeho kraje (2019)
s Do Stredoceského kraje (2020)

Do €R (2019)

-Do €R (2020)

Zdroj: CzechTourism

Z pohledu formy navstévy Ceska prevazuje individudlni turismus nad organizovanym a to
jak u domécich (94 % v r. 2020), tak u zahrani¢nich navstévnikd (80 % v r. 2020)
Podobna situace je i ve Stfedoceském kraji, kdyz 75 % zahranicnich a 92 % domacich

navstévnikl prijizdi po vlastni ose (v r. 2020).

Tab. 11 - Podil navstévnik( pfijizdéjicich po viastni ose
(doplnék do 100 % predstavuji organizované cesty (zejména CK, CA a zaméstnavatelem)

Zahranicni Domaci
Kraj ndavstévnici navstévnici
2019 2020 2019 2020
Praha 52 % 61 % 88 % 92 %
Stredocesky 58 % 75 % 91 % 91 %
JihoCesky 68 % 86 % 89 % 94 %
Plzerisky 88 % 96 % 0% 96 %
Karlovarsky 67 % 79 % 86 % 95 %
Ustecky 87 % 85 % 91 % 86 %
Liberecky 81 % 88 % 91 % 94 %
Kralovéhradecky 90 % 88 % 95 % 92 %
Pardubicky 69 % 76 % 86 % 89 %
Vysocina 82 % 84 % 92 % 94 %
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Jihomoravsky 93 % 98 % 98 % 100 %
Olomoucky 83 % 89 % 97 % 98 %
Zlinsky 94 % 95 % 98 % 97 %
Moravskoslezsky 70 % 80 % 87 % 94 %
Cesko celkem 75 % 80 % 92 % 94 %

Zdroj: CzechTourism

6.2.5 Srovnani turistickych cilii v navstévnosti s ostatnimi ve

Stredoceském kraji

Z pohledu navétévnosti turistickych cili ma oblast Kolinsko-Kutnd Hora v pomysiném
Zzebficku vydavaném agenturou CzechTourism za StfedoCesky kraj dobré postaveni

predevsim pamatkami v Kutné Hore.

Graf 13 - Turistické cile ve StfedoCeském kraji
9413 101

Nejnavitévovandjdi turisticked cile v tisicich

Zdroj: CzechTourism
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Tab. 11a - Polet registrovanych navstévnik vybranych tur/st/ckych cild

Kostnice (Sedlec) 48263 44695 g 7.98 %
Chram svaté Barbory - Kutna Hora 347,52 32421 i 7.19%
Katedrala Nanebevzeti Panny Marie (Sedlec) 17262 12281 4056 %
Ceské muzeum stfibra - Hradek 12467 103,00 21,04 %
Zamek Kacina, muzeum Ceského venkova 67,72 77,03 == -12,10 %
GASK - Galerie Stfedogeského kraje 60,97 48,05 i 26,89 %
Statni zamek Zieby 5782 89,14 1IN -35,14 %
Kaple Boziho téla (Kutna Hora) 53,20 46,95 1331 %
Kostel sv. Jakuba (Kutna Hora) 44 04 42,85 277 %
Viadsky dvir 32,65 36,79 = 11,26 %
Muzeum lidovych staveb - skazen Koufim Koufimi % 29,87 28,63 ] 432 %
Muzeum zemédéiské techniky 18,71 18,12 ] 3.27 %
Ceské muzeum stfibra - Kamenny dim 14,95 9,61 5559 %
Muzeum kostek Lego 13.77 8.99 5320 %
Datického dum 1296 14,08 i} 7,95 %
Kostel sv. Jana Nepomuckého (Kutna Hora) 8,25 8,52 l -3,20 %
Veigertovsky dim 527 7,00 | — 2472 %
Cervinkovsky diim 444 462 B -3,96 %
Chram sv. Bartoloméje 3,06 3,27 i} 643 %
Tyldv ddm - Rodny dim Josefa Kajetana Tyla 272 276 I -1.41 %
Muzeum Koufimska v Koufimi i% 2,65 4.1 1N -36,63 %
Muzeum Kutnohorskych povésti, duch( a strasidel 2,50

Alchymisticka dilna 2,28

Kostel sv. Jakuba v obci Jakub - Cirkvice 2,09 1,71 | 2226 %
Kostel Panny Marie Na Nameti 185

Kostel Matky Bozi Na Naméti 1,85 2,41 == -23,09 %
Zabavné-nauctna stezka Miloty Kolowrata 1,40 1,36 i 295 %
PFibéh feky Sazavy 1.39 1.19 ‘ 16.64 %
Dvofakovo muzeum pravéku - Nova farni Skola 1.23 148 ] -16,58 %
Zamek Radim i% 1,00 0,87 1481 %
Muzeum Od Verpanku k Batovi 0,36 0,32 11,49 %
Kostel sv. Stépana v Koufimi i% 2,10

Vyhlidkova véz kostela sv. Petra a Pavia 298

Muzeum povésti a strasidel 4,63

Méstské muzeum Caslav 7.43

Zdroj: CzechTourism

Dle Gdaji ze statistiky vyplyvd, Ze ve Stfedoteském kraji patfi k tzv. neobjevenym
turistickym cilim Statni zdmek Mnichovo Hradisté, Zamek Jemnisté a v predmétné
destinaci lezici Zamek Radim.

Graf 14 - Pocty platicich navstévnikd

Pocet registrovanych platicich i neplaticich navstévniku v tematickych kategoriich v tis.
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Zdroj: CzechTourism
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6.2.6 Navstévnost turistickych cili

Z podkladl zadavatele vyplyvaji tato data o navstévnosti turistickych cild ve

Kourim:

Tab. 12 — Navstévnost a trzby pro Muzeum lidovych staveb:

Navstévnost 2016 2017 2018 2019 2020
leden rekonstrukce 331 1054 1060 1016
unor rekonstrukce 1918 2188 46 973
bfezen rekonstrukce 100 3803 2378 0
duben rekonstrukce 7233 3606 6669 0
kvéten rekonstrukce 1966 2185 1605 613
Cerven rekonstrukce 1981 1576 1854 1148
cervenec rekonstrukce 3606 2416 2510 7010
srpen 5966 2686 2270 2876 2660
zari 8597 1850 2305 1122 2724
fijen 5639 1817 1472 3275 250
listopad 696 113 301 181 0
prosinec 8048 5636 5452 6290

Celkem 28946 29237 28628 29866 16394
Trzby 2016 2017 2018 2019 2020
leden 0 K¢ 39 000 K¢ 91 529 K¢ 85 156 K¢ 84 600 K¢
unor 0 K¢ 204 600 K¢ | 203 368 K¢ 0 K¢ 79 730 K¢
bfezen 0 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 236 110 K¢ 0 K¢
duben 0 K¢ 506 464 K¢ | 490342 K¢ | 418974 K¢ 0 K¢
kvéten 0 K¢ 144 400 K¢ 93017 K¢ 67 760 K¢ 31880 K¢
cerven 0 K¢ 134 644 K¢ 93 602 K¢ 86 440 K¢ 42 763 K¢
cervenec 0 K¢ 203 008 K¢ 90 596 K¢ 119560 K¢ | 139 623 K¢
srpen 331771 K¢ 173 269 K¢ 158 041 K¢ 163 840 K¢ | 149 840 K¢
zari 152 000 K¢ 26 526 K¢ 50018 K¢ 47 080 K¢ | 43 644 K¢
fijen 181 573 K¢ 163 109 K¢ 105 239 K¢ 133820K¢ | 13 840K¢
listopad 56 809 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 9280 K¢ 0 K¢
prosinec 420 966 K¢ 414 727 K¢ 337 818 K¢ 347 169 K¢

Celkem 1143 119K¢ | 2009747 K¢ | 1 713 570K¢ | 1715 189 K¢ | 585 920 K¢

Zdroj: Muzeum Koufimska
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Tab. 13 — Navstévnost a trzby pro Muzeum Koufimska:

p‘
58
e

p

Navstévnost 2016 2017 2018 2019 2020
leden 0 0 0 0 0
unor 34 0 0 0 0
bfezen 0 0 23 0 0
duben 123 153 158 157 0
kvéten 947 142 1405 113 41
Cerven 206 129 183 975 99
cervenec 184 236 185 147 596
srpen 262 220 162 186 249
zZari 1050 1128 1378 989 593
fijen 177 202 686 82 31
listopad 0 20 0 0 0
prosinec 0 0 0 0

Celkem 2983 2230 4180 2649 1609
Trzby 2016 2017 2018 2019 2020
leden 0 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 0 K¢
unor 0 K¢ 0 K¢ 0 Ke¢ 0 Ke¢ 490 K¢
bfezen 450 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 0 K¢ 0 K¢
duben 0 K¢ 0 K¢ 405 K¢ 2 616 K¢ 0 K¢
kvéten 5647 KE | 3285KE | 3000KE | 12593 KE | 857 K¢
cerven 2900K¢ | 5685KE | 2972KE | -8490KE | 1875K¢
cervenec 0 K¢ 0 K¢ 941 K¢ 2883 KE | 6634 KE
srpen 3815KE | 9120KE¢ | 10712 KE | 2953 KE | 4890 K¢
zZari 4 985 K¢ 0 K¢ 6176 KE | 2598 K¢ | 2650 K¢
fijen 3772KE | 3301KE | 1679KE | 1185KE 555 K¢
listopad 2415K¢ | 1687 KE | 5100K¢ 0 K¢ 0 K¢
prosinec 0 K¢ 0 K¢ 3759 K¢ 0 K¢

Celkem 23984 K¢ | 23078 K& | 34 744 K¢ | 16 338 K¢ | 17 951 K¢

Zdroj: Muzeum Koufimska
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Tab. 14 — Navstévnost a trzby pro Kostel sv. Stépdna a zvonice:

p

p‘
58
e

Navstévnost 2016 2017 2018 2019 2020
leden 0 9 0 0 0
unor 0 44 0 0 8
bfezen 59 6 0 0 0
duben 109 160 249 336 0
kvéten 145 296 271 247 37
Cerven 304 354 329 212 157
cervenec 322 288 245 269 248
srpen 425 269 236 251 239
zZari 354 504 517 504 919
fijen 220 161 62 113 12
listopad 121 0 90 22 0
prosinec 121 10 102 58

Celkem 2180 2101 2101 2012 1620
Trzby 2016 2017 2018 2019 2020
leden 0 K¢ 0 K¢ 0o Ke oKe 0 K¢
unor 0 K¢ 0 K¢ 0 Ke¢ 0 Ke¢ 0 K¢
bfezen 0 K¢ 0 K¢ oKe oKe 0 K¢
duben 997 K¢ 2 000 K¢ 0 Ke¢ 15 050 K¢ 0 K¢
kvéten 6767 KE | 5775KE | 10535 K¢ 0 Ke¢ 1890 K¢
cerven 7925K¢ | 18 775 KE | 27 427 KE | 20 265 K& | 7 385 K¢
cervenec 0 K¢ 0 K¢ 497 K& | 15122 K¢ | 13 335 K¢
srpen 11175K¢ | 19 650 K& | 21 806 K¢ | 13 615 K¢ | 12 145 K¢
zZari 13 025 K¢ 0 K¢ 9890KE | 9380KE | 7528 K¢
fijen 5715K¢ | 10368 K¢ oKe 4 095 K¢ 525 K¢
listopad 5865K¢ | 4011KE | 3502KeE 700 K¢ 0 K¢
prosinec 5875 K¢ 500 K¢ 3801KE | 3185K¢

Celkem 57 344 K¢ | 61079 K¢ | 77 458 KE | 81412 K¢ | 42 808 K¢

Zdroj: Muzeum Koufimska
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K mistdm, kterd nezbytné naleZi k uspokojovani potieb turistd a ndvstévnikd v destinaci
patfi turistické informacni centrum, Koufimské TIC ma tuto navstévnost:

Tab. 15 - Navstévnost TIC

.. 2015 2016
Meésic 2 . . = -
Cesko Cizinci Celkem Cesko Cizinci Celkem

duben 547 3 550 209 2 211
kvéten 678 4 682 484 3 487
Cerven 632 17 649 515 0 515
Cervenec 686 7 693 807 16 823
srpen 645 35 680 1468 14 1482
zZari 548 4 552 699 11 710
fijen 361 4 365 339 0 339
Celkem 4097 74 4171 4521 46 4567

. 2017 2018
Meésic < . . < -

Cesko Cizinci Celkem Cesko Cizinci Celkem
duben 802 9 811 861 8 869
kvéten 813 17 830 785 11 796
cerven 610 4 614 759 5 764
Cervenec 909 14 923 981 27 1008
srpen 985 5 990 864 24 888
zZari 874 13 887 916 15 931
fijen 333 5 338 461 12 473
Celkem 5326 67 5393 5627 102 5729
vesc |2 S
Cesko Cizinci Celkem Cesko Cizinci Celkem

duben 954 6 960 - - 0
kvéten 772 15 787 341 0 341
cerven 717 2 719 612 6 618
cervenec 1010 39 1049 1199 2 1201
srpen 1043 7 1050 800 1 801
zZari 650 4 654 579 2 581
fijen 643 6 649 157 1 158
Celkem 5789 79 5868 3688 12 3700

Zdroj: Mésto Koufim

*od Cervna 2014 do cervence 2016 bylo uzavieno Muzeum lidovych staveb v Koufimi
** duben 2020 a téméF cely Fijen 2020 bylo Turistické informaéni centrum z ddvodu

vladnich nafizeni uzavreno.
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Tab. 16 - Prijmy TIC v K¢
Obdobi 2015 2016 2017 2018 2019 2020 | CELKEM
leden 807 1747 393 371 1905 566 5789
unor 2124 767 605 182 183 143 4 004
bfezen 614 1339 723 1314 790 159 4939
duben 5715 454 7843 | 8211 | 10440 49 32712
kvéten 5281 | 11077 | 9084 | 13531 | 9744 60 48 777
cerven 6129 | 6990 | 9237 | 7125 | 6120 | 9078 | 44679
Cervenec | 6950 | 10101 | 11736 | 13682 | 11862 | 15500 | 69 831

srpen 7292 (19621 | 12830 | 16470 | 18138 | 13653 | 88004
zari 1017 | 10937 | 6971 | 12478 | 9207 | 6072 | 46682
fijen 7557 | 7485 | 5865 | 11248 | 6551 | 2484 | 41190
listopad | 6347 | 1688 503 777 1103 186 10 604
prosinec | 2894 | 2556 | 2912 515 1425 --- 10302

Celkem | 52727 | 74762 | 68702 | 85904 | 77 468 | 47 950 | 407 513
Zdroj: Mésto Koufim

Graf 15 - Sezdnni pribéh navsté&vnosti pamatek a TIC

m= Relativni navitévnost Muzea Lidovych staveb (primér za r. 2017-2019)
i Relativni navétévnost Muzea Koufimi (primér za r. 2016-2019)
w= Relativni navétévnost Kostela sv. Stépana a zvonice (primér za r. 2016-2019)

-+Relativni navétévnost TIC (primér za r. 2015-2019)
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Zdroj: Muzeum Koufimska a Mésto Koufrim
Pozn.: Rok 2020 neni zapo&itédn do priméru kvdli atypickému pribéhu v disledku vladnich nafizeni
spojenych s pandemii. Rok 2016 neni zapocitdn u navstévnosti Muzea Lidovych staveb kv{li

atypickému pribéhu v disledku rekonstrukce.

Navstévnost skanzenu se drzi nékolik let na stejné Urovni. Nejvétsi je v dubnu (cca 7 tis.)
a pak v prosinci (cca 6 tis.), nejmensi je v listopadu a to vyrazné (cca 300). Obdobné je
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to u celorocnich trzeb. Zajimavosti je, Ze otevieni skanzenu po rekonstrukci vyvolalo
mimoradny zdjem, ktery 7 mésicl v roce 2016 vypadek eliminoval.

Navstévnost muzea a také trzby jsou v ramci let dosti rozdilné. Maximalni navstévnost
byla v roce 2018.

Navstévnost zvonice méla do roku 2018 stoupajici tendenci, v roce 2019 mirné poklesla.
Podobné je to u trzeb. Rok 2018 byl vrcholem.

Navstévnost TIC ma stalou stoupajici tendenci, trzby se drzi zhruba na stejné urovni.

U v8ech Gdaju je nezbytné eliminovat rok 2020 vzhledem k virové pandemii.

Mezi segmenty turistd a nav&tévnik{ naleZi:
e Navstévnici skanzenu

Zajemci o historii

Cyklisté (tvori az 50% navétévnikd)

Chatafi a chalupéafi z okoli

Rodinni pfislusnici

6.2.7 Financni efekt z cestovniho ruchu v Kourimi.

Stanoveni finan¢niho efektu nema vSeobecné platnou metodiku. Pro potifeby mésta je
pouzita metodika, ktera se provadi v fadé mést a destinaci, predevsim

v Moravskoslezském kraji. SlouZi k specifikaci vyse prijmd a je tfeba ji vyuzivat pro
orientaci a predev&im pro sledovani dynamiky pfinost/ptijmQ z cestovniho ruchu.
Proveden je vypocet za roky 2015 - 2020. Vychodiskem jsou pocty ubytovanych v HUZ,
pocty ubytovanych v IUZ nejsou sledovany.

Tab. 17 - Hosté ubytovani v HUZ (3 HUZ, 20 pokojd, 44 IGZek)

Stav k Pocet z toho z toho ne- Pocet ztoho | ztohone- | Primérna
31.12 prijezdt | rezidenti | rezidenti | pfenocovani | rezidenti | rezidenti doba
hostt pobytu*

2015 1200 1042 158 2379 2 066 313 3,0
2016 1344 1186 158 2541 2219 322 2,9
2017 1460 1283 177 2990 2642 348 3,0
2018 1511 1297 214 3237 2818 419 3,1
2019 1533 1264 269 3388 2590 798 3,2

Zdroj: CSU, zpracovani vlastni
*Primérnd délka pobytu je o jeden den delsi, neZ primérna doba prenocovani

Tab. 18 - Nérist/pokles navstévnosti ve srovnani s rokem 2015

Pocet
prijezdt z toho z toho Pocet z toho z toho
Stav k 31.12. hosta rezidenti | nerezidenti | pfenocovani | rezidenti | nerezidenti
2015 1200 1042 158 2379 2 066 313
2016 1344 1186 158 2541 2219 322
Index 2016/2015 1,12 1,14 1,00 1,07 1,07 1,03
2017 1460 1283 177 2990 2642 348
Index 2017/2015 1,22 1,23 1,12 1,26 1,28 1,11
2018 1511 1297 214 3237 2 818 419
Index 2018/2015 1,26 1,24 1,35 1,36 1,36 1,34
2019 1533 1264 269 3388 2590 798
Index 2019/2015 1,28 1,21 1,70 1,42 1,25 2,55

Zdroj: CSU, zpracovani vlastni
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DlleZitym prvkem pro vypocet je i odhad kolik K& utrati turisté v destinaci. K odhadu

slouzi nasledujici idaje ze Setfeni zadanych CzechTourism.

Tab. 19 - Priimérnd denni Utrata domdaciho turisty

Domaéci turista Primérna denni | Pocet respondentt
(Stredocesky kraj) | utrata (Kc)

2017 437 596

2018 403 295

2019 454 301

Zdroj: CzechTourism, zpracovani vlastni

Tab. 20 - Primérna denni Utrata zahranicniho turisty

Zahranicni turista | Primérna denni | Pocet respondentt
(Stredocesky kraj) | utrata (Kc)

2017 1566 1048

2018 1489 463

2019 1588 585

Zdroj: CzechTourism, zpracovani vlastni

Propo¢tem doby pobytu a dennich Utrat Ize ziskat odhad celkovych Gtrat hostd, ktefi se

ubytovali v HUZ.

Tab. 21 - Utraty hostd ubytovanych v HUZ

Rok | Utraty turist celkem (K€) | Utraty rezident (K¢) | Utraty nerezidentd (K¢)
2015 1393 000 902 842 490 158

2016 1473 955 969 703 504 252

2017 1699 522 1154554 544 968

2018 1759545 1135654 623 891

2019 2 443 084 1175 860 1267 224

Zdroj: CSU, CzechTourism, zpracovani vlastni

Graf 16 - Vyvoj Utrat host( ubytovanych v HUZ

e Jtraty turistd celkem (K¢)

z toho utraty rezident( (K¢)

z toho Utraty nerezident (K¢)

3000 000
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2 000 000 /
1500 000 ///
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Zdroj: €SU, CzechTourism, zpracovéni vlastni

Podle studie firmy KPMG pro agenturu CzechTourism v roce 2010 Ize provést také odhad
prijmd vefejnych rozpodtd, tzn. i specifikovat dopad pfijmd na obecni rozpodet.
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Tab. 22 - Pfijmy vefejnych rozpoctd z dtrat ubytovanych hostd v HUZ dle parametr(

KPMG

Rok | PF¥ijmy verejnych z toho statni z toho krajské | ztoho obecni | z toho zdravotni
rozpoctl celkem rozpocet (K€) | rozpocty (Kc) rozpocty (Kc) pojistovny (K¢)
(K<)

2015 568 205 405 698 27 842 69 889 64775

2016 601 226 429 276 29 460 73951 68 540

2017 693 235 494 970 33969 85 268 79 029

2018 717 718 512 451 35168 88 279 81 820

2019 996 534 711 525 48 830 122 574 113 605

Zdroj: CSU, CzechTourism, KPMG, zpracovani vlastni

Graf 17 - Vlyvoj prijmd verfejnych rozpoctd z utrat ubytovanych hosti v HUZ dle
parametri KPMG

1200 000 = PF{jmy verejnych
rozpoctl celkem
1000 000 (Kg)

z toho statni
800 000 rozpocet (Kc)

600 000 — // / Z tOho krajSkv
// rozpoet (Ke)
400 000

z toho rozpocet
mésta

200 000

z toho zdravotni
pojistovny (K¢)

2015 2016 2017 2018 2019

Zdroj: €SU, CzechTourism, KPMG, zpracovani vlastni

Uvedeny propocet je proveden na starSich datech a nejsou sledovany statistiky na pocty
ubytovanych v IUZ atd., takZze hodnotit data pouze za jeden rok neodpovida skutec¢nosti.
Dllezité je ale sledovat vyvojovy trend. Pro presné stanoveni piijm0 za kazdy rok je
potieba provadét pravidelné ankety u ubytovateld a jejich hostl a také u navétévnikd za
Ucelem ziskani nasledujici Gdajd:

e Pocty ubytovanych v IUZ (domaci a zahranic¢ni)

e Pocty navétévnik (napf. na akcich, v turistickych cilech)

« Utraty jednodenni navstévnikd a ubytovanych turistl (vzdy v ¢lenéni na domaci a
zahranicni)
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6.2.8 Rozpocet mésta Kourim v oblasti cestovniho ruchu
Tab. 23 — Rozpocet mésta Koufim
Rok 2016 2017 2018 2019 2020 2021
celkové pfijmy a vydaje 50 80 87 93 98 99
mésta v objemu cca
mil. K¢
pfijmy v K¢ v CR (plan) 140 000 140 000 68 000 83 000 83 000 83 000
vydaje v K¢ v CR (plan) 875 400 858 800 911 500 952600 | 1086200 | 1313400
pfijmy a vydaje TIC
(skutecnost) 2016 2017 2018 2019 2020 2021
pfijmy v K¢ celkem 77 468 48 218
pfijmy v K¢ v TIC 77 468 48 218
vydaje v K¢ celkem 549 466 613 795
vydaje v K¢ mzdové naklady 488796 | 526217
material 13 807 29185
zboZi uréené k prodeji (turistické
znamky, vizitky, deniky, klicenky,
hrnky, zvonky, pohlednice ...) 28 296 23989
telef. sluzby 6 709 9 056
ostatni sluzby (pronajem, videotrasy,
prezentace projektu, revize, servis
PC...) 11 858 25347

V ramci rozpoctu na cestovni ruch jsou uctovany i nadklady na vydavani Koufimského

zpravodaje.

Poplatky z ubytovani jdou pfimo do pFjmUt mésta.

Tab. 24 - Vyse poplatkd za ubytovani

Rok

2019

2020

poplatek z ubytovani v K¢

15 468

8968

47




STEMUIMARK

A -~
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG m: 7
N .

-
i

7 Celkovy turisticky potencial

Mésto Koufim i okres Kolin maji z pohledu StfedoCeského kraje pfedpoklady pro rozvoj
cestovniho ruchu. Z nezavislé studie Ustavu Uzemniho rozvoje zabyvajici se hodnocenim
potencidlu cestovniho ruchu za obce s roz&ifenou pisobnosti z roku 2010 vyplyva jeho
vysoka uroven na urovni kraje. Studie rozdéluje potencial cestovniho ruchu do dvou
dil¢ich skupin, a to na:

a) Potencidl atraktivit cestovniho ruchu
b) Potencial ploch a linii ovliviiujicich cestovni ruch

V ramci ORP Stredoceského kraje je postaveni Koufimi uvedeno v pfiloze ¢.2
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8 Organizacni a marketingova podpora cestovniho
ruchu v Kourimi

S rostouci konkurenci a zajmem o stdle rostouci trhy cestovniho ruchu se stavaji stale
vyznamnéjsim predpokladem Uspéchu destinaci na cilovych trzich organizace a

marketing.

8.1 Vychodiska pro management destinaci cestovniho
ruchu

Obecnd vychodiska pro formulaci poZadavk( na charakter a ¢&innost Organizaci
cestovniho ruchu (OCR) jsou tvorena jednak teoretickymi vychodisky, odpovidajicimi
soucasné Urovni poznatkl v dané odborné oblasti, pfiklady zejména z vyspélych zemi s
fungujicim sektorem cestovniho ruchu a konkrétni situaci v oblasti organizace a fizeni
cestovniho ruchu.

8.1.1 Teoreticka vychodiska

Pojem destinace neni novy a lze konstatovat, ze ekonomicky dopad pro destinaci je
odvisly od tfi hlavnich faktord, a to atraktivit, dostupnosti a vybavenosti, a dale Ze
turisticka destinace musi mit organizaci cestovniho ruchu, ktera stanovuje ramec pro
jeho fungovani, vyviji turisticky produkt, podporuje a propaguje ho na vhodnych trzich
cestovniho ruchu. Destinaci Ize charakterizovat i dle nasledujicich charakteristik:

8.1.1.1 Destinaci vytvari poptavka

Destinace je geograficky prostor, ktery je vSak definovan vzdy z pohledu ucastnika
cestovniho ruchu (turista si vybird Uzemi za cil své cesty) tak, aby mu pobyt v cilovém
prostoru prinesl uspokojeni vsech, nebo alespon nékolika jeho potfeb souvisejicich s
Ucasti na cestovnim ruchu, tedy komplexni uzitek. Tento prostor Casto prekracuje
administrativni hranice (mést, okresd, krajl, statl). O tom, zdali uréité misto je & neni
destinaci, rozhodne trh, respektive poptavka, a nikoliv nabidka, tzn. nikoliv poskytovatelé
sluzeb nebo dalsi instituce. Skutecné destinace vznikaji na trhu. Do té doby se jedna jen
o Uzemi, které se po zralé Uvaze a na zdakladé seridznich zhodnoceni svych mozZnosti
uchazi o potvrzeni spravnosti své premisy trhem. Rozhodnuti poptavky, zda si urcité
Uzemi vybere za cil své cesty, zavisi jednak na jejich potrfebach, tj. potfebach
konkrétnich G&astnik( cestovniho ruchu a na jejich vnimani té&chto potfeb a jednak na
informovanosti poptavky o nabidce, jejim obsahu, kvantité a kvalité.

8.1.1.2 Poptavka je vyvolavana marketingem

Destinace je misto disponujici souborem atraktivit a s nimi svazanych sluzeb a zafizeni
poskytujicich tyto sluzby a organizaci zainteresovanych na cestovnim ruchu. Je
komplexem sluzeb nabizenych v tom kterém misté, provazanych a vzajemné se
podmifiujicich, mnohdy na sobé zavislych, komplexem, ktery tvofi a pro navstévnika
destinace predstavuje produkt. Destinace miZe nabizet pro rlzné skupiny poptavky
rizné produkty. Do jaké miry nabizeny produkt odpovida predstavém a pranim poptavky,
jak poptavka vnima nabizeny produkt, nabidka zjisti az na trhu, kde je konfrontovana s
poptavkou. O tom, zda konkrétni Uzemi je ¢i neni destinaci a za jakych podminek se ji
mlZe stat, rozhoduje poptavka nikoliv nabidka. Vytvafeni destinace je proto aktivni
marketingovy proces ze strany nabidky (nejedna se tedy o prostou propagaci nabidky).

8.1.1.3 Management destinace - ¢innost, proces

Destinace cestovniho ruchu je specifickad struktura cestovniho ruchu zamérena na jeho
optimalni rozvoj ve svém Uzemi. Naplnéni tohoto poslani vyzaduje v aktivitach
jednotlivych strukturnich jednotek destinace a v jejich vzajemnych vztazich uplatnéni
specifickych principl a postupl, coZ tvofi management cestovniho ruchu v destinaci
(jedna se o management jako cinnost). Nabidku vytvareji poskytovatelé sluzeb, avsak
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prostiedi pro jejich poskytovani, pro podnikani vytvareji samospravni a spravni organy.
Pokud mezi témito organizacemi a organy neexistuje spoluprace, vzajemna
informovanost o soucasnych aktivitach, budoucich predstavach a koncepcénich zamérech,
nejsou vytvoreny optimalni podminky pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci.
Management destinace je potfeba chapat ze dvou pohledd.

~Destinaéni management“(dadle jen DM) - soubor technik, nastroji a opatreni
pouzivanych pri koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim
procesu a regulaci cestovniho ruchu v dané destinaci. Vysledkem takového procesu jsou
udrzitelné a konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu (napf. spole¢né sdilené logo,
znacka kvality, spole¢ny informacéné - rezervacni systém, tvorba cenové politiky,
provadéni vyzkumu a sbéru statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu.

~Organizace cestovniho ruchu“(ddle jen OCR) - organizace zamérenda na
management destinace v oblasti vytvaFeni a prosazeni destinace a jejich produktd
cestovniho na trhu, realizuje zaméry destinacniho managementu. Je zamérfena na vyvoj
a aktivni prodej hlavnich produktd, koordinuje a fidi tvorbu produktl cestovniho ruchu,
cenovou politiku a aktivni prodej destinace.

8.1.1.4 Definice cinnosti organizace destinacniho managementu
turistické destinace

Po rozhodnuti o vytvoreni organizacni struktury Fizeni cestovniho ruchu je nutné vytvofit
zakladni pravidla pro participaci na rozhodovani, plan Cinnosti a stanovit terminy pInéni.
OCR sehravaji roli koordinatora rozvoje cestovniho ruchu v regionech a rozsah jejich
¢innosti zavisi na rozloze regionu, na postaveni OCR v regionu a stupni jejiho vyvoje.
Maximalni spektrum Gloh OCR je dan metodickym materidlem agentury CzechTourism.

8.2 Profesni organizace cestovniho ruchu

Cestovni ruch v Cesku je organizovén od narodni Grovné az po Uroven mistni. Na nejvyssi
urovni je tato organizace koordinovéna Ministerstvem pro mistni rozvoj (www.mmr.cz).
Ministerstvo je metodickym a koordinaénim orgdnem pro vSechny subjekty plsobici v
oblasti cestovniho ruchu.

Na organizovaném cestovnim ruchu se v Cesku podileji cestovni kancelafe a agentury.
Jejich zdjem je Casto orientovan jen na pasivni zahrani¢ni cestovni ruch, ale mnohé z
nich se vyznamné podileji i na rozvoji domaciho cestovniho ruchu.

Cestovni kancelafe v Cesku jsou sdruzeny ve dvou profesnich asociacich, hajicich
7 v 7 7 . r v o re a1 1 T V. - v y

hospodarské zajmy svych Clenu a rozvijejicich jejich ¢innost. Jsou to Asociace c¢eskych

cestovnich kancelaFi a agentur a Asociace cestovnich kancelari Ceské republiky.

Hlavni organizaci cestovniho ruchu na narodni Urovni je agentura CzechTourism
(www.czechtourism.cz), kterd je pro tyto Ucely ministerstvem zfizena. Vyznamnymi
partnery agentury pfi propagaci jsou domaci turistické regiony, mésta a obce i
podnikatelské subjekty. CzechTourism se v ramci podpory pfijezdového a domaciho
cestovniho ruchu zaméruje zejména na propagaci konkrétnich oblasti cestovniho ruchu,
kterymi jsou lazenstvi, ¢eskd gastronomie, kongresova a incentivni turistika a golfova
turistika, ale i dalSi témata: bohatstvi historie, zazitkova a aktivni dovolend. Kromé
téchto zminénych oblasti CzechTourism dlouhodobé propaguje v domacim cestovnim
ruchu regionalni akce, které byly vybrany ve spolupraci se zastupci krajd. Od roku 2018
je v platnosti novad Kategorizace organizaci destina¢niho managementu Ministerstva pro
mistni rozvoj a agentury CzechTourism, kterd stanovuje nové podminky pro podporu
destina¢niho managementu. Vysledkem tohoto systému je novy Ctyf-uUroviiovy systém
organizaci destina¢niho managementu.
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Krajské Grady - KU Stiedodeského kraje

Na krajské Urovni jsou za rozvoj cestovniho ruchu odpovédny krajské Urady. Vyplyva to
ze zakona o krajich, kde je uveden bod, ze zastupitelstvo schvaluje koncepci rozvoje
cestovniho ruchu na Uzemi kraje, zajistuje jeho realizaci a kontroluje jeho plnéni. Kazdy
kraj si rozvoj cestovniho ruchu realizuje svym zplsobem. Zejména marketingové aktivity
prevedla vétdina kraji na specializovanou organizaci, zfizenou krajem - krajsky
destina¢ni management. V pripadé StredoCeského kraje se jedna o prispévkovou
organizaci Stredoceska centrala cestovniho ruchu.

Mezi hlavni ¢innosti centraly patfi:

e propagace cestovniho ruchu a turistickych moznosti Stfedoceského kraje

e tvorba propagaénich materialG a produktt cestovniho ruchu

e poradenstvi v oblasti cestovniho ruchu a provoz Turistického informacniho centra
SCCR v Husové ulici 21 v Praze y

e prezentace turistickych nabidek stfednich Cech na tuzemskych i
zahranicnich vystavach a veletrzich cestovniho ruchu

e poradani press tripl a fam tripQ

V roce 2018 byl ustaven spolek STREDNI CECHY, z.s. Jedn& se o prvni spojeni byvalych
okresnich mést s podnikatelskym sektorem. Vysledkem je vznik Krajské organizace pro
destinaéni management s ndzvem STREDNI CECHY, z.s., jejimZ Ukolem je zejména
prosazovani spoleé¢nych zajmd v oblasti rozvoje cestovni ruchu a spoluprace pfi tvorbé a
provadéni destinacniho managementu v regionu Stfedoceského kraje, vcietné
marketingové podpory. Vyznamnym clenem spolku je Stfedocesky kraj, ktery ze svého
rozpoctu na jeho cinnost uvolnil 200 tisic korun, pficemz pFidruzenymi cleny je deset
byvalych okresnich mést - Mésto BeneSov, Mésto Beroun, Mésto Kolin, Mésto Mélnik,
Statutarni mésto Mlada Boleslav, Mésto Nymburk, Mésto Pfibram, Mésto Rakovnik, Mésto
Brandys nad Labem Stard Boleslav a Mésto Ri¢any. Podnikatelsky sektor pak ve spolku
zastupuje Férum cestovniho ruchu, z.s. a Krajskd hospodaiska komora Stredni Cechy.

Na portdlu Stfednich Cech https://www.centralbohemia.cz/cs/destinace/turisticke-
oblasti/ je nyni uvadéno nové clenéni turistického regionu Stfedni Cechy na turistické
oblasti:

Elbiana

Berounsko

Brdy a Podbrdsko
Cesky raj

Kraj blanickych rytiiG
Kutnohorsko a Kolinsko
Mélnicko a Kokofrinsko
Posazavi

Toulava

AN N N N NENAN

K 4. 12. 2020 byly certifikovany ve Stfedoleském kraji, kromé Stredoceské centraly
cestovniho ruchu pouze dvé& oblasti OCR a to Kraj blanickych rytifG a Toulava. Tyto
subjekty maji fadu vyhod, napf. CSU pro jejich Uzemi agreguje statistickd data o
navstévnosti, poctu hostd apod. A pro oblast Kutnohorsko a Kolinsko plsobi jako OCR
Destinacni management meésta Kutna Hora (Kutnohorsko). Mésto Kutna Hora
vykonava Cinnost destinacniho managementu prostfednictvim oddéleni cestovniho ruchu
a marketingu. Soucasné zajistuje ¢innosti informacnich center, spravuje turistickou ¢ast
webu mésta Kutna Hora a realizuje dalSi marketingové aktivity. Rozvoj cestovniho ruchu
je financovan prostrednictvim specializovaného Fondu. Mésto Kutnd Hora prozatim plini
funkci organizace destinacniho managementu také v SirSi turistické oblasti Kutnohorska.
S ohledem na plénované zavedeni nového pojeti destina¢niho managementu v Cesku
bude vhodné transformovat Cinnost destinacniho managementu na novou organizaci,
kterda bude zajistovat tyto Cinnosti na bazi partnerstvi. Mésto Koufim se subjektem
komunikuje a nebrani se podrobnéjsi spolupraci.
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K dalsim organizacim v oblasti, které se podili ve své Cinnosti na rozvoji cestovniho
ruchu, patfi Klub Ceskych turist (dale KCT). KCT organizuje stovky akci uréenych pro
cleny klubu i neorganizované zajemce ve vSech druzich turistiky (pési, cyklo, lyZzafska a
vodni turistika, mototuristika, speleoturistika, rodinna turistika), je vydavatelem
turistickych map, zabyva se znacenim pesich tras, ale i tras lyzarskych a spolu s dalSimi
organizacemi i tras cyklistickych a cykloturistickych.

S cestovnim ruchem souvisi také ochrana pamatek. Odbornou organizaci statni
pamatkové péce je Narodni pamatkovy uastav (dale NPU). V turistické oblast
Kutnohorsko-Kolinsko patfi tzemni odborné pracovisté stfednich Cech se sidlem v Praze.
Toto odbornd pracovisté plni Ukoly odborné metodického, dokumentacniho a
informacniho pracovisté pamatkové péce (zpracovavaji odbornd vyjadreni ke zménam
vyuziti, k obnové, udrzbé a uUpravam kulturnich pamatek a jejich prostredi, poskytuji
odbornou pomoc obcim a okresdim pFi provadéni statni pamatkové péce, vykonavaji
odborny pamatkovy dohled, eviduji kulturni pamatky a pamatkové chranéna Uzemi na
svéfeném Uzemi atd.).

V oblasti hotelnictvi a stravovani plsobi Asociace hotelt a restauraci Ceské
republiky (dile AHR CR) AHR CR pdsobi na nérodni Urovni, aviak fada subjektl v
regionu je jejich cleny a ovliviuji tedy i situaci v turistické oblasti. AHR CR predstavuje
uskupeni, které svym zamérenim ovliviiuje kvalitu hotelovych a gastronomickych sluzeb
poskytovanych G&astnikiim domaciho a zahranicniho cestovniho ruchu Ceska. Hotely a
restaurace sdruzené v AHR CR se zavazuji provozovat sva zafizeni tak, aby byla zarucena
dobra povést kazdého ¢lena a povést oboru jako celku.

Na predmé&tném uUzemi plsobi i Mikroregion KoufFimska. Jednd se o sdruZeni obci,
které ma v naplni mimo jiné tyto ¢innosti:

- spolec¢na péce o pamatky v mikroregionu

- podpora venkovské turistiky v mikroregionu

- marketing venkovské turistiky a zpracovani nabidkovych produktd tykajicich
se obci mikroregionu

- budovani informacnich center pro podporu cestovniho ruchu v mikroregionu

- budovani a znaceni cyklostezek a turistickych cest v mikroregionu

Mésto Koufim z mikroregionu vystoupilo.
Mé&sto KouFim plsobi v ramci Mistni akéni skupiny Podlipansko, jeho? je i

spoluzakladatelem. MAS Podlipansko ma komisi cestovniho ruchu, v které ma Koufim
svého zastupce. Pfredpoklada se zapojeni mésta do pripravovanych aktivit.
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B. Koncepce cestovniho ruchu pro mésto Kourim
na léta 2022 - 2025 - syntéza

9. SWOT analyza cestovniho ruchu ve mésté
KoufFim

SWOT analyza predstavuje prehled silnych a slabych stranek (SW), prilezitosti a hrozeb
(OT), které vychazeji z analytickych podkladt a z jednani pracovni skupiny, tvofené
z4stupci predstaviteld mésta, ¢leny Rady pro cestovni ruch, zastupct spolkovych
organizaci a zastupct podnikateld.

Silné stranky
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Prirodni potencial (Uzemi se zvysSenou
estetickou hodnotou krajiny, kvalitni
zZivotni prostredi, rada pfirodnich
rezervaci a pamatek), (14)

Bohata historie (postaveni mésta v
historii, povést o Lechovi), (12)

Kouzlo a malebnost mésta - atmosféra,
emoce a zaroven klid, Cistota,
bezpecnost, (11)

Existence a podpora turistického
informacniho centra, (11)

Spektrum kulturnich pamatek, (10)
Znamost, image a nabidka skanzenu,
vcetné vyctu akci, (8)

Statut kralovského mésta, (8)

Image regionu z pohledu charakteru a
Cistoty zivotniho prostredi (pfiroda,
ovzdusi), (7)

Vyhodna poloha v ramci Ceska, blizkost
k Praze, (7)

MnoZstvi jednotlivcl, spolkd, skupin i
instituci ve mésté se zadjmem
podporovat genia loci mésta a podilet
se na kulturnich akcich, (6)

Akce s velkym potencidlem (Koufrimska
skala, Sen noci koufrimské), (6)
Spektrum turistickych cil( v destinaci -
hrady, zamky, zficeniny, tvrze, sakralni
pamatky, industriadlni a technické
pamatky, muzea, (4)

Pfistup ¢asti ob&antd - rezervovany,
obavy z nardstu turistl, ztrata
soukromi, (4)

Kvalitni ubytovaci sluzby, (4)

5 lety trend rdstu poctu turistd (a
navstévnikQ) pfijizdéjicich do destinace,
(3)

Potencial pro cykloturisty - bohata sit
cyklotras, (3)

Privodcovska sluzba

Slabé stranky

Nedostatek stravovacich sluzeb ve
meésté a jeho okoli (jak ve strukture,
tak v kapacité Ci provozni délce), (20)
Chybi pfilezitost ke koupani, coz
omezuje zejména délku pobytu a mohli
by uvitat i mistni ob¢ané, (16)
Nedostatek koncentrovanych
parkovacich mist v pfipadé konani
velkych akci s dlirazem na autobusy,
(10)

Znamost, image a nabidka skanzenu,
vcetné vyctu akci, (8)

Ve skanzenu neni obclerstveni pro jeho
navstévniky ¢i prostor pro matky

s malymi détmi (8)

Nizka koordinace aktivit, projektd a
ginnosti viech subjektd cestovniho
ruchu s vlivem na lokdIni rozvoj tzemi
(mésto, skanzen, poskytovatelé sluzeb,
okolni obce a turistické cile), (7)
Prezentace turistického potencialu na
webu mésta, popf. dalSich portalech,
vcetné socialnich siti, (7)

Nedostatek zdrojl pro siln&jsi rozvinuti
propagace destinace a jeji znacky, (6)
Nedostatec¢ny marketing - nizka Uroven
propagace a informovanosti o
moznostech a nabidce turistické
destinace, (5)

ZpUsob vyuZiti potencidlu cestovniho
ruchu mésta a jeho okoli, (4)

Sezoénni vykyvy poptavky, dané
charakterem nabidky destinace,
zplsobujici v sezonnich vrcholech
nedostatek kapacit (zafizeni, sluzeb) a
naopak v mimosezonnich obdobich
velmi nizkou poptavku, (4)

Ztrata malebnosti mésta vinou
necitlivych stavebnich Uprav
(nedostate¢ny dozor pamatkard a
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e Poutni cesta Blanik - Rip

stavebniho Uradu), (3)

e Nedostatec¢na nabidka turistickych
produktd - bali¢kd, (2)

e Absence kempu, (2)

e Pristup ¢asti obéand - rezervovany,
obavy z narUstu turistl, ztrata
soukromi, (2)

e Nedostatek ubytovacich sluzeb ve
Spickach, (1)

e Omezeny pocet pristupnych zdmka a
tvrzi, (1)

e Nedostatecné kapacitni profesni
zabezpeceni Fizeni, organizace a rozvoje
destinace v oblasti cestovniho ruchu a
navazujicich aktivit

Poradi silnych a slabych stranek zohledriuje stanoviska U¢astnikl 1. Workshopu v zévorce
za textem silnych a slabych strédnek je uveden pocet hlas(). Podle t&chto priorit bude
nastaveno poradi strategickych cild v ndvrhové &asti. Zajimavosti jsou dvé polozky a to
»Znédmost, image a nabidka skanzenu, véetné vyé&tu akci® a , Pristup ¢asti ob&éand -

rezervovany, obavy z narudstu turistd, ztrdta soukromi. V prvém ptipadé je skanzen 8

krat hodnocen jako silna stranka a 8 krat jako slaba stranka. V druhém pripadé je
polozka povazovana 2 krat za slabou a 4 krat za silnou stranku._Problematiku bude resit

oblasti vzdélavani v cestovnim ruchu.

Prilezitosti

e Stale rostouci zdjem a poptavka (v
domacim i mezinarodnim meéritku) po
novych destinacich CR a po destinacich
s ¢istym a zdravym Zivotnim prostfedim

e Rostouci poptavka po destinacich s
vhodnou nabidkou pro aktivni traveni
dovolenych a zajem o vlastni zdravi

e Rozsifujici se vybavenost elektrokoly a
zajem o vyuziti elektrokol a s tim
spojena rostouci poptavka po vhodnych
trasach a vybavenosti (vhodné
uzamykatelné stojany, nabijeci stanice
apod.)

e Podminky pro venkovskou turistiku, ve
spojeni s jezdeckymi a parkurovymi
zakladnami (potencial pro hipoturistiku)

e Rostouci zajem (zejména u mladsi
generace) o moderni komunikacni a
informacni technologie a nastroje (napfr.
interaktivni mapy, rozsifena realita,
mobilni informacni a komunikacni
systémy, apod.)

e Rostouci zajem o kratkodobé rekreacni
a relaxaéni pobyty (3 - 5 dnd,
prodlouzené vikendy)

e VyuZiti spoleénych projektl obci,
mikroregionu a dal$ich partnert k
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Hrozby

e Ekonomické vykyvy srazejici poptavku
po volnocasovych aktivitach véetné
dovolenych

e VySSi aktivita konkurencnich destinaci
(rostouci nabidka produktl a sluzeb
cestovniho ruchu konkurence)

o Ubytek navstévnikl v celém okrese
Kolina

e Nevnimani cestovniho ruchu jako
komplexniho a vyznamného
ekonomického odvétvi a preferovani
jinych odvétvi na jeho Ukor (absence
koordinace a nedostatecnad komunikace
a vstricnost mezi zainteresovanymi
a/nebo dotlenymi subjekty z verejného
i soukromého sektoru).

e Hrozba Sifeni epidemii
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nastartovani vétsi meziobecni
spoluprace v oblasti cestovniho ruchu

Za G&elem komplexni pFehlednosti je SWOT analyza doplnéna o seznam namétd, které
projednala Komise cestovného ruchu mésta a pozadovala na vedeni mésta jejich
realizaci:

Osazeni ,Hnédych" informacni ceduli na hlavnich tazich (Kolinska, Kutnohorska)
s motivem (opevnéni NKP, kostel, MPZ, skanzen)

Zpfistupnit Prazskou branu

Oznacit historické domy (informacni cedulky)

Upravit okoli LibuSina jezirka (vycistit)

Znovu zprovoznit koupalisté

Poradat vice kulturnich akci pro Sirokou verejnost

Aktivné se (&astnit veletrhd cestovniho ruchu (vlastni expozice nebo sdileny
stanek)

Vice se zviditelflovat v rdmci MAS Podlipansko

Vice propagovat akce konané v Koufimi (reklamy v médiich, FB atp.)
Aktualizovat a zkvalitnit webovou prezentaci mésta (propagovat to, co bude a ne
to, co bylo

Zkvalitnit propagaci na FB

Rada mésta neschvalila tzv. ,hnédé cedule" a na zpristupnéni Prazské brany se pracuje.
Ostatni naméty zapadly.

55

6——
!l’ -



MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

STEMIZAAMARK oo

10. Diagno6za cestovniho ruchu meésta (hlavni
problémové oblasti)

Zakladni body diagndzy byly definovany na zakladé predchozich ¢asti - zpracované
analytické ¢asti a SWOT analyzy.

e Mé&sto a okoli disponuje Fadou turistickych cill nadregionalniho a i celostatniho
vyznamu (méstské opevnéni, skanzen, Kostel sv. Stépana s kapli sv. Katefiny,
zvonice, hradi&té Stara Koutim, fada zdmkd a tvrzi v okoli, Cistercidcké opatstvi
s kostelem Panny Marie, Fada muzei, astronomicky stfed Evropy, terén vhodny pro
cykloturistiku, malebny krajinny raz atp.). Jeho historie je nejvyznamnéjsi v okrese
Kolin a konkuruje v tomto i mnoha dal&im okresim.

e Image mésta neni jednoznacné v cestovnim ruchu definovana. Pozitivni zpravou je,
Zze ma predpoklady pro mésto pohodové, klidné, bezpecné, s mnoha turisticky
zajimavymi (i kdyz ne nadnarodnimi) prvky.

e Lokace mésta pobliz Prahy je znacnou vyhodou. Dopravni dostupnost je pomérné
dobra. Autobusové spojeni s Ceskych Brodem by potiebovalo posilit. V sou¢asnosti se
resi prijezd do mésta Zeleznici. Nejsou instalovany na silnicich 1. tfidy tzv. hnédé
cedule smérujici motoristy do pamatkové rezervace (na silnici z Kolina na Prahu je
hnédéa cedule skanzenu).

e Znacné nedostatky jsou v oblasti marketingu - nizka Uroven propagace a
informovanosti 0 moznostech a nabidce turistické destinace. Nedostatecna je nabidka
turistickych produktl - bali¢kl (napt. tematické prohlidky, vederni prohlidky,
prohlidky po mésté s privodcem, akce predstavujici historii mésta, programy pro
Skolni mladez, cykloturistka, hipoturistika). Za produkty jsou povazovany Naucné
stezky méstem. Neexistuje spolecna a ucelena prezentace nabidky celého mésta a
okoli, ani neexistuje spoleény webovy portdl mésta, ktery nabizi aktivity véech aktérd
cestovniho ruchu.

e Ve mésté je mnoZstvi jednotlivcd, spolk{, skupin i instituci se zdjmem podporovat
genia loci mésta a podilet se na kulturnich akcich. Jejich akceschopnost je zastinéna
snahou méstského Gradu vSechny akce organizovat ryze pod svou hlavickou.
Soucasné aktivity jsou zaméreny predevsim na mistni obyvatele a chatare a na
turisty nejsou rfeSeny systematicky. Za konkurence schopné Ize povaZovat dvé akce -
Kourimska skala a Sny noci koufrimské.

e Ve meésté je turistické informacni centrum jako soucast destina¢niho managementu.
Problémem je, Zze cely destinac¢ni management nema jasnou formu. Nizka je
koordinace aktivit, projektd a ¢innosti vdech subjekt cestovniho ruchu s vlivem na
lokalni rozvoj Uzemi (mésto, skanzen, poskytovatelé sluzeb, okolni obce a turistické
cile, MAS a sdruzeni obci, OCR). Kvalita personalu ve mésté neni predmétem kritiky
turistl. Vzdé&lavaci aktivity by bylo Ucinné realizovat s cilem ziskat cestovnimu ruchu
vy&si autoritu u politické reprezentace mésta, objasnit mistnim obyvatelim pfinos
cestovniho ruchu pro mésto ¢&i pro podporu vzajemné spoluprace véech aktérl
cestovniho ruchu.

e Ve mésté neni rozvoj cestovniho ruchu systematicky vyhodnocovan. Zakladni
statistikou je polet ubytovanych a délka jejich pobytu (podle CSU), polet navstévnikl
muzea, skanzenu, kostela a zvonice (podle statistik muzea), popf. odhad poctu
navstévnikl akci (kvalifikovany odhad).
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eV budoucnu miZe mésto ohrozit rostouci konkurence dal$ich mést a turistickych
oblasti, pokud nebude potencial mésta preveden do formy komercnich turistickych
produktl a dojde tak k zaostadvani mésta za mésty ostatnimi.

o Infrastrukturu mésta v oblasti cestovniho ruchu nelze povazovat za dostacujici a Usili
by mélo byt vénovano jejimu rozvoji (napf. stravovaci kapacity i ubytovaci kapacity,
systém parkovani, moznost koupani, méstsky informacni systém, pristupnost stfedu
Evropy, kemp, sportovisté, détska hristé). K posileni charakteru mésta by pfispélo,
aby stavebni Grad dbal na zachovani razu historického jadra.

e V rozpoctu mésta jsou v ramci cestovniho ruchu pokryty pouze naklady na provoz
TIC. Neexistuje moznost akumulovat zdroje na naro¢néjsi projekty.
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11. Definice marketingovych skupin - typologie
1) Domaci turisté a vyletnici
Zdrojové kraje pro Koufim:

e blizké okoli (asi desetina)
e Praha a Stfedocesky kraj (60 %)
e ostatni kraje Ceska (30 %)

Skupiny navstévnikud:

e rodiny s détmi (rodice ve véku 25-49), pFijizdéji autem, navstivi
skanzen/muzeum, realizuji cyklovylet, hledaji aktivity pro déti, dostupné a kvalitni
sluzby a nabidku zabavy

e dvojice 25-39, autem, hledaji pfijemné prostredi, pestrou nabidku stravovani (vc.
zdravéjsi varianty) a relax

e dvojice ve véku 40-59, realizuji jako cyklovylet nebo pFijizdéji autem, hledaji
kulturu, turistiku (naucné stezky), kvalitni sluzby a komfort

Vékova struktura: 15-24 14 %, 25-39 33 %, 40-59 34 % a 60+ 19 %

Dalsi informace: Navstévnici StfedoCeského kraje se v jinych destinaci vraci pravidelné
zpét - v KouFimi je to tfeba podpofit rozvojem sluzeb. Casto hledaji ve STC kraji moznost
koupani, ktera tu zcela chybi.

Destinace je atraktivni pro jednodenni vylety na pozdni jaro a |éto. MensSina pfijizdéjicich
jsou turisté, ktefi pfespavaji v penzionech (obvykle 1-2 noci). Cilem jsou pamatky a
muzea (skanzen, historické objekty ve mésté) a dale pfiroda (naucné stezky).

S rozvojem cykloturistiky souvisi chybé&jici mobiliai mésta (cyklostojany, laviéky) a sit
cyklostezek/cyklookruh(, ktery by mésto mélo rozvijet a propagovat.

2) Zahranicni turisté
Zdrojova zemé: Némecko (30 %)
e ve dvojici, autem
e za kulturou a pfirodou, spole¢enskym zZivotem
e nocuji v HUZ nebo u znamych, 2-4 noci
e jezdi pravidelné 1-2 krat ro¢né
e prevazné ve véku 35-69 let
Zdrojova zemé: Polsko (10 %)
e s rodinou, dale s partnerem nebo sam, autem
e za kulturou, pfirodou a turistikou
e nocuji v HUZ nebo u znamych, 3-7 noci
e jezdi nékolikrat za rok
e prevazné ve véku 35-69 let
Zdrojova zemé: Rusko (6 %)
e dvojice nebo rodina
letecky do Ceska, pak bus
za kulturou, pfirodou a péci
nocuji v HUZ 3-7 noci
jezdi jednou za Zivot
e prevazné ve véku 40-59
Zdrojova zemé: Rakousko (5 %)
e s partnerem, dale s rodinou nebo sam, autem
za kulturou, pfirodou a relaxaci
Bydli v HUZ nebo u znamych, 2-7 noci
jezdi oblas (méné nez 1 za rok)
prevazné ve véku 40-69 let
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3) Zahrani¢ni vyletnici
Velmi mald skupina, kraj pfilis daleko od hranic nez aby mél smysl jednodenni vylet.
Némoci

e dvojice, autem

e za pfirodou, gastronomii nakupy

e jezdi Casto do Ceska, ale do Koufimi spi$ vyjimecné
Polaci

e dvojice nebo skupiny

e autem/busem

e za nakupy a turistikou

e jezdi Casto do Ceska, ale do Koufimi spi$ vyjimecné

Zdroje: IDI z r. 2021, Minivyzkum mésta z r. 2015, data CzT za r. 2018-2019
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C. Koncepce cestovniho ruchu pro mésto Kourim
na léta 2022 - 2025 - navrhova cast

12. Vychodiska navrhové casti

Obsahem navrhové Casti je strategicka Cast Koncepce, ktera je zpracovana na zakladé
provedené analyzy a syntézy dostupnych informaci o stavu cestovniho ruchu ve mésté
Koufimi a jeho okoli.

Zakladem strategického ramce Koncepce je vize cestovniho ruchu, kterd je stanovena s
vyhledem do roku 2030. Na vizi navazuji globalni a strategické cile, které jsou stanoveny
na obdobi do roku 2025 tak, aby bylo mozné |épe sledovat jejich dosazeni.

Koncepce je dale rozpracovana prostrednictvim priorit a opatreni, kterd vychazi z
predpokladl a potencidlu cestovniho ruchu mésta a okoli. Opatfeni jsou stanovena tak,
aby jejich prostrednictvim bylo mozné reagovat na aktualni trendy a rizika, a vytvaret
tak vhodné podminky pro nastartovani udrzitelného rozvoje destinace. Pro sledovani
zplsobu naplnéni opatfeni, aktivit a dil&ich projektd a jejich efektivity jsou sou¢asti také
indikatory. Vysledkem navrhové Casti Koncepce je ndvrh Akcniho planu na rok 2022.

Obr. Strategicka ramec Koncepce
VIZE

Globalni cile

Strategicky cil Strategicky cil Strategicky cil
1. Opatreni 1. Opatreni 1. Opatreni
2. Opatreni 2. Opatreni 2. Opatreni
3. Opatfeni 3. Opatfeni 3. Opatfeni

Akeni plan (platnost 1 rok)
Soucasti navrhové casti je také vychozi indikativni finanéni ramec, ktery stanovuje
predpokladané rocni finanéni naroky na realizaci opatieni Koncepce. Uveden je rovnéz

navrh zplsobu monitoringu a vyhodnocovani Koncepce tak, aby bylo systematicky
zajisténo, Ze se na jednotlivych opatfenich pracuje.
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12.1 Vize cestovniho ruchu

Vize vyjadfruje dlouhodobou orientaci, kam by mélo mésto a jeho okoli v oblasti rozvoje
cestovniho ruchu smérovat. Prestoze je koncepce navrzena do roku 2025, vize by méla
mit dlouhodobéjsi charakter, a proto je stanovena s vyhledem do roku 2030.

VIZE 2030

Kralovské mésto Koufim stavi na svém historickém dédictvi a Zivé kulture, aby ziskalo
vyznamné postaveni na trhu cestovniho ruchu. Nabizi poznavani, aktivni vyZiti volného
Casu a kvalitni infrastrukturu v jedinecném, klidném a pohodovém prostredim, mésto je
pratelské rodinam s détmi a k seniordm. Harmonicky se vyviji vztahy mezi mistnimi
obyvateli, podnikateli, samospravou, spolky a sdruzenimi a turisty, coZ pozitivné pfispiva
ke zlepSovani jeho vnéjsiho obrazu a je mistem, které nabizi moderni a zajimavé sluzby s
privétivou obsluhou.

Poslani mésta (slogan)
Varianty:
KouFim - kralovské mésto v kralovském prostredi
KoufFim neporazila jen Prahu
KouFim - cesta od historie k nam

Z t&chto, a popft. daldich nadvrh{ bude vybran jeden, ktery se stane hlavnim sloganem
marketingovych aktivit. Vybran bude bud' na komisi cestovniho ruchu Koufimi a nasledné
stvrzen zastupitelstvem mésta.

12.2 Cile Koncepce
Naplnéni vize vyzaduje konkrétné stanovené cile, které je vhodné definovat v kratSim
¢asovém horizontu. Vhodné nastavené cile tak pfispivaji k dosazeni vize.

Obecné cile:

e Nabidnout turistim z Ceska a popf. ze zahrani¢i pestré spektrum zazitk{
prostfednictvim koncentrované nabidky vychazejici ze vzajemné spoluprace aktérd
cestovniho ruchu, s cilem vyrazné umistovat turisticky potencial mésta na trhu
cestovniho ruchu a postupné zvySovat financni efekt z cestovniho ruchu.

e Koufim je vniména jako jedno z vyznamnych historickych mést Ceska. V oblasti
nabidky cestovniho ruchu je jednim z patnacti nejnavstévovanéjsich mést v stfednich
Cechéch.

e Zahrani¢ni i tuzemsti navstévnici a turisté jsou s pobytem v Koufimi velice spokojeni,
radi se vraceji i na vicedenni pobyty a predmétné Uzemi doporucuji svym znamym
k navstévé a dovolené.

e Koufim nabizi spektrum turistickych produktQ, jejichZ obsah je pestry a uspokojuje
vybrané cilové skupiny turistl. Ti si mohou vybrat z &iroké nabidky poznavacich
aktivit, kulturnich akci a vyuzivat pfirodni potencial mésta a okoli.

e Rozvoj cestovniho ruchu se orientuje i na mimosezdénni obdobi a zajistuje vétsi
prosperitu podnikatelGm.

e Pribézné a v dostateéné mife jsou zajistovany finanéni zdroje na realizaci
marketingové koncepce ve spolupraci s mistnimi podnikateli, s krajem a s vyuzitim
dotaénich titull, sponzorl apod.

e Technicky stav pamatek je stabilizovan a jejich provoz je schopen pruzné reagovat na
poptavku turistd.

e Kapacita ubytovacich a stravovacich zafizeni Koufimi je dostate¢na jak v poctu, tak
v jejich kvalité a strukture.
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Globalni cil 2025

Globalnim cilem Koncepce je do roku 2025 vytvofit pestré spektrum zazitkd s vyuzitim
turistickych produktl nabizenych na trhu cestovniho ruchu doma, popt. i v zahranidi,

s cilem zvysit ekonomicky efekt z cestovniho ruchu.

Indikatory pro méfreni globalniho cile (kontextové
indikatory)

Zdroj pro méreni

Cilem Koncepce je do roku 2025 dosahnout:

ZvysSeni poCtu pfenocovani ve mésté v hromadnych
ubytovacich zafizenich o 25%

csu

Zvyseni poctu navstévnosti turistickych cild, véetné akci o 20
%

Vlastni méreni
(skanzen a poradatelé
akci)

VytvoFit spektrum turistickych produktd — min. 25

Vlastni méreni

Pocet aktivné zapojenych partnerd do programu rozvoje
cestovniho ruchu (podnikatelé, spolky, jednotlivci, femeslnici,
apod.) 0 100 %

Vlastni méreni

Kontextové indikatory jsou stanoveny jako néstroj pro monitorovani priib&hu
implementace Koncepce. Jejich pribézné vyhodnocovani slouzi jako podklad k pripadné

Upravé stanovené strategie.

Strategické cile

V souladu s globalnim cilem je rdmec Koncepce dale rozpracovan prostfednictvim
strategickych cill. Pro potfeby Koncepce byly stanoveny celkem tfi strategické cile:

Strategicky cil 1 Strategicky cil 2

Strategicky cil 3

Zkvalitnit vyuziti
predpokladl cestovniho
ruchu ve mésté a okoli

Podpotit tvorbu produktd
cestovniho ruchu a
zkvalitnit Groven
marketingové
komunikace

Strategicky
cil

Zlepsit Uroven
spoluprace aktérd
cestovniho ruchu ve
mésteé a okoli

Pocet produktd Pocet pfistupnych

Pocet certifikovanych

o cestovniho ruchu atraktiyit a turistickych poskytovateld sluzeb
‘E Pocet propagacnich aktivit cilt v destinaci Pocet aktivnich partnerd
=
c
(=]

Vlastni databaze Vlastni databaze Prehledy kategorizaci
.S,‘E Vlastni databaze
L >2
T 0
N E
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12.3 Prioritni opatreni Koncepce

V navaznosti na strategické cile jsou definovany prioritni oblasti a dil¢i opatfreni, které
byly stanoveny na zakladé zjisté&ni z analytické &asti, trendl a budoucich potfeb
cestovniho ruchu ve mésté a okoli. Prioritni oblasti pfedstavuji zplsob, jak dosahnout
toho, ze cestovni ruch vyznamné prispéje k rozvoji mésta a podpori ekonomickou
aktivitu podnikatell a mistnich obyvatel.

Priorita 1 Priorita 2 Priorita 3
Destinacni marketing Destina¢ni management
(vytvareni podminek pro

Fizeni destinace)

Podpora nabidky a rozvoj
potencialu cestovniho

ruchu
Opatreni 1.1 Opatreni 2.1 Opatreni 3.1
Vytvoreni asociacniho Upresnéni organizacni Vyuziti prirodniho bohatstvi
produktu struktury mésta v oblasti a kulturniho dédictvi pro
cestovniho ruchu rozvoj cestovniho ruchu
Opatreni 1.2 Opatreni 2.2. Opatreni 3.2
Podpora tvorby produktu Vytvoreni systému Podpora zpfistupnéni
cestovniho ruchu spoluprace mezi aktery turistickych cilu a budovani
cestovniho ruchu souvisejici infrastruktury
cestovniho ruchu
Opatreni 1.3. Opatreni 2.3.
Komunikaéni aktivity Vytvoreni provazaného

informacniho systému
Opatreni 2.4.

cestovniho ruchu

Rozvoj lidskych zdroju
v cestovnim ruchu
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12.3.1 Prioritni oblast 1 - Destinacni marketing

Prioritni oblast je zamérena na zkvalitnéni marketingové komunikace Kourimi a okoli ve
vztahu k potencidlnim navété&vnikim. Pro soulasnou fazi vyvoje destinace, kterd se
nachdazi na Urovni objevovani, je nejdfive nutné vytvofit konkurenceschopné produkty
cestovniho ruchu. Marketingova komunikace je ptizplsobena rozpodtovym moZnostem
mésta a je orientovana na spolupraci mésta s oblastni, krajskou, pfipadné narodni
organizaci destinac¢niho managementu.

Redené problémy
- Omezend nabidka produktl cestovniho ruchu, kterd neumozfiuje dali rozvoj
destinace

. Zplsob koordinace marketingovych aktivit na Grovni aktéri mésta
« Navstévnost omezena prevazné na jednodenni vylety

12.3.1.1 Opatreni 1.1 - Vytvoreni asociacniho produktu

Asociacni produkt destinace Kourimska

Za asociacni turisticky produkt je urcena:

Architektura

Tento klicovy produkt je nosny pro marketingovou propagaci mésta. V jeho ramci jsou
déle specifikovany jednotlivé dil¢i produkty, zamérené na propagaci asociac¢niho
produktu, spojené jiz s konkrétnimi akcemi a aktivitami.

Jednd se o produkt, ktery je ¢asto spojovdn s méstem Koufimi a je urditymi zpUsoby jiz
nabizen a propagovan (napt. formou prochazkovych okruhd - nauénych stezek). Mésto je
proslulé stfedovékymi hradisti a hradbami. Historické jadro zahrnuje fadu sakralnich
pamatek. Vyznamna je méstska pamatkova rezervace s mnoha méstskymi domy. Nabizi
se i fada industridlnich staveb, predeviim mlynd a mostd. Na vzhledu ¢asti mésta se
podepsal i D. Jurkovi¢. V destinaci je fada zdmkU a tvrzi. Venkovska architektura je
soustiedéna do skanzenu. Zatim chybi propracovana nabidka tohoto produktu, ktery je
velmi vhodny nejen pro domaci trh. Charakter produktu jej predurcuje pro vybrané cilové
skupiny a tudiz i marketingovy mix je tfeba vice adresné zamérit. Hlavni motivator —
architekturu - je nasledné tfeba turistiim obohatit o dal$i zaZitky, které mohou byt i

v pfimém protikladu k architektufe a nabidnou v synergii dalSi produkty mésta.

Marketingové produkty

e Konference na téma architektury (kazdoro¢né ¢i jako biendle a vzdy ji tematicky
zaméfFit na diléi problém)

e Poznavaci trasy po architektonicky zajimavych objektech

e Aktivity propagujici architekturu mésta komeréniho razu (napf. seminar
fotografovani objektl s profesionalnim fotografem, vstupy do budov & podzemi
s privodcem do prostor bézné neptistupnych, veéerni prohlidky, dny otevifenych
dvefi na zamcich a tvrzich v destinaci)
Databdze architektonickych zajimavosti
Propagaéni predméty - modely objektd (napf. Prazskd bréna, méstské domy,
zvonice). Nékteré z nich vyuzivat na veletrzich cestovniho ruchu ¢&i jako
motivatory k navstévé mésta v okolnich TIC a pfi vybranych akcich jako 3D
propagacni predmét

e Kalendéarium akci a aktivit

e Fotogalerie, kterd bude vyuzivana k propagaci méstem, ale i rGznymi objednateli
(evidovano by bylo pouziti jednotlivych fotografii, a tim byl umoznén monitoring
jejich vyuZivani). Vyuzit Ize i fotografie navétévnik( destinace a jednou ro¢né
jejich fotografie vyhodnotit a ocenit.
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e Propagacni materidly (i v jazykovych mutacich). K souc¢asnému letaku Vylet do
Koufimi vyhotovit i letak o nabidce celé destinace, popf. i se zahrnutim Kolina,
Kutné Hory apod.

e Informacni systém akci ve vzajemném propojeni s ubytovanim a dalSimi
aktivitami

e Propagaéni predméty (napt. papirové slepovacimi modely objektd, malé zvonky ze
zvonice, Lechv kdmen)

e Publikace (napf. Privodce architekturou Koufimska)

Pfiklad konkrétniho produktu a nazvem Konference — méstska opevnéni je uveden
v priloze €. 3.

12.3.1.2 Opatfeni 1.2 - Podpora tvorby produktd cestovniho ruchu

Produktova ucelena nabidka pro navstévniky a turisty slouzi pro zvysSeni navstévnosti a
prodlouzeni jejich pobytu. Produkty cestovniho ruchu predstavuji zakladni konkurencéni
vyhody kazdé destinace. Jejich atraktivita je zavisla na kvalité pfedpokladt cestovniho
ruchu a schopnosti koordinace a spoluprace poskytovatel( sluZeb, jejichz ikolem je
pripravit je v pozadované hodnoté (cena/vykon). Produkty maji byt orientovany na
zazitek. V Koufimi a okoli prozatim takové produkty nejsou.

Soucasné stadium vyvoje destinace umoznuje v letnim obdobi rozvoj Setrnych forem
cestovniho ruchu, které jsou Uzce spjaty s prirodou (cykloturistika, pési turistika,
nenaroc¢na rekreace u vody, rybafeni, jizda na koni atd.) v kombinaci s poznavanim,
odpocinkem a relaxaci (méstské pamatky, zamky, tvrze, muzea, femesla, vcelarstvi).

V zimnim obdobi je mozné ve mésté nabizet historické pamatky a skanzen, nicméné s
ohledem na kvalitu infrastruktury cestovniho ruchu pfimo ve mésté jsou pfinosy pro
mésto minimalni.

Ukolem manazera cestovni ho ruchu by mélo byt ve spolupraci s turistickym informacnim
centrem, okolnimi obcemi a podnikateli vyuziti stavajiciho USP? destinace (architektura,
historie, krajina, ziva kultura ...), propojovani stavajici nabidky cestovniho ruchu do
konkrétnich nabidek a jejich zkvalitiovani. Vysledkem musi byt zlepSeni pozice Koufimi
jako centra destinace, ve kterém se potkavaji potfeby navstévnikd v pribé&hu celého roku
tak, aby ze zvysené navstévnosti mélo pfinosy pfimo mésto.

Vhodnym zakladem nabidky cestovniho ruchu jsou také akce (eventy), které je nutné
systematicky a dlouhodobé podporovat a rozvijet. Vhodné je vytipovat nékolik klicovych
akci béhem roku (asi 5 s nejvyssi navstévnosti) a tyto akce financ¢né/nefinancné
podpofit (napf. Uprava poplatku za najem budov/verejnych prostor, bezplatna
spoluprace organizaci mésta). Mélo by jit o akce konané jak ve mésté, tak v okoli, na
kterych musi mésto spolupracovat s ostatnimi subjekty.

Do doby, nez budou moci byt pfipraveny komplexni produkty cestovniho ruchu na
Urovni destinace, by mély byt vytvoreny naméty na jednodenni vylety a vicedenni
dovolenou v letni a zimni sezon&. Tyto ndméty se mohou stat souéasti produktl
cestovniho ruchu na drovni, oblasti pfipadné kraje, a mohou tedy vyznamné prispét k
zefektivnéni spoluprace s DMO Kolinsko a Kutnohorsko, MAS Podlipansko, Svazkem obci
Koufimsko, Stfedoleskou centralou cestovniho ruchu apod. Tuto nabidku je vhodné
komunikovat vhodné zvolenymi komunika¢nimi nastroji jednotlivym cilovym skupinam,
prozatim kazdou samostatné. Silnd komunikacni kampan bude vyuZita aZz po roce 2025,
kdy bude pripravena a odzkousena bohata nabidka destinace.

Produkty budou ¢lenény na:

2 USP neboli Unique Selling Proposition znamena ,to, co ma nase znacka a ostatni ne",
jedna se o unikatni vlastnost produktu ¢i znacky, kterd vyrobek odliSuje od
konkurenénich, a je zarovef relevantni pro cilovou skupinu. Kvdli rychlosti konkurence na
soucasnych trzich je velmi obtizné, ba dokonce nemozné pred konkurenci udrzet
(zejména technologicky) naskok spocivajici v jedné jediné vlastnosti.
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o komercni,
o nekomercni.

Komercni turisticky produkt bude tvorit Encyklopedie zazitk(, coz je vlastné
produktova Fada jednodennich a vicedennich produktl se spoleénym jmenovatelem -
zazitek.

Encyklopedie zazitkd

Filozofii této produktové fady je nabizet destinaci Koufimsko jako destinaci, kde lze
pfijemné travit volny &as a navic se Ize aktivné sebevzdélavat, realizovat se v rlznych
umeéleckych formach, rozvijet své zajmy a vyzkousSet si zajimavé femesiné dovednosti.
Zamér odpovida trendu celozZivotniho vzdélavani a zdokonalovani a rostoucimu zajmu o
aktivni traveni volného ¢asu a snaham prohlubovat své znalosti. Ocekava se, ze lidé
budou stale vétsi ¢ast volného ¢asu vénovat rozvoji svoji osobnosti. Budou vytvoreny
podminky pro to, aby se témér kazdy tyden v roce konaly zajimavé akce, aby bylo
mozno si objednat aktivity s atraktivnimi tématy, aby se pravidelné konala setkani s
odborniky v rliznych oborech lidské ¢innosti a dalsi zajimavé vzdélavaci, sportovni a
kulturni akce.

Stoupajici vzdélanost obyvatelstva odraZi i zdjem jednotlivcl zdokonalovat se ve
znalostech obord, které nejsou jen jejich pracovnimi prioritami. Plati pravidlo, Ze u toho
problému, ktery nds zajima, umime prekonavat fadu bariér, abychom dosahli osobniho
zazitku. Stejné jako o obchodu plati, Ze za zboZi nebo sluzbu, kterou skute¢né chceme,
zaplatime témér kazdou financni ¢astku.

Encyklopedie zazitk( bude tvoFena nabidkou na zajimavé traveni volného ¢asu na
Kourimsku (napf. pfi dovolené, o vikendu, v ramci firemni akce, jako doplnék konference
¢i jako napln pro partnera obchodniho cestujiciho apod.). Originalitou bude tematické
zamé&reni nabidky na zadjmové neboli neformalni vzdé&lavani formou riznych kurzd,
seminard, ateliérd a jinych tematickych gkoleni. Nabidka se bude Fidit jen dostate¢nym
potem zajemcd.

Principy nabidky:

e Pestrost, aby se eliminovala rizika spojena s vyb&rem pouze nékolika obor{ ¢i
¢innosti; v ramci monitoringu jejich ekonomického pfinosu Ize postupné
prizplsobovat jejich rozsah poptavce (v podatku bude Géelné se soustfedit na
obory, pro které je na Koufimsku a okoli dostatek lektorl, napt. zdobeni kraslic,
kurzy vareni ve vybranych restauracich, kosikarstvi, jizda na koni, kost vina,
vCelafstvi atd.)

e Casova flexibilita se snahou, aby se Ucastnici akci museli ubytovat (pokud nejsou
mistni, & z dojezdové vzdalenosti); pocet dnl viak také ovliviiuje napln akci,
protoze nékteré aktivity nelze naucit ¢i si je vyzkouset béhem nékolika hodin
(napf. keramicka dilna).

e Zazitkovost, tzn. nabidku postavit nejen na procesu vzdélavani, ale u kazdé akce
nalézt jeji marketingové vyvrcholeni a tim se lisit od obdobnych akci v jinych
destinacich (napf. vystaveni nejlepsi kresby Ucastnika kurzu, podani uvareného
jidla zakaznikovi ,z ulice"); druhou alternativou je Ucast vyznamné osobnosti na
akci a to jak z fad odbornik{, tak z fad populdrnich osob.

e Profesionalita lektord, kvalita materidlniho zdzemi a doplfikovych sluZeb.
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V rémci produktové fady Encyklopedie zazitkd budou vyuzity vdechny zajimavé akce,
které se jiz v KouFimi a okoli konaji. Usilovat se bude o koordinaci programd akci

s didaktickymi aktivitami, o vytvoreni standardl kvality pro takovéto aktivity a zejména o
jejich napojeni na sit sluzeb cestovniho ruchu. Vznikne tak soubor aktivit, které budou
nabizeny celorocné, sezénng, permanentné ¢i jednorazové na objednavku. Soucasné
budou podporeny véechny nové aktivity podnikatelt nebo organizaci, které budou
nabidku neformalniho vzdélavani dale rozvijet nebo obohacovat. Kone¢ny nazev projektu
by se mél stat synonymem originalni atmosféry mésta a jeho okoli, kde se neustale néco
zajimavého déje, kde si kazdy najde zajimavou Cinnost podle svého zajmu. Encyklopedie
z4zitkG ma byt divodem, pro¢ se Koufimsko bude medializovat dosud netradi¢nimi
tématy a proc turisté budou Sifit své zazitky pfi didaktickych atraktivitdch mezi okruh
svych znamych a pratel.

V soucasné dobé Ize jiz do Encyklopedie zazitkd zahrnout napf. rizné formy ateliérd,
seminarl, kurzd, letnich, vikendovych a jinych kol v nejrlizné&jsich oblastech a to v dobé
konani vyznamnych akci. Napf. ve skanzenu lze konat seminare s femeslnou tematikou,
specialni programy pro patrioty mésta Koufimi ¢i programy o natocenych filmech ve
mésté. V ramci konani Koufimskych hudebnich slavnosti organizovat zdokonalovaci kurzy
pro zaéinajici hudebniky. Po dobu tréninkovych soustfed&ni sportovnich tymU nabidnout
workshopy pro trenéry mladeze ¢&i prednasky VIP osob okolo prislusného sportu.

Smyslem je vyuzit pfitomnosti a zajmu lidi, ktefi do mésta prijedou v ramci uvedené
akce. Obvykle se jedna o nadsence, které dana aktivita zajima, je jejich koni¢ckem nebo
se jim prosté libi. Navic pfi té pfilezitosti do mésta pFijizdéji i odbornici a profesionalové
pro danou oblast. Podstatnd je také Gcast zastupcl médii. Pfedpokladem je vytvorit
podminky pro komunikaci mezi nimi, pro jejich vzajemné obohacovani a vzdélavani.

Priklady aktivit:

a) Vzdélavaci aktivity pro jednotlivce a malé skupiny (cca do 3-5 klient()
Vyuka a ovérovani femeslné zrucnosti (napf. keramika, rezbarstvi)
Vyuka malby, kresleni, modelovani, kolaze atp.

Zdokonalovaci kurzy hrani na hudebni nastroje

Sportovni kurzy, napt. kurzy trenérll pro fitness

Kurzy rychlocteni

Kurzy vareni s vyuzitim mistnich specialit sebranych do mistni kucharky
Praktika pro pfipravu propagacnich tiskovin

Vecerni prohlidky turisticky cil

Dny otevienych dvefi vybranych tvrzi

Spluti ficky Vyrovky (Vavrineckého potoka)

Jeden den v profesi zemédélce/traktoristy/chovatele/agronoma
Pobyt na farmé

Kosty vina

b) Vzdélavaci aktivity pro skupiny (skupiny vytvari zaregistrovani klienti, ktefi se
individualné pfihlasi nebo pracovni kolektivy v rdmci incentivniho cestovniho
ruchu, Skolni skupiny, sportovni kluby)

Jazykové kurzy

Taneéni kurzy (napf. véetné kurzl historickych tanct v historickém prostredi)

Seminare o historii mésta Koufimi &i jednotlivych pamatkach

Seminar o dobg, v které Zil Lech

Relaxacni metody s jejich praktickymi ukazkami

Malovani kraslic

Osvétové seminafe o chovu ryb, péstovani rostlin, vycviku psd atp.

s praktickymi cvi¢enimi

e Zaklady golfu pro laiky

67



MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

STEMIZAAMARK oo

Nekomercni turistické produkty budou zahrnovat souc¢asnou nabidku pfipravenych
produkty:

e Soubor nauc¢nych stezek ve mésté

e Trasa do Zasmuk

e Vyznacené cyklookruhy po destinaci v privodcich v rozsahu cca 25 - 40 km, s cilem
poznat maximum turistickych cilG po cest&, vytipovanych stravovacich zatizeni apod.
Trasy budou pFizplisobeny bezpeé&nosti provozu na komunikacich, protoZe v okoli
chybi cyklostezky.

e Geocasing - ve mésté a v destinaci umistit rovhomérné cca 20 kesek, dodavat do ni
suvenyr propagujici mésto, misto udrZzovat a spolupracovat s portalem
www.geocashing.com

e Geofun - hra podle www.geofun.cz (zatim je nejblize v Koliné a Kutné Hore)

Specifickymi produkty, kombinaci komercnich a nekomercnich aktivit, budou aktivity
vedouci_k navazani mezindrodni spoluprace. Jedna se o vytipovani vhodnych mést a to
na zakladé spolecnych historickych témat (napf. Pfemyslovska, Kralovska) a navazani
spoluprace s nimi s cilem vzajemného rozvoje cestovniho ruchu. Tematicky se Ize zamérit
na:

vyménné pobyty 2ak{ $kol a sportovnich klubd,

Ucast partnert na vybranych kulturnich akcich,
zajezdy obyvatel mést za Ucelem vzajemného poznani,
aktivity za Ucelem predstaveni femesinych dovednosti,
atp.

Pfipravu turistickych produktl bude koordinovat manazer cestovniho ruchu na radnici
mésta ve spolupraci s TIC a popF. dalsimi subjekty v rdamci destinace Kolinsko-
Kutnohorsko. Ke spolupraci budou vyzvani participujici partnefi. Produkty do produktové
fady Encyklopedie zazitkd budou dodavat prevazné komeréni subjekty.
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Navrh aktivit/projekti

Koordinator

Spoluprace

Propojovat nabidky MCR Okolni obce, podnikatelg,

cestovniho ruchu a pracovat MAS Podlipansko, Svazek

na jejich zkvalitnéni obci Koufimska, DS
Kolinsko-Kutnohorsko,
StredocCeska centrala
cestovniho ruchu

Systematicky podporovat MCR organizatofri akci

akce ve mésté a okoli

Vytvofit nabidku ndmétd na | MCR Okolni obce, podnikatelé,

jednodenni vylety
s vicedenni dovolenou ve
mésté a celé destinaci

Svazek obci Koufimsko,
MAS Podlipansko, DS
Kolinsko-Kutnohorsko

Vytipovat vhodna mésta

v zahranici ke spolupraci,
navazat spolupraci a
pripravit témata k realizaci.

Komise cestovniho ruchu

Mésto Koufim, MCR,
Stredocesky kraj,
CzechTourism, konzulaty v
zahranidi

Indikatory

Cilovy stav

Termin (od kdy)

Pocet podporenych eventd Alespon 5 podporenych 2024
eventl ve mé&sté a okoli
roc¢né s navstévnosti mezi 3
a 5. tis. Ucastnikl
Pocet pripravenych Alespon 8 novych 2022
jednodennich vylettd a jejich | jednodennich vyletl v 1ét&
inovace dle cilovych skupin kazdy rok a alespon 3
a sezony vylety kazdy rok v zimé
Pocet pripravenych Alespon 4 nové vicedenni 2022
vicedennich vyletd a jejich vylety v 1ét& kazdy rok a
inovace dle cilovych skupin alespon 2 vylety kazdy rok
a sezony v zimé
PoCet mést s navazanou Alespon 3 2022

spolupraci

12.3.1.3 Opatreni 1.3 - Propagacni a komunikacni aktivity cestovniho

ruchu

Zakladnim cile je zlepSovat pozici znacky Koufimsko jako turistické destinace
Komunikac¢ni aktivity realizované méstem na podporu cestovniho ruchu musi mit
jednotnou strategii. Disponibilni finan¢ni prostfedky a stavajici stadium rozvoje destinace
vSak neumoznuji realizovat komplexni marketingové kampané v této dobé. Kli¢ovou
ulohu v komunikaci mésta a jeho okoli jako destinace cestovniho ruchu tak v souc¢asné
dobé zaujima c¢innost manazera cestovniho ruchu a aktivity realizované DMO Kolinsko-

Kutnohorsko a krajem prostfednictvim StfedoCeské centraly cestovniho ruchu, pfipadné
agenturou CzechTourism. Do doby, nez se podafi destinaci rozvinout na vyssi Groven, je
nezbytné velmi aktivné s témito subjekty pracovat a vyuzivat veskeré moznosti, které
mUze tato spoluprace nabidnout (spole¢né komunikaéni projekty, G¢asti na akcich, press
tripy/fam tripy atd.). Cilem musi byt vyuzivani pozitivniho vnimani a asociaci spojenych
s Koufimi a jejim okolim, spravné stanoveni cilovych skupin, klicovych sdé&leni a néstrojl
komunikacniho mixu. V prvnich letech implementace Koncepce neni Gcelné pro potfeby
cestovniho ruchu provadét vlastni segmentaci klientely, je vhodné vyuzit segmentaci
pouzivanou na uUrovni oblasti nebo kraje. Z hlediska komunikace mésta jako destinace
cestovniho ruchu je i nadale vhodné vyuzivat zvoleny slogan. Vlastni komunikacni
aktivity je doporuc¢eno omezit pouze na domaci trh.
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Po naplnéni soucasné Koncepce je mozné zahajit komplexnéjsi marketingové aktivity. Pro
podporu marketingovych aktivit je také nezbytné aktivné vyhledavat externi zdroje
financovani, véetné vhodnych dotaénich tituld.

Pfesto Ize i v této dobé oslovovat vybrana médie a pFipravovat jim podklady o povéstech,
napr.:

e 0 Lechovi

v Y v 7 v ’ o v v ’ V. r o
e vysveétlujici povést o zvlastnim zpusobu zavéseni kourimskych zvonu

v o v 7 . v . s v . V. s ’
e msSe duchu - dvé vzajemné souvisejici povesti se vztahem ke kourimskému chramu
.7 7 O . o v v r r V. . r r
majici svuj puvod v tézkych dobach tricetileté valky

e Bild pani v Kapli sv. Katefiny
e Sibenice s popravistém.

Lze také vyuzit téma Koufim ve filmech.

Systematickou praci docilit, aby se v médiich o danych tématech objevovaly ¢lanky,

v televizich reportaze a plnili se zpravami socialni sité. Hlavnim myslenkou komunikace
bude zlomit heslo: ,Slysel néco o Kourimi, ale nikdy tam nebyl".

Navrh aktivit/projekti Koordinator Spoluprace

Aktivné spolupracovat na MCR DMO Kolinsko-Kutnohorsko,
marketingovych aktivitach Stredoceska centrala

s MAS Podlipansko, cestovniho ruchu

Svazkem obci Koufimsko,
DS Kolinsko-Kutnohorsko,
Stfedocleskou centralou
cestovniho ruchu, popf.
CzechTourism
Uskutecnovat diléi MCR TIC, odborna verejnost,
marketingové aktivity ke mistni patrioti

zvySeni povédomi o nabidce
cestovniho ruchu mésta a
okoli (forma spoluprace

s médii)

Vyhledavat vhodné dotacni MCR
tituly na podporu
marketingovych aktivit

Indikatory Cilovy stav Termin (od kdy)
Polet projektd na podporu Min. 5 ro¢né 2022
komunikacénich aktivit

Polet partnerd na Urovni Min. 20 2022

destinace zapojenych do
marketingovych aktivit
Press trip pro oblasti, kde 1 ro¢né 2022
plsobi destinace Koufimsko
a MAS Podlipansko.
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12.3.2 Prioritni oblast 2 - Destinacni management (vytvareni
podminek pro Fizeni destinace)

Prioritni oblast je zamérena na zasadni zlepSeni komunikace a vytvoreni podminek pro
posileni destinacni spoluprace ve mésté a okoli za Ucelem zlepseni podminek pro rozvoj
cestovniho ruchu. Opatfeni byla stanovena s ohledem na postaveni a redlné moznosti
mésta, které v rdmci své samostatné plsobnosti mize k rozvoji cestovniho ruchu aktivné
pristupovat.

Redené problémy
e nedostatec¢nd komunikace, kooperace a koordinace aktivit cestovniho ruchu v
ramci samospravy a dalsich aktért cestovniho ruchu ve mésté a jeho okoli
e chybéjici akceschopnost mésta v prosazovani rozvojovych projektl cestovniho
ruchu
e stagnujici navstévnost mésta

12.3.2.1 Opatreni 2.1 - Upresnéni organizacni struktury mésta v oblasti
cestovniho ruchu

V rozvinutych destinacich jsou nositeli rozvoje cestovniho ruchu destinacni
managementy. Délba ¢innosti mezi témito organizacemi, samospravami, podnikateli a
popf. dalSimi subjekty prochazi vyvojem, ktery v fadé zemi vyvrcholil pfijetim
prislusného zakona. V Cesku je zamér zakona pfipraven, ale neni predpoklad jeho
brzkého pfrijeti. Mésto Koufim s okolim Ize doposud charakterizovat jako destinaci, ktera
svUj turisticky potencidl malo nabizi na trhu cestovniho ruchu a dosahla pouze dil&ich
Uspéchl a neni tieba vytvaret kompletni destinaéni spole¢nost. K zajisténi daléiho
rozvoje je viak nezbytné specifikovat délbu &innosti jednotlivych aktérd.

Organizace cestovniho ruchu ve mésté KouFim
Na organizaci a fizeni cestovniho ruchu v mésté se podileji tyto organy a subjekty:
e zastupitelstvo mésta — schvaluje strategii cestovniho ruchu, rozpocet, poskytovani
grantq,
komise cestovniho ruchu,
starostka,
manazer cestovniho ruchu,
turistické informacni centrum a v posledni dobé pfibyla ,vzdalend" DMO Kolinsko-
Kutnohorsko,
¢ podnikatelé.

Zadny z uvedenych aktérd se véak na izemi mésta nevyprofiloval jako subjekt, ktery by
svym zamérenim vyrazné korespondoval s ¢innostmi destina¢niho managementu.
Cinnost téchto aktérl se resi vétsinou spontanné. Tito aktéfi navic nemaji jasné rozpodty
a provozni naklady a financovani marketingovych aktivit ¢erpaji z rozpoctu mésta (pouze
TIC ma vlastni rozpoc&et). Nevyjasnénost délby &innosti mezi témito aktéry mize byt
pri¢inou neefektivniho zplsobu rozvoje cestovniho ruchu, véetné vyuzivani finanénich
prostiedkd z rozpoétu mésta.

Navrh postupu

K zajisténi stability organizace cestovniho ruchu ve mésté neni ucelné nechat jeho vyvoj
pouze na zivelnosti zdjmu jednotlivych skupin podnikatel( & samospravy. Vzhledem

k tomu, Ze nejvyznamnéjSim subjektem, ktery rozviji cestovni ruch je Koufim, je jeho roli
iniciovat aktivity k vyfedeni organizace a fizeni. Za souasnych pomérd ve méstg, je
Ucelné povérit funkci fidiciho organu manazera cestovniho ruchu (dale jen ,MCR"). Délbu
cinnosti Ize realizovat podle nasledujicich pravidel:

71



STEMIAMARK o

"
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG I‘/,

Mésto Koufim resi tyto Cinnosti:

vytvareni, schvalovani, aktualizace a monitoring strategie cestovniho ruchu

v provazanosti na strategie vy&$ich tzemnich celkd,

podpora rozvoje cestovniho ruchu prostrednictvim finanéni podpory
podnikatelskym i nepodnikatelskym subjektim, vZdy v souladu se schvéalenou
strategii a marketingovym planem,

kofinancovani manazera cestovniho ruchu a jeho ¢innosti,

monitorovani ¢innosti MCR,

priprava, realizace a administrace projektt v oblasti marketingové podpory
cestovniho ruchu a to ve spolupraci s MCR, popf. dalSimi subjekty z cestovniho
ruchu,

soucinnost pti vytvareni systému vzdélavani pracovnikd v cestovnim ruchu,
vytvareni podminek pro budovani infrastruktury cestovniho ruchu,
zastupovani mésta u krajskych spravnich orgdnt (kraj, Stfedoceska centrala
cestovniho ruchu, Svaz obci a mést, Hospodarské komory, atd.),

podpora aktivit umoznujici uplatnéni turistického potencidlu na trhu cestovniho
ruchu,

podpora realizace orientaéniho znadeni turistickych cild nadregionalniho vyznamu
a to ve spolupraci s krajem.

MCR Fesi tyto Cinnosti:
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koordinace naplnovani strategie rozvoje cestovniho ruchu mésta a destinace,
koordinace spoluprace subjektl cestovniho ruchu z vefejného i soukromého
sektoru v destinaci,

vybér, zpracovani, Fizeni a popt. prodej turistickych produktd,

fundraising rozvojovych projektd, lidskych zdrojd, kvality aj. organizace rozvoje
lidskych zdrojl (poradenstvi, $kolici a konzultaéni ¢innosti ...),

propagace a koordinace certifikaci na Uzemi destinace,

marketingové, prezentac¢ni a medialni aktivity spojené s propagaci a prezentaci
turistického potenciélu destinace na domacim trhu a koordinace podplrnych
aktivit k naplfovani tohoto cile s dalSimi subjekty,

spoluprace s krajskym Urfadem Stfedoceského kraje pfi propagaci kraje a mésta
Koufim v zahranici (napf. Ucasti svého zastupce na vystavach a veletrzich ve
zdrojovych destinacich danych timto dokumentem),

fizeni a organizovani analytické Cinnosti (Setfeni profilu navstévnika, vazby na
CsU, sledovani navétévnosti objektl, sledovani zpétné vazby realizovanych
opatfeni a dopadu projektl, postaveni oblasti v konkurenénim prostiedi ostatnich,
apod.),

komunikace s obchodnimi partnery a turisty za destinaci, v€etné navstévnického
managementu,

koordinace &innosti s TIC,

provozovani obchodni ¢innosti pfedevsim v oblasti pofadani akci, v zajistovani
servisu podnikatelskym a samospravnim subjektd a dal$ich ¢innostech (napf.
prodej turistickych produktd, udrzba znadeni cyklotras, p&sich tras, na zakladé
objednavky jejich spravct),

metodika a koordinace rozvoje informacniho a rezervacniho systému cestovniho
ruchu v destinaci,

shromazdovani informaci o turistickém potencialu destinace, zajistovani jejich
pribézné aktualizace a jejich zpracovavani pro jednotlivé cilové skupiny uZivatell
a to vSemi zadanymi formami,

vytvareni, spravovani a naplfiovani regionalniho fondu cestovniho ruchu (pokud
bude zfizen).
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Do spektra subjekt( spadajicich do oblasti cestovniho ruch je nezbytné zatadit i
podnikatelské subjekty, a jejich komunikace by méla zlstat na Grovni turistické
destinace.

Podnikatelské subjekty fesi tyto Cinnosti ve prospéch rozvoje destinace:

e zpracovani podnikatelské aktivity do formy uplatnitelné na trhu cestovniho ruchu
v souladu s marketingovym planem meésta a destinace,

e spolupracuje s ostatnimi podnikatelskymi subjekty na vytvareni spolecnych
produktd,

e poskytuje méstu informace pro vyhodnocovani dopadu pfijimanych opatfeni a
monitoringu poctu turistd v destinaci, jejich profilu a dynamice vydaja, které
v mésté zanechavaiji.

K rozdéleni ¢innosti neodmysliteln& pat¥i i roz&lenéni finanénich prostfedkl na realizaci

M M r ’ o r v ’ v 7 v 7 r o M ae v v 7 Ve
jednotlivych ukonu a to na zakladé zpracovanych rocnich akcnich planu, jejichz soucasti
jsou i financ¢ni rozpocty.

Turistické informacni centrum - méstské

Cilem opatreni je rozsifovat spektrum nabidky poskytovanych sluzeb v méstském
turistickém a informacnim centru (dale jen ,TIC"). TIC Koufim patfi mezi zakladni
infrastrukturu a soucast informacniho systému cestovniho ruchu destinace, jehoz Ukolem
je zajisténi sluzeb ob&andm mésta, a poskytovani informaci navétévnikdm a turistiim.

Z hlediska umisténi je stavajici stav mozné povazovat za vyhovujici. Ve vztahu k rozvoji
cestovniho ruchu je spiSe nedostatkem rozsah poskytovanych sluzeb a omezena oteviraci
doba, coz ale odpovida stavajici navstévnosti. Do budoucna by se TIC mélo zamérit
predevsim na kvalitni informacni servis destinace. Na komunikacnich aktivitadch by mélo
spolupracovat pouze z hlediska svého rozsahu plsobnosti a tuto roli pfenechat MCR. TIC
by se také mélo vice v&novat merchandisingu a prodeji mistnich vyrobkd (napf. i
kuchaFky s mistnimi recepty), coz miZe podstatné zlepsit jeho ekonomickou situaci.

K tomu vyuzit popf. i e-shop.

Tvorba financ¢nich zdroj& pro destinacni Fizeni a marketing cestovniho ruchu
Pro financovani rozvoje aktivit v cestovnim ruchu jsou v soucasnosti vyuzivany
prostfedky pouze z mé&stského rozpodtu. K zajisténi priibé&zného vicezdrojového
financovani rozvoje cestovniho ruchu v destinaci je ucelné zfidit fond cestovniho ruchu
pro financovani zajimavych, méné investi¢né naroénych projektd a aktivit. Timto
zplsobem lze zajistit priibézné financovani vytéenych aktivit zabezpetujici rozvoj
cestovniho ruchu a také ¢innost MCR. Fond také resi problém, ktery u samospravy
neumoznuje béhem jednoho roku naakumulovat dostatec¢né finance na realizace
naro¢néjsich projektl. Slouzil by také pro spolufinancovani marketingovych aktivit

v rdmci destinace, popr. turistické oblasti. Spravcem fondu mize byt komise cestovniho
ruchu, coz nejlépe odpovida soudasné situaci ve mésté (zastupci podnikateld,
samospravy, neziskovych organizaci apod.). SdruZovani finanénich prostfedkt musi byt
prikazné a legislativné zabezpe&ené. K tomu slouZi statut.

Akumulace finanénich zdroj vzdy vyvolava fadu negativnich reakci. ZvIastg, kdyz je
subjekty maji poskytovat, aniz by znali vystupy, na které budou prostredky vyuzity. Také
se vétsinou podle nich jedna o prispévky v pomérné vysokych Castkach. Snaze se
akumuluji finance z drobnych, pravidelné se opakujicich ¢astek, napf.:

e 100% prijmd z 3letého priméru vybéru poplatkl z ubytovaci kapacity (zatim
max. 4 K& os. /den); pozn.: vys$i poplatkd zvysit od roku 2025 v navaznosti na
rozvoji CR

e 50% pFijm0 z 3letého primé&ru vybéru poplatku za uZivani vefejného prostranstvi
(max. 10 K& m/den - 10x vice)

e 50% piijmQ z 3letého priiméru vybéru poplatku ze vstupného (az 20% z ceny
vstupného)
pfimo od ubytovatell napt. 10 K& z kazdého prodaného [Gzka
20% ptijmu z vyb&ru parkovného pti konani akci
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e vynosy z vlastni podnikatelské ¢innosti (provize za prodej vstupenek, obchodni
marze z prodeje literatury spjaté s destinaci, map, turistickych potfeb, suvenyrd,
ze zprostredkovani ubytovacich, prepravnich a jinych sluzeb, z prodeje

produktovych bali¢kd)

vynosy z produkce vybranych akci
prispévky od podnikateld (nemusi mit jen finanéni podobu)
prispévky od organl krajské samospravy
mistni poplatky (zakonem stanovené poplatky z prodeje alkoholickych napojt a

tabakovych vyrobkdl, za hraci automaty apod.)

e granty, dotace

Podstatny vliv na vytvoreni fondu s odpovidajicim kapitalem maji podnikatelé.

Navrh aktivit/projekti

Koordinator

Spoluprace

Vytvofit pozici manazera
cestovniho ruchu (dale jen
+MCR") na MU Koufim

MU KouFim

Komise cestovniho ruchu

Vytvofit pracovni skupinu
pro cestovni ruch v destinaci
(roz&ifenim plsobnosti
soucCasné Komise cestovniho
ruchu)

MU Koufim, MCR

MU Koufim, TIC, zastupci
podnikatell a skanzenu,
zastupci mistnich spolkd,
zastupci subjektl a objektl
v destinaci

Analyzovat moznost vzniku MU KouFim Aktéfi cestovniho ruchu v
Fondu cestovniho ruchu ] destinaci
Financovat ¢innost TIC MU Koufim

rozpoétem MU Koufim a
investovat do jeho rozvoje

RozSifovat nabidku
poskytovanych sluzeb v TIC
smérem k navsétévniklim

MU Koufim a MCR

Obce v destinaci,
podnikatelé

Indikatory

Cilovy stav

Termin (od kdy)

Pozice manazera cestovniho | Zaclenéni v organizacni 2021
ruchu strukture a vykon cinnosti
Frekvence jednani pracovni 10 jednani ro¢né 2022
skupiny pro cestovni ruch

Rozhodnuti o vzniku Fondu 2023
cestovniho ruchu

Rozpocet na Cinnost TIC ZvySeni 0 10 % roc¢né 2022
Pocet prodavanych mistnich | o 3 ro¢né 2022

vyrobkd

12.3.2.2 Opatreni 2.2 - Vytvoreni systému spoluprace mezi aktéry

cestovniho ruchu

Zakladni podminkou rozvoje cestovniho ruchu v destinaci Koufimsko je spoluprace co
. v, vrs V. . o] v r . v 7 2

nejvetsi mnoziny subjektu a spolec¢na realizace Koncepce, tzn. nasmeérovani

marketingovych aktivit stejnym smérem. K naplnéni opatfeni by mély prispét tyto

aktivity:

e Analyza naplné &innosti aktérl cestovniho ruchu ve mésté a jeho okoli.
Cilem je porovnat napiné &innosti jednotlivych aktér(, eliminovat zjisté&né duplicity a
volit spolecné postupy pro feseni vybranych aktivit, které se tykaji SirsSi mnoziny
aktérd. Ve mésté a jeho okoli pracuje nékolik podnikateld, spolkl, sdruzeni, MAS,
v jejichZ naplni se vice ¢i méné objevuje cestovni ruch a také krajsky Urad. Kazdy ze
subjektl resi problémy & se zajima o jiny Uhel pohledu na cestovni ruch v misté
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svého plsobeni a je nezbytné zajistit uréitou formu koordinace a délby prace.
Koordinacni roli musi sehrat MCR. Lze to FeSit formou pracovnich skupin, otevienych
diskusnich fér, pravidelnymi workshopy apod. Méla by to byt platforma otevrena
véem, kterym leZi na mysli rozvoj cestovniho ruchu v destinaci, ale zvlaétni diraz
musi byt kladen na zplsoby a formy zapojeni podnikatelQ.

e Zajisténi systematického toku informaci.
Cilem opatreni je

o zajistit informacni tok ,smérem dovnitf" destinace - rychlé poskytovani
aktudlnich informaci ob&antm, institucim, podnikateldm...

o rychla zpétna vazba - zlepSeni toku informaci mezi institucemi, podnikateli,
obcany - téz vzajemné permanentni kontakt s obyvateli regionu - budovani
trvalého vztahu obcané & instituce.

Redenim je informacni zpravodaj - newsletter, vychazejici v prvni fazi 4x — 6x ro¢né.
K zdjemctm bude &ifen elektronickou postou a bude umistén na serverech vech
aktérd. Bulletin bude obsahovat informaéni €ldnky (rozhovory apod.) hodnotici situaci
regionu podporené statistickymi Udaji a rubriky, ve kterych obyvatelé regionu sami
mohou hodnotit situaci (zkusenosti z praxe). Soucasti bulletinu mohou byt
interaktivni rubriky — ankety, soutéze, pozvanky na akce, reportaze z téchto akci
apod.

Cilové skupiny:

o samospravy na Uzemi destinace,

o podnikatelé v cestovnim ruchu na Uzemi destinace,

o TIC v destinaci a sirSim okol,

o média,

o ostatni organizace, instituce a sdruzeni, které podporuji rozvoj cestovniho
ruchu nebo je snaha je k podpofe orientovat,

o ostatni zdjemci z fad verejnosti.

Navrh aktivit/projektd Koordinator Spoluprace

Analyza naplné aktérl MCR Okolni obce, podnikatelé,

cestovniho ruchu v destinaci MAS Podlipansko, Svazek
obci Koufimska

Vytvoreni, obsahova naplii a | MCR Aktéfi cestovniho ruchu

distribuce newsletteru

Indikatory Cilovy stav Termin (od kdy)

Analyza naplné aktérd Alespon 2 rocné 2021

cestovniho ruchu v destinaci

Newslettery 4 -6 ro¢né 2022

12.3.2.3 Opatreni 2.3 - Vytvoreni provazaného informacniho systému

Vyznam internetu jako celosvétového informaéniho média stale vzrista. Domaci i
zahraniéni potencialni navstévnici destinaci ve vzristajici mife vyhledavaji informace
potfebné pro svij pobyt. MnoZstvi informaci, které nas obklopuji, se stavaji uréitou
bariérou pfi rozhodovani o cilech vyuzivani volného casu. Kde informace nalézt, seznamit
se s nimi, vybrat nejpotfebnéjsi, ovérit jejich aktualnost, vyhodnotit je, prijmout
rozhodnuti, nakoupit produkty? Turista se nyni nejvice rozhoduje podle internetu a dava
prednost takovym nabidkam, které jsou prehledné, pravdivé, kompletni a tim mu Setfi
Cas. V tomto sméru ma meésto Koufim pred sebou dosti volného prostoru, soucasnou
situace nelze povazovat za konkurenceschopnou. K rozvoji elektronického informacniho
systému nalezi:

e Budovani datového skladu regionalniho informacniho systému
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Budovani internetového portélu je vystupem procesu sbéru a zpracovani informaci,
které musi byt shromazdéné na jednom misté, v jednotném formatu - v datovém
skladu. Pouze tato forma vyuZivani informaci umozni jejich priib&znou aktualizaci

s minimalnimi naklady a v aktualni podobé predavani informaci na vSechna distribucni
mista, jak v siti informaéni bodd mésta, tak i u partnerd mimo mésto.

Vybrat a realizovat hlavni portadl s informacemi pro turisty

Nabidka turistického potencialu se objevuje zatim jen na internetové adrese mésta
Kourimi, kazdopadné ne v privétivé formé. Podstatné je, aby se hlavni portal
destinace objevoval na prednich (neplacenych mistech ve vyhledavacich. Z tohoto
dlvodu je nezbytné sousttedit Usili na vystavbu jednoho portdlu, ktery bude
optimalizovan a ziska si odpovidajici postaveni. Turisté tak budou mit zjednodusenou
cestu k pozvani nejaktualnéjsi a nejkomplexnéjsi nabidky turistického potencialu
destinace a nabidky jejich turistickych produktt, véetn& moznosti zakoupit si je, ¢
alespon rezervovat si pobyt.

Vybudovani rezervacniho systému sluzeb

Zakladni pravidlo obchodu, Ze pokud zakaznik vstoupi do prodejny, musi si néco
koupit, i kdyZz neni k dispozici produkt, ktery si plivodné prigel koupit, plati i pro
internetovy portal. Pokud portdl nabizi krasy mésta, ale turista si nebude moci tuto
L~krasu" zakoupit ve formé zazitku — produktu, pak je Usili mésta o zvysovani
ekonomického efektu z cestovniho ruchu nenaplfiovano. A pokud je k dispozici
produkt, ktery si turista vybral, je tfeba mu jej prodat Ci alespon pobyt zarezervovat.
Pfedev&im pro produkt ,Encyklopedie zazitk(" je tento systém dokonce zakladni
podminkou jeho Uspésnosti.

Informacni znaceni cedulemi na hranicich mésta

Informacni systém mésta nezahrnuje pouze elektronické zpracovani informaci. Jde také o
orientacni systémy v terénu, které pini jak roli orientacni, tak roli propagacni. Turistické
znacdeni pésich a cyklotras a jejich udrzbu zajistuji jejich investofi a spravci, popr. je
spravou povéien Klub &eskych turistd. Pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci je

v souc¢asné dobé aktualni potfeba nékolika typl znaceni:
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.Hné&dé cedule" - oznadovani kulturnich a turistickych cilG na délnicich a silnicich,
které je nyni systematicky fizeno. Je nezbytné plné této formy zviditelnéni vyuzit a
upozornit tranzitujici motoristy na turisticky potencial mésta. Kourim ma velkou
vyhodu, Ze je na seznamu vybranych kulturnich a turistickych cil& na silnicich I. TFidy
od vzniku Metodického pokynu - Ozna&ovani kulturnich a turistickych cilG na dalnicich
a silnicich - viz https://www.czechtourism.cz/cms/getmedia/a929543d-131d-4075-
b4dd-f83eb12e65de/Metodicky-pokyn-oznacovani-turistickych-cilu-kveten-2021.pdf.
Jednd se o zakladni propagacni prostfedek pozadovanych podnikateli a komisi
cestovniho ruchu msta Koufimi.

Vitaci cedule - orientacni znaceni pfi vjezdu do mésta po silnicich. Umistit je u znacek
oznacujici hrani¢ni obce destinace napf. ve formé nazvu a loga destinace (na stejnych
cedulich z druhé strany muZe byt text s podékovani za navétévu destinace - i kdyz
bude na druhé strané silnice, nez je zvykem). Lze feSit doplfikovou ceduli k oznaceni
obce, nelze fesit dopravnimi znackami I1S23 a 1S24b.
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Navrh aktivit/projekti Koordinator Spoluprace
VytvofFit projekt a realizovat | Mésto Koufim CzechTourism, Ministerstvo
jej pro instalaci ,hnédych" dopravy, Ministerstvo
ceduli kultury
Analyza vytvoreni a osazeni | Mésto Koufim Policie CR
LVitacich® ceduli
Indikatory Cilovy stav Termin (od kdy)
Osazeni ,hnédych ceduli* 2+2 cedule na dvou 2022
silnicich 1. tfidy
Vysledek analyzy vyuziti Na sedmi pfijezdovych 2022
,Vvitacich" ceduli silnicich

12.3.2.4 Opatfeni 2.4 - Rozvoj lidskych zdrojti v cestovnim ruchu

Rozvoj cestovniho ruchu v destinaci se odviji i od postojt mistnich obyvatel a podnikateld
k turistdm a politické reprezentace mésta pfi podpore rozvoje cestovniho ruchu.
Argumentaci pro zvySovani autority cestovniho ruchu je racionalni postavit na
informacich o jeho ekonomickych pfinosech pro mésto na zakladé konkrétnich Cisel.

K tomu Ize vyuzivat napf. tato témata:

o Jak zvySovat atraktivitu mésta u turistl (propagace, pestrost nabidky, kvalita sluZeb,
tvorba turistickych produktd apod.)

o Jak zajistit sladéni postupl mésta a podnikateld
Jak zvysovat kvalitu nabizenych sluzeb ubytovateli, restauratéry a dalSimi
provozovateli turistickych cilG

o Jak podporovat rozvoj cestovniho ruchu ve mésté

Formy vzdélavani by mély odpovidat ¢asovému vytizeni cilovych skupin a tak je treba
vybirat napf. z téchto forem:

e e-learning koordinovany MCR ve spolupraci s vybranymi Skolami a nabizeny na webu
mésta propagovaného i prostfednictvim mistnich médii a TIC,

e zarazovat kratké seminare do rdmcovych vzdélavacich programi ve $kolach (také pro
dospélé),

e seminéare s vyuzitim lektord, ktefi maji zkugenosti s rozvojem cestovniho ruchu
v jinych méstech.

Nositelem téchto opatfeni je MCR.

Turisticky potencial destinace dava predpoklad pro adekvatni prostiedi pfi vychoveé
novych zaméstnancl hotell a restauraci a v pfipravé managementu cestovniho ruchu a
to formou stazi. Soucasné tato aktivita pFispiva k nepfimé formé propagaci destinace.
Nositeli tohoto opatfeni jsou podnikatelé. V této fazi je tfeba prekonat nezajem o praci
v restauracich apod. vlivem koronavirové krize.

Jednim z nastrojt, jak zlepsit Groven kvality sluzeb, je zavedeni technickych predpokladl
kvality a produktovych certifikaci, které byly vétSinou vypracovany profesnimi sdruzenimi
ve spolupraci s vefejnym sektorem. Jednda se predevSsim o Jednotnou klasifikaci
ubytovacich zafizeni (Hotelstars Union), Jednotnou klasifikaci turistickych informacnich
center Ceska, Oficidlni jednotnou klasifikaci provozovatell ubytovéni v soukromi, Cyklisté
vitani, znaceni mistnich vyrobkd atd. Tyto technické pFedpoklady nejsou pro
poskytovatele sluzeb zavazné. Ukolem MCR by méla byt snaha o to, aby se ve mésté a
okoli poéet subjektl certifikovanych technickymi predpoklady zvy&oval.

Na podporu rozvoje kvality v cestovnim ruchu a navazujicich sluzbach je mozné vyuzit
Cesky systém kvality sluzeb (CSKS), ktery je bezplatnym systémovym nérodnim
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projektem agentury CzechTourism. Na Koufimsku nejsou zatim takto certifikované
subjekty. Cilem by v3ak mélo byt jejich pocet neustdle zvy$ovat. Ulohou MCR by méla
byt aktivni podpora akvizice subjektd a vysvétlovani pfinosi ze zavedeni CSKS. Pozn.:
V soucasnosti je CSK docasné pozastaven.

Navrh aktivit/projektii Koordinator Spoluprace
Iniciovat zavadéni MCR Profesni sdruzeni
technickych pfedpokladd
kvality na uzemni

destinace
Spolupracovat MCR CzechTourism a jeho
s CzechTourism pfi rozvoji regionalni manazer

Ceského systému kvality
sluzeb na Uzemi destinace
Spolupracovat s Uradem MCR Ufad préace, stiedni $koly v
prace v Koliné a stfednimi okoli

Skolami v destinaci a
nejbliz§im okoli pfi
pripravé vhodnych
lidskych zdrojQ

v cestovnim ruchu

Indikatory Cilovy stav Termin (od kdy)
Pocet certifikovanych 5 novych subjektt kazdy | 2022

subjektd technickymi rok

predpoklady kvality

Pocet novych organizaci 3 nové subjekty kazdy rok | 2022

v rémci CSKS

Polet spoleénych projektl | 1 novy projekt roéné 2022

na podporu rozvoje
lidskych zdrojl

12.3.3 Prioritni oblast 3 - Podpora nabidky a rozvoj potencialu
cestovniho ruchu

Prioritni oblast je zamérfena na podporu rozvoje nabidky a potencialu cestovniho ruchu na
Uzemi mésta Koufimi a v destinaci Koufimsko prostfednictvim ¢innosti mésta v ramci
integracnich platforem (Svazek obci mikroregionu Koufimsko, MAS Podlipansko) a nové
ustavené organizace destinacniho managementu na Urovni turistické oblasti Kolinsko-
Kutnohorsko.

Resené problémy

¢ Omezené vyuziti dostupného potencialu cestovniho ruchu ve mésté a predevsim
jeho bezprostfednim okoli

e Identifikace vhodnych rozvojovych pfrilezitosti ve mésté a jeho okoli za ucelem
jeho dalSiho rozvoje

e Stagnace navstévnosti mésta a pfijm0a z cestovniho ruchu

78



STEMIZIMARK won

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG I‘/,

12.3.3.1 Opatreni 3.1 - VyuzZiti prirodniho bohatstvi a kulturniho
dédictvi pro rozvoj cestovniho ruchu

Cilem opatreni je zkvalitnit vyuziti potencialu cestovniho ruchu ve mésté a okol. Mésto
Koufim a jeho okoli disponuje unikatnimi pfedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu.
Kombinace ptvodniho ptirodniho razu krajiny s mnoZstvim architektonickych turistickych
cild v dosahu mésta umoziiuje turistické vyuziti pro letni formy cestovniho ruchu, a
Castecné i zimni. Vyuziti tohoto potencialu vSak vyzaduje nejen péci o kulturni a pfirodni
podminky, ale také vyznamné doplnéni a modernizaci zakladni a doprovodné
infrastruktury cestovniho ruchu. Koufim jako pfirozené centrum destinace by mélo byt
iniciatorem, ktery umozni realizovat potfebné verejné a soukromé investice.

Za tim ucelem musi mésto efektivné uplatfiovat své nastroje v oblasti regionalni politiky,
Zivotniho prostredi, Uzemniho planovani a pamatkové péce. S efektivnim vyuzivanim
dotadni politiky muUZe prostfednictvim integraénich platforem koordinovat jejich
uplatfiovani s okolnimi obcemi, krajem a dalSimi zainteresovanymi subjekty.

Ve mésté a predevsim v okoli je doposud maélo tzv. TOP turistickych cild/atraktivit (kromé&
skanzenu, kostelu, zvonice, muzea), které by na sebe dokazaly navazat stabilné vysokou
navstévnost. Pro mésto je vyhodné aktivné k rozvoji tohoto Uzemi pfispét zejména z
hlediska budoucich investicnich pfileZitosti, zaméstnanosti a celkového zvySeni atraktivity
Kourimska. Moznymi projekty, u kterych je nejprve nezbytné posoudit jejich
ekonomickou ndavratnost, mohou byt napf.

e centrum ekologické vychovy
e pohadkové méstecko
e rozhledna Na Hradku ¢i vrchu Ostry a dalsi.

Na zvySeni atraktivity pro cestovni ruch je vSsak mozné se soustredit i lepSim vyuzitim
potencidlu, ktery se nachazi pfimo ve mésté. Jde predevSim o revitalizované historické
centrum mésta. Z hlediska atraktivity mésta pro cestovni ruch je vSak dale nezbytné
vefejny prostor meésta kultivovat (ochrana namésti proti nevhodnému parkovani,
parkovaci prostor u skanzenu, zajisténi malebnosti historického jadra ve spolupraci se
stavebnim odborem mésta a Narodnim pamatkovym Ufadem).
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Navrh aktivit/projekti

Koordinator

Spoluprace

Pecovat o kulturné-
historické dédictvi mésta a
jeho okoli, véetné hledani
jeho vhodného vyuziti pro
rozvoj cestovniho ruchu a
volnocasovych aktivit

MU KouFim a MCR

Svazek obci Koufimska,
MAS Podlipansko,
Pamatkovy Ustav

Provést pasportizaci kulturni
a prirodni nabidky mésta a
okoli vyuzitelné pro cestovni
ruch

MU KouFim a MCR

Obce z destinace

Budovat nové atraktivni
turistické cile ve vazbé na
lokalizacni predpoklady
mésta a okoli

MU Koufim, Stfedocesky
kraj

Stredocesky kraj, okolni
obce, Svazek obci
Kourimska, MAS
Podlipansko, soukromi
investofi

Spolupracovat s majiteli a
provozovateli zdmkd, tvrzi
apod. na efektivnéjsSim
vyuziti jeho potencidlu pro
cestovni ruch

MU Koufim a MCR

Soukromi majitelé

Indikatory

Cilovy stav

Termin (od kdy)

Pasportizace kulturni a Dokoncend pasportizace 2023
prirodni nabidky 2023

Vybudovani alespon jedné Otevreni verejnosti 2024
TOP atraktivity cestovniho

ruchu v okoli

Pocet novych pfirodnich a Alespon jedna nova 2023

kulturnich atraktivit
vyuzitelnych pro cestovni
ruch

atraktivita ro¢né

12.3.3.2 Opatreni 3.2 - Prizplisobovani verejné a dopravni infrastruktury
a infrastruktury cestovniho ruchu potifebam navstévnik

Cilem opatreni je

e Prizplsobovat infrastrukturu cestovniho ruchu potfebam cestovniho ruchu

e Zkvalitn&ni dostupnosti turistickych cild a mobility navstévnikd v rémci mésta a

okoli

Popis opatFreni

Vyuziti primarni nabidky cestovniho ruchu Koufimi musi odpovidat funkcni a kvalitni
infrastruktura cestovniho ruchu, ktera by méla vychazet z potieb a Unosné kapacity
tzemi. Ukolem mésta neni veskerou infrastrukturu cestovniho ruchu budovat, ale
vytvofrit takové podminky, které umozni realizovat verejné a soukromé investice.
Vyjimkou jsou investice do kultivace vefejného prostoru, odstrafiovani nevzhlednych
mist, budovani sportovni, vybrané volnoc¢asové a doprovodné infrastruktury, ktera slouzi

primarné mistnim obyvateldm a zvy$uje celkovou atraktivitu mésta pro cestovni ruch.

Ve mésté chybi zakladni infrastruktura cestovniho ruchu v podobé stfedné velkého
ubytovaciho zafizeni ve vys$si kategorii 3 az 4*, které bude disponovat konferenénimi

prostory a mize slouZit i pro potieby rozvijejiciho se firemniho sektoru. Mé&sto by mélo

aktivné hledat investora, ktery takové zafizeni v Koufimi vybuduje. Sou¢asnych 44 IGzek
neumoznuje ubytovat Ucastniky autobusového zajezdu.
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Zakladnim problémem Koufimi je nedostatek stravovacich kapacit a to jak z hlediska
velikosti a kvality. Mésto by mélo hledat investory, popf. poskytnou i vybrané prostory
v majetku mésta za vyhodnych podminek.

Potencialni vyuziti infrastruktury:

81

Vybaveni méstskych prostor moderni konferencni technikou a modernizace
vnitfniho vybaveni

Mé&stské prostory je nezbytné vybavit pro potfeby prondjmu na rlizné akce
potfebnym inventarem a moderni technikou pro potfeby incentivniho a
konferencniho cestovniho ruchu

Dokoncit zpristupnéni Prazské brany

V ramci prostorovych moznosti vyuzit branu jako vyhlidkové misto.

Unikové hry

V prostorach mésta, ale predevsim v soukromych objektech budovat 2 - 3
Unikové hry a reagovat tak na aktudlni zdjem o tuto problematiku. M&sto mdze
motivovat soukromé subjekty vyuzitim prostor, pomoci s propagaci apod.

Kemp

V destinaci neexistuje kemp, ktery doplfiiuje strukturu forem ubytovani. Soucasny
trend navic poptava prostor pro karavany.

Koupalisté

Dlouhodobym nedostatkem je absence koupalisté v Koufimi a jeho
bezprosttednim okoli. Existuje projekt biokoupali§té v mist& plvodniho.
Problémem je zdroj pritokové vody (analyzovat vyuziti vlastniho vrtu).
Alternativou koupani mohou byt rybniky Utopenec, Stojespal a Miékovsky rybnik.
Uprava Libusina jezirka

Jezirko je jednim z nejzajimavéjsich turistickych cild. Jeho zavodnéni odpovida
povétrnostnim podminkam a voda v ném je vlastné vyjimkou. Jezirko je nezbytné
udrzovat v malebném stylu. Nejedna se jen o turistickou infrastrukturu, ale i o
zviditelnéni jezirka. Je tfeba i odstranit shorelé stromy z roku 2021, protoze
turisté si chtéji navstivené misto spojovat s pozitivnim zazitkem.

Oznadit historické domy

Turisté vyzaduji adresné predstaveni turistickych cill. Z tohoto dtvodu by kazdy
historicky ddm mél mit svou identifikaci se zakladnim sdé&lenim, v ¢em je
vyjimecny.

Astronomicky stfed Evropy

Astronomicky stfed Evropy v Koufimi je pfipomindm pamatnikem na nameésti. To
véak turistlim nestadi. Chté&ji poznat pfimo misto, kde se bod nachazi. Za tim
Ucelem je potieba vytvofrit u silnice Kolinska do Bosic parkovaci misto pro cca 3
automobily a vybudovat cestu k bodu Stredu Evropy. To za cenu vykoupeni Casti
pozemku od vlastnika. Cesta k bodu by méla umozniovat prejezd zemédélské
techniky. Vlastni bod by mél mit vyrazné oznaceni, které nelze premistit.
Promiténi na kostel

Modernim prvkem cestovniho ruchu je i projekce na vyznamné turistické cile.

V Praze je k tomu organizovana akce Signal festival. Promitani tematického
projektu na sténu kostela, popf., zvonice prispéje k zajimavosti, kterou Ize
uskuteénit v no&nich hodinach a tim ptispét k pfenocovani zajemcl o akci.
Pdj¢ovna kol a elektrokol

Dynamicky rozvoj cyklistiky, pfedevsim s vyuzitim elektrokol, vyZzaduje realizaci
odpovidajici nabidky pro tuto cilovou skupinu. V rdmci mésta se jedna o pdjéovnu
kol, stojany na kola, dobijeci stanice pro elektrokola, naradi a hustilka na opravu
kola na ndmésti.

Podzemi mésta nebylo sice shledano jako vhodné pro provoz komplexnich
prohlidek, ale jeho dil¢i ¢asti by bylo mozné vyuzit napf. pro kosty vina, anikové
hry Ci vystavy).
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Potencial dopravni infrastruktury:

e Vybudovani dostatku parkovacich ploch v bezprostredni blizkosti skanzenu
Zpracovat analyzu moznosti vystavby parkovacich ploch pro osobni automobily a
autobusy v bezprostifedni blizkosti skanzenu.

e Redeni parkovani na ndmésti
PFi velkych akcich parkuji automobily na zelenych plochach na nameésti. Zamezit
tomu instalaci kamennych sloupkl spojenych fetézy.

e Cyklostezky
Na Uzemi destinace je fada vyznacenych cyklotras, ale z bezpec¢nostniho hlediska

je treba budovat i cyklostezky (pfedevsim pro rodiny s détmi). Projektové
pfipravit cca 3-5 km cyklostezek, s prioritou spojeni do Zasmuk.

e Zelezni¢ni doprava

Analyzovat moZnosti prevzeti provozu na trati z Pedek spole¢nosti KZC Doprava,
S.r.o., ktera jiz provozuje historické vlacky provozovatelem drahy a je drzitelem
Urednich povoleni k provozovani regionalni drahy a k provozovani viecek v Cesku.

Navrh aktivit/projekti

Koordinator

Spoluprace

Vznik nové ubytovaci
kapacity

Mésto Koufrim

Okolni obce, podnikatelé

Vznik novych stravovacich
kapacit

Mésto Koufim, MR

Podnikatelé

Vytvareni podminek pro MCR Mésto Koufim, okolni obce,

cykloturistiku MAS Podlipansko, Sdruzeni
obci Kourimska

Vyuziti astronomického MCR Mésto Koufim

stifedu Evropy

Indikatory

Cilovy stav

Termin (od kdy)

Nové ubytovaci zafizeni v Dokoncené ubytovaci 2023
ramci katastru mésta v zarizeni
kategorii 4*
Nové stravovaci zarizeni 3 nova zarizeni 2023
Délka cyklostezek na Uzemi Min. 3 km novych 2023
mésta/okoli cyklostezek za rok ve

meste a okoli
Dokoncena studie 2022
proveditelnosti parkovacich
kapacit pro skanzen
Otevreni koupalisté 2024
Astronomicky stfed Evropy Oznadeni stiedu, cesta 2023

k nému a parkovisté u
silnice
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13. Financovani Koncepce

Financovani opatFeni, aktivit a konkrétnich projektd musi byt zajist&no prostfednictvim
vicezdrojového financovani. Koufim nemizZe samostatné financovat komplexni rozvoj
cestovniho ruchu ani na svém Uzemi, natoz v destinaci. Prostredky vlozené méstem do
rozvoje cestovniho ruchu maji mit pouze iniciacni charakter a mély by byt alokovany na
projekty, které podpofi ochotu soukromych subjektd podilet se na financovani jeho
rozvoje.

Zdrojem pro financovani Koncepce musi byt:

e Rozpocet mésta Koufimi

o Rozpocet StfedoCeského kraje a jeho organizaci v oblasti cestovniho ruchu apod.,

s dopadem na Uzemi Koufimska

Narodni dotacni tituly

Granty agentury CzechTourism

Rozpocty mést a obci na Uzemi Koufimska

Ostatni verejné instituce (napf. NPU)

Finanéni zdroje soukromych subjektt (soukromé investice)

Financni zdroje neziskovych organizaci (napf. MAS Podlipansko, Svazek obci
Koufimska atd.)

Financni naroky pro implementaci Koncepce jsou ramcové uvedeny v tabulce. Celkova
finanéni narocnost je vdak obtizn& vy¢islitelnd. Z toho dlvodu tabulka uvadi pouze
doporucené primé&rné roéni vydaje mésta Koufim. Konkrétni vy$e vydaji na jednotlivé
aktivity zavisi na rozhodnuti vedeni mésta a vychazi z aktualnich rozpoctovych moznosti.

Tab. 25 —Financni naroky implementace

Prioritni oblast Opatieni do roku 2025 Primérna financ¢ni naro¢nost v
K¢

1.1. Vytvoreni asociacniho produktu 320 tis.

PRIORITA 1 1.2. Podlpora tvorby produktl 480 tis.

S . cestovniho ruchu

Destinacni marketing — - -
1.3. Komunika¢ni aktivity cestovniho 64 tis.
ruchu
2.1. Uptesnéni organizacni struktury *5,5 mil.
mésta v oblasti cestovniho ruchu
2.2. Vytvoreni systému spoluprdce 20 tis.

PRIORITA 2 mezi aktéry cestovniho ruchu

Destina¢ni management 2.3. Vytvoreni provazaného 300 tis.
informacniho systému
2.4. Rozvoj lidskych zdroju 50 tis.
v cestovnim ruchu
3.1. Vyuziti pfirodniho bohatstvi a **300 tis.

kulturniho dédictvi pro rozvoj
cestovniho ruchu

3.2. Podpora zpfistupnéni **3 mil.
turistickych cil( a budovani
souvisejici infrastruktury cestovniho
ruchu

Celkem 9,95 mil.
(*) véetné personalnich nakladd

(**) podil mésta na kofinancovani projektt

PRIORITA 3

Podpora nabidky a rozvoj
potencialu cestovniho
ruchu
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14. Implementace a zplisob monitoringu Koncepce

Nositelem Koncepce je na zakladé dokumentu schvaleného radou a zastupitelstvem
mésta manazer pro cestovni ruch - MCR. Kontrola implementace je zajisténa

v . ’ v s r o
prostrednictvim Akcnich planu.

14.1 Role jednotlivych subjektd v procesu implementace
Koncepce

V rdmci implementace Koncepce je nutné vymezit role jednotlivych subjektd:
Mésto Koufim je pofizovatelem této Koncepce, ktera byla financovana z rozpoCtu mésta.
Koordinator pro cestovni ruch MU Koufim a
e Manazer cestovniho ruchu je aktualizovana pozice v ramci samospravné
plsobnosti mésta, kterd koordinuje a podili se na implementaci této Koncepce.
Nastrojem pro implementaci Koncepce je pracovni skupina pro cestovni ruch,
Komise cestovniho ruchu a dalSi integrac¢ni platformy, které spolupracuji na
realizaci dilé&ich zdmé&r(. ManaZer cestovniho ruchu odpovidd za vypracovani
pravidelnych vyhodnoceni a dil&ch akénich pland, které predkldda k projedndni v
pracovnich organech (pracovni skupina pro cestovni ruch, Komise cestovniho
ruchu, rada/zastupitelstvo).
e Pracovni skupina pro cestovni ruch
Pracovni skupina pro cestovni ruch je nové utvofeny pracovni organ na drovni
destinace, ktery na pravidelné bazi (cca 1 meési¢né) v relevantnim slozeni (MU
KouFim, TIC, zastupci podnikatell a skanzenu, zastupci mistnich spolk{, z&stupci
subjektl a objektl v destinaci) aktivné Fe&i rozvoj cestovniho ruchu v souladu s
touto Koncepci. Pracovni skupinu vede manazer cestovniho ruchu.
e Komise cestovniho ruchu mésta
Komise je odborny poradni organ rady meésta, ve kterém jsou pravidelné (cca 4-
5x roCné) projednavany zameéry vyplyvajici z realizace Koncepce. Komise rovnéz
projednava vyhodnoceni Akéniho planu a novy Akéni plan pred jeho predlozenim
ke schvaleni radé.
e Rada/Zastupitelstvo mésta
Rada a zastupitelstvo mésta schvaluje Koncepci, pfipadné jeji aktualizace. Rada
meésta kazdy rok projednava a schvaluje vyhodnoceni predeslého Akéniho planu a
novy Akéni plan na dal$i roéni obdobi. Dle jednotlivych zdmé&rl realizovanych v
ramci implementace Koncepce rada, pfipadné zastupitelstvo schvaluje potiebné
vydaje.

14.2 Akcni plan - nastroj implementace a monitoringu
Koncepce

Akeni plan je kratkodoby rozvojovy dokument s platnosti na obdobi 1 roku, ktery
vypracovava manazer cestovniho ruchu ve spolupraci se subjekty cestovniho ruchu v
ramci mésta. Kazdy Akcni plan je pripraven MCR, projednan v pracovni skupiné
cestovniho ruchu a na Komisi cestovniho ruchu a findlné schvalen Radou mésta Koufim.
Akéni plan pro nasledujici rok je do rady mésta predlozen ke schvaleni nejpozdéji 30. 11.
kazdého roku platnosti Koncepce. Nasledujici Akéni plan na obdobi 2023 bude radé mésta
predlozen k 30. 11. 2022.

Zakladni Ak¢ni plan pro rok 2022 je soucasti ndavrhu Koncepce. Tento Akcni plan by mél
byt dale rozpracovdn do konkrétnich <&innosti a pribézn& projedndvéan v Komisi
cestovniho ruchu a popf. Radé mésta.

Pfed vypracovanim aktualizovaného Akéniho planu musi byt MCR vypracovano
vyhodnoceni predeslého Akcniho planu, které je k projednani predlozeno spole¢né s
novym Akénim planem Radé mésta. Pro vyhodnoceni jsou vyuzity indikatory uvedené v
ramci schvalené Koncepce. Aktualni verze, vcéetné vyhodnoceni predeslé verze Akcniho
planu, je uverejiiovana na webovych strankach mésta.
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15. Akcni plan na obdobi 2022 (vcetné konce 2021)

Akéni plan zahrnuje kli¢ové priority v podobé& vybranych aktivit a projektl, které vychazi
z jednotlivych opatfeni Koncepce a na které by se mésto mélo v obdobi 2022 zamérit.
Nezahrnuje naopak aktivity, které maji prib&Zny charakter nebo méné prioritni aktivity.
Konkrétni aktivity projektu jsou definovany na zakladé opatfeni uvedeném v jednotlivych
prioritnich oblastech.
Na realizaci ak¢niho planu se podili subjekty dle indikace uvedené v ramci jednotlivych
opatreni Koncepce.

cestovniho ruchu v

destinaci

Tab. 26 — Akéni plan 2022
¢. Nazev Popis projektu/aktivity Ofik'?ag- Vazba
. . . naklady| na
projektu/aktivity VKE  |opatfent
1. | Upfesnit pozici manazera| Schvalit upfesnéni manaZera cestovniho ruchu| 700 tis. | 2.1
cestovniho ruchu na MU | a tuto pozici zaclenit do organizacni struktury
Koufim pod ptfimé vedeni mésta. Vybrat vhodnou
osobu s poZadovanymi odbornymi
kompetencemi (v roce 2021).
2. | Vytvofit pracovni skupinu| Od roku 2022 zahajit ¢innost nové ustavené - 21
pro cestovni ruch na Pracovni skupiny pro cestovni ruch, jejiz ¢leny
urovni destinace se stanou zastupci MU Koutim, TIC, zastupci
podnikateld a skanzenu, zastupci mistnich
spolkd, zastupci subjektd a objektl v destinaci
(v roce 2021)
3. | Jedndni pracovni skupiny | Min. 10 krat rocné 5 tis. 2.1
pro cestovni ruch
4. | Vytvofit marketingové Min. 2 80 tis. 1.1
produkty k asocia¢nimu
produktu
5. |Pfipravit jednodenni vylety|Alespon 8 novych jednodennich vyletl v [été a | 60 tis. 1.2
dle cilovych skupin a alespon 3 vylety v zimé
sezony
6. |Pfipravit vicedenni vylety |Alespon 4 nové vicedenni vylety v |1été a 60 tis. 1.2
dle cilovych skupin a alespon 2 vylety v zimé
sezony
7. [Tvorba projektl na Min. 5 ro¢né 8 tis. 1.3
podporu komunikaénich
aktivit
8. |Pocet partnerl na Urovni |Min. 20 2 tis. 1.3
destinace zapojenych do
marketingovych aktivit
9. |Press trip pro oblasti, kde |1 6 tis. 1.3
pUsobi destinace
Koutimsko a MAS
Podlipansko.
10.Rozpocet na Cinnost TIC ~ [ZvySeni 0 10 % 640 tis. 2.1
11.[Pocet prodavanych 3 avice - 2.1
mistnich vyrobkd v TIC
12.|Analyza naplné aktéra 1 xvroce 2021 a 2x v roce 2022 - 2.2
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proveditelnosti
parkovacich kapacit pro

skanzen

13.|Vytvaret newslettery V roce 2021 vytvofit Sablonu a v roce 2022 5 tis. 2.2
vydat 4 - 6 Cisel

14.|Osazeni ,,hnédych ceduli” |2+2 cedule na dvou silnicich 1. t¥idy 200 tis. 2.3

15.Vysledek analyzy vyuZiti  [Na sedmi ptijezdovych silnicich - 23
,,vitacich” ceduli

16.|Pocet certifikovanych 5 novych subjektt 5 tis. 2.4
subjektd technickymi
predpoklady kvality

17.[Pocet novych organizaci |3 nové subjekty (pokud bude projekt - 2.4
v ramci CSKS pokracovat)

18.[Pocet spolecnych projektl [1 novy projekt 3 tis. 2.4
na podporu rozvoje
lidskych zdrojl

19./Pasportizace kulturni a - 3.1
pfirodni nabidky

20.Dokoncena studie 30 tis. 3.2
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D Prilohy
Priloha ¢. 1

1 Kulturné historické atraktivity

1.1 Pamatkové chranéné objekty
Dle statistik Narodniho pamatkového Ustavu se v destinaci nachdzi ndsledujici Narodni
kulturni pamatka a dalsi chranéné pamatky ¢i rezervace a zény:

e Narodni kulturni pamatky (NKP)
o Koufim - méstské opevnéni

ulice Ceskoslovenské armady; Kolinska; Komenského; Na Hradbach; Na
Kopci; Okruzni; Podskali; Prazskd; Ptaé¢i rynecek; RUZzova
N&rodni kulturni pamatka rejst. ¢. USKP 185
Stfedovéky fortifikacni systém tvoreny hlavni hradbou, parkanovou zdi,
prikopem a naspem. Dochovany dlouhé Useky obou hradeb, pfikopu a valu s
bastami, vézova Prazska brana.

e Kulturni pamatky (KP)
Ve mésté:

o Vysinné opevnéné sidlisté u sv. Vojtécha, archeologické stopy
Drobné rané stiredovéké hradisté se zaniklym kostelem sv. Vojtécha (z kostela
dochovany zaklady). Lokalita se nachazi jihovychodné od méstského jadra, na
terasové vyvyseniné nad udolim ficky Koufimky.

o Hradisté u sv. Jifi, archeologické stopy
V terénu dobfe patrné pozlstatky rané stfedovékého hradiété; dobre
dochované jsou prikopy a valy. Hradisté se nachazi na protahlé ostrozné nad
soutokem fi¢ky Koutimky a Zdanického potoka, jizné od mésta.

o Hradisté Stara Kourim, archeologické stopy
V terénu velmi dobfe patrné pozlstatky rané stfedov&kého hradiété; dobre
jsou dochovany prikopy a valy. Hradisté se rozklada na temeni rozlehlého
navrsi v jihovychodnim sousedstvi mésta. Ovalné hradisté opevinovala
soustava tfi linii dfevohlinéné hradby.

o Muzeum lidovych staveb
Nadregionalni skanzen zaloZeny v roce 1972 zachranujici historické venkovské
objekty z Gzemi celych Cech.

o Proboststvi, archeologické stopy
Dnes nezastavéna méstska parcela v misté zaniklého stfedovékého
cistercidckého arealu s kostelem sv. Martina, vypaleného husity v roce 1421.
Na povrchu terénu nejsou patrné zbytky stfedovéké zastavby.

o Vodni mlyn Bukacov, Bukacov 247
Areal barokniho mlyna z 18. stoleti s hospodarskymi objekty a pristavbami z
19. stoleti umist&ny v rokli pod hradi$tém Stara Koufim. Ve zdivu objektl se
nachazi fada druhotné pouZitych romanskych ¢&lankd ze zaniklého kostela sv.
Vojtécha (nepfistupny).

o Rychta z Kamenice (u Rychnova nad Knéznou)
Patrové ¢aste¢né roubené staveni z 18. stoleti, které zaniklo v roce 1977. Casti
objektu byly pfeneseny do skanzenu v Koufimi.

o Socha sv. Jana Nepomuckého
Vrcholné barokni socha z roku 1716 z dilny FrantiSka Preisse.

o Vétrny mlyn z Borovnice (u Staré Paky)
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Technicka stavba z roku 1841 pochazejici z obce Borovnice v okrese Trutnov,
kde mlyn fungoval az do druhé svétové valky. Casti technologie jsou dnes
ulozeny ve skanzenu v Koufimi.

o Kostel Nejsvétéjsi Trojice, Okruzni
Areadl pozdné gotického hrbitovniho kostela z roku 1591 se nachazi na
severnim okraji mésta, nedaleko hradeb. Soucasti aredlu je funkcni hrbitov s
historickym ohrazenim a neogotickou vstupni branou.

o Kaple Panny Marie Pomocné
Vrcholné barokni centralni kaple, jejimz autorem byl zifejmé Jan Blazej Santini
- Aichel.

o Kostel sv. Stépana
Stfedovéka stavba s nékolika stavebnimi fazemi a stylovymi vazbami k Sasku
a Poryni, rozSifena v renesanci o samostatné stojici zvonici a barokné
obnovena po pozaru v roce 1670. Na prelomu 19. a 20. stoleti upravena
Josefem Schulzem a Kamilem Hilbertem.

o Mé&stansky dim, Mirové ndmésti &.p. 117
Radovy dim s jaddrem ze 13. stoleti upravenym v renesanci, baroku,
klasicismu a novodobé.

o Méstsky dum, Zlickd &.p. 42
V jadru pozdné stfedovéky narozni ddm upraveny v baroku a v 19. stoleti.

o Mé&stsky ddim, Mirové ndmésti &.p. 47
Radovy dim renesan¢niho plvodu prestavény ve druhé poloviné 19. stoleti.
Cést prizemi a rozsahlé sklepy jsou zpFistupnény v rdmci vinotéky.

o Méstsky ddim, Mirové ndmésti &.p. 48
Narozni dim renesanéniho plvodu, upravovany az do po&atku 20. stoleti.

o Mé&stansky dim, Komenského &.p. 144
V jadru pozdné stfedovéky narozni diim prestavény v 17. a 19. stoleti.

o Kasna se sochou Panny Marie Immaculaty, Mirové nameésti
Kasna z roku 1850 se starsi barokni sochou z konce 17. stoleti.

o Dékanstvi, Mirové ndmésti 124
V jadru stfedovéky fadovy diim piestavény barokné a po pozéru v roce 1831
klasicistné.

o Zamek Militorov, ¢ 1
Pdvodné klasicistni panské sidlo zalozené v 18. stoleti na mist& Paskovského
dvora prestavéné pocatkem 20. stoleti arch. Dusanem Jurkovi¢em. Aredl se
nachazi v jihozapadni ¢asti sidla, vedle hospodarského dvora.

Dalsi v destinaci:
V celé destinaci jsou stovky kulturnich pamatek a nejzajimavéjsi z nich jsou uvedeny
v nasledujicich kapitolach.

o Méstska pamatkova rezervace je ve méstech Kolin a Kutna Hora

o Méstska pamatkova zéna. Patfi k nim KouFim a v rdmci destinace - Cesky
Brod. Kostelec nad Cernymi lesy a Male3ov

e Vesnicka pamatkova rezervace s dochovanymi soubory lidové architektury se
v destinaci nenachazi.

e Vesnické pamatkové zony se v destinaci nenachazeji.

Z prehledu poctu nemovitych pamatek, ktery poskytuje Narodni pamatkovy ustav je
zfejmé, Ze destinace ma fadu pamatek, ale jejich vyznam je z pohledu Ceska a
Stredoceského kraje na primérné drovni.
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1.2 Hrady, zamky, zfFiceniny, tvrze
Na Uzemi mésta Kourim se nachazi:

e Zamek Molitorov- nepfistupny
Zamek je dvoukfridly, jednopatrovy. Jeho mansardova stfecha vrcholi drobnou
¢tyrhrannou vézickou s hodinami. Severozdpadné od zamku se rozklada park. V
letech 1908-9 byl prestavén dle projektu D. Jurkovi¢e. Nyni je v soukromém
vlastnictvi a po skonéeni oprav bude zdmek slouzit jako obytny diim a majitelka
pldnuje otevieni malého muzea Dudana Sama Jurkovi¢e a jeho plsobeni v
Molitorové.

e Zamek Diblikov - nepfistupny
Zamek byl postaven v aredlu panského dvora v roce 1905 Karlem Milnerem z
Milhauzenu. Po roce 1945 zadmecek chatral, a teprve vraceni potomkim plvodnich
majiteld zachrénilo tuto stavbu, kterd je dnes vyuZivéna pro bydleni.

Vycet nékterych zamkd, které se nachdazeji v rdmci destinace:

e Zamek Radim - pristupny
Zadmek mensich rozmé&rl na ¢&tvercovém pldorysu je tvofen tfemi trakty budov
uzavirajicimi dv0r. Hlavni zdmeckd budova byla vystav&na ve stylu saské
renesance. Ve sklepeni je funkéni cernd kuchyné. V prvnim patfe zamku se
nachazi velky sal s ochozem a malovanou vyzdobou. Unikatem jsou velmi dobfe
dochované zaklopové stropy zdobené bohatymi ornamentalnimi malbami. Nabizi
obrazovou galerii i kavarnu.

e Zamek Kostelec nad Cernymi lesy - pfistupny s podminkami
Pdvodni hrad byl vroce 1548 ¢&aste¢nd znicen pozidrem a pak prestaven na
renesancni zamek. Projektanty byli architekti Hans Tirol a Ulrico Aostalli de Sala a
po rocel759 byl upraven v baroknim stylu. V soucasnosti na zamku sidli Skolni
lesni podnik v Kostelci nad Cernymi lesy, ktery je vysokodkolskym lesnim
statkem Ceské zemédélské univerzity v Praze. Nabizi ubytovani, stravovani,
poradani svateb, konferenci apod.

e Zamek Novy Zamek - Ratbor - pfistupny
Barokni zamecek vznikly prestavbou z gotické tvrze roku 1723, prestavény a
rozsifeny v letech 1912-1915 podle navrhu architekta J. Kotéry. V letech 1947 -
1996 byla v novém zamku skola, poté byl zadmek v soukromém vlastnictvi.
V letech 2000 - 2002 byla budova opravena a prestavéna na hotel Chateau
Koté&ra. Jeho plvodni prostory byly citlivé obnoveny podle dochovanych fotografii
a vybaveny dobovym mobilidfem nebo jeho napodobeninami. zamek je
k prohlidkdm otevien denné celorocné od 9:00 do 18:00 hodin

o Zamek Cervené Pecky - pfistupna ¢ast parku
Jednd se o dvoukfidly barokni zamek s pfizemnimi arkadami. Budova zamku je
jednopatrovad s dvéma kfidly na pldorysu pismene L, krytd valbovou stfechou.
Jizni kfidlo je hlavnim pricelim obrdceno do parku, na severni strané jsou
obloukové arkady. Ve vychodnim kfidle je hlavni vchod do zdmku, arkady na
zapadni strané vychodniho kridla byly zazdény a k jeho severni strané pfriléhd
Ctyfpatrova pseudorenesancni véz z roku 1863. Zamecky park byl zaloZzen koncem
17. stoleti plvodné ve francouzském slohu, pozdé&ji byl rozsifen a upraven v
anglickém slohu. Zamek je v soukromém vlastnictvi a nyni v rekonstrukci.
PFistupna je ¢ast parku.

e Zamek Pristoupim - nepfistupny
Barokni zamek ze 17. stol., prestavén ze starSiho hospodarfského dvora. V 18.
stol. jej knézna Marie Terezie Savojska, rozena z Lichtenstejna znovu prestavéla
na hospodarsky dvir. V 19. stol. byla ¢ast dvora prestavéna na faru. Dnes slouZi k
bydleni.

e Zamek Roztéz - nepfistupny
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Historie zamku zacala v roce 1669, kdy na misté zbofeného hradu dal hrabé Jan
Spork vybudovat maly jednopatrovy lovecky zamek. V letech 1827-1830 probéhla
klasicistni prestavba a bylo pfistavéno druhé zamecké patro. K dalSim Upravam,
tentokrat v secesnim stylu, doslo v letech 1900-1911 za Karla Heriberta Dalberga.
V roce 2001 koupil nemovitost miliardar Terry Goud, ktery jej méa jako soukromé
sidlo s prilehlym parkem a golfovym hristém (par 71). Natacela se zde velka ¢ast
serialu Zivot na zdmku.

e Zamek Stary zamek- Ratbor - nepfistupny
Zadmek je jednopatrovd budova o pldorysu ve tvaru pismene T, krytd valbovou
stfechou. Fasada priceli je ¢lenéna pilastry a frontony, na ostatnich stranach jsou
hladké fasady. S vyjimkou gotické mistnosti ve vychodni ¢asti vstupniho jizniho
kfidla sklenuté na stfedni kamenny sloup a gotické mistnosti v suterénu pod ni,
jsou vSechny ostatni mistnosti upraveny moderné. Jan Kotéra zde svou
prestavbou, kterd patii k jeho nejodvaznéjdim pocindm na &eském venkové,
vytvofil architektonicky zcela ojedinélé dilo, spojujici v sobé ducha starého
zemanského sidla a moderni predstavu o bydleni na pocatku 20. stoleti. V roce
1992 byl zamek v restituci vracen rodiné Mandelikovych.

e Zamek Pasinka - nepfistupny
Hranolova véZ gotické tvrze, postavené asi kolinskymi méstany Hamry koncem
14. st. a dolozené poprvé r. 1414, Po r. 1693 upravena Vilémem z Riesenbachu
barokné. K vézi priléhd budova zdmecku s lizénovym clenénim fasdd a valbovou
stfechou. Objekt je po rekonstrukci a je v soukromém vlastnictvi (sidlo firmy) a
nepristupny.

e Zamek Polni Vodérady - nepfistupny
Tvrz v Polnich Vodéradech zfejmé vystaveél az po roce 1569 Jan Zikmund MysSka ze
Zlunic, nebot prvni pisemna zminka o ni je z roku 1577. Casto stfidal majitele a
po 2. svét. valce slouzil jako bytovy objekt. Po roku 1989 chatral. Nyni je
rekonstruovany soukromou firmou a slouzi jako rodinné sidlo. Je nabizen
k prodeji.

e Zamek Lipany - nepfistupny
Jiz r. 1366 v obci stavala tvrz, roku 1677 jiz neni zmiflovana. Na jejim misté na
konci 18. stoleti vystavéna jako obydli pro spravce a Gredniky lichtenstejnského
kosteleckého panstvi jednopatrovad obdélnd budova krytd valbovou stfechou s
vézickou. Podle tradice kdesi v zahradé pohifben Prokop Holy. Zamek je v
soucasnosti v soukromych rukou a neni verejnosti pristupny.

o Zamek Klasterni Skalice - nepfistupny
Zamek stoji v aredlu zemédélského dvora. Jedna se o prostou jednopatrovou
budovu. Severni strana priléha ke zrusené kapli Pany Marie. Severné od zamku
stoji 10 m vysoky goticky pili, posledni pamatka na zanikly klasterni kostel. Cast
zamku slouzi jako skladisté, ¢ast jako byty.

e Za&mek Sazavsky dvir v Trebovli - nepfistupny
Jednd se o dvoukFidlou jednopatrovou budovu s prijezdem v boénim kfidle. Nad
prijezdem se dochoval znak Sazavského kldétera. V interiéru zdmku byla
obnovena nastropni malba JeziSe, jedouciho ve voze po nebesich. Zamek je
soukromym majetkem, slouzi k bytovym u&elGm.

e Zficenina hradu Sembera - vstup volny
Z hradku Sember se dochoval pouze pfikop a zbytek kamenné hradby. Vystavéli
ho ve 2. poloviné 14, stoleti cisterciaci z klastera v Klasterni Skalici. Roku 1421
hrad pobofili husité a v roce 1452 je jiz uvadén jako pusty.

e Zficenina hradu Sion - volny vstup
Paméatkové chranény a archeologicky vyznamny aredl s pozlstatky panského
sidla, které bylo zbudovano husitskym hejtmanem Janem Rohacem z Dubé v
letech 1426-1427. Hrad s dvojdilnou dispozici plnil svou obytnou funkci do roku
1437. Tehdy doslo k jeho dobyti a vypaleni kralovskymi jednotkami. Dodnes se
dochovaly relikty hradebniho jadra a objektld v predhradi, tédbor obléhateld a
palebni postaveni.

e Tvrz Hradenin - nepfistupna
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PFiklad honosného stfedovékého sidla venkovské Slechty. Jedna z nejcennéjsich
pamatek svého druhu na Gzemi Ceska. V pribé&hu 20. stoleti viak slavné sidlo
velmi zchatralo a dnes je pamatka v havarijnim stavu a je zcela uzavrena.
Pfipravuje se zpfistupnéni verejnosti.

e Tvrz Malotice - nepfistupna
Vodni tvrz u rybnika ve stejnojmenné obci nedaleko Zasmuk na Kolinsku.
Postavena byla zfejmé ve 2. pol. 14. stol. bohatymi kutnohorskymi méstany. V
17. stoleti byla prodéna Sternberklim a prestavéna na sypku, v 19. stoleti zde
byly zfizeny byty. Tvrz byla pdvodné obklopena dvéma rybniky, dnes se zde v&ak
nachazi uz jen jeden. VSechny casti tvrze, kromé hradeb, se dochovaly do
soucasnosti, aredl je vSak verejnosti nepristupny.

e Tvrz MaleSov — pfistupna s podminkami
Prvni zminky o tvrzi pochazi z 14. stoleti. V roce 2002 se tvrz dostala do
soukromého vlastnictvi a od té doby opravdu vzkvéta a v ramci akci a nejen tehdy
byvd tvrz zpfistupnéna ndavstévnikim. KaZdoroéné& zde probihd fada aki.
Navstévu tvrze je Gcelné predem ovéfit.

e Tvrz Tuchoraz - pfistupna s podminkami
Z hradu se zachovaly zbytky paldce, obvodové zdivo c¢tverhranné basty s
kvadrovym narozim, sklepeni a predev&im vstupni, 20 metrl vysokd, obytnd véz.
Ve vézi se dochovaly unikatni gotické klenby. Véz tuchorazského hradu
predstavuje unikatni architekturu z doby vlady Jifiho z Podébrad. Vézovitad brana
tuchorazské tvrze je v dobé konani kulturnich akci na tvrzi pfistupna pro
verejnost, popr. je pfistupna na zakladé predbézné dohody s majitelem pamatky.

1.3 Sakralni pamatky
Ve mésté:

o Kostel sv. Stépéna s kapli sv. Katefiny - ptistupny
Chrdm sv. St&pana je hlavni dominantou nédmésti a mésta. I pres vdechny
pozdéjsi Upravy je vyznamnou ukazkou cirkevni stavby rané gotického stylu,
vzeslého ze sasko-hesenského prostiedi s vlivy burgundské gotiky. V kostele se
nachazi podzemni kaple sv. Katefiny s nasténnymi malbami, kterd se diky své
architektonické dispozici i vyzdobé fradi k unikdtnim pamatkam rané gotiky
v kontinentalni Evrop&. Na klenbé je vyobrazen andé&lsky kir, kde ¢&tyriadvacet
andéll hraje na rozmanité hudebni nastroje. Malby predstavuji jedineény
"katalog" hudebnich nastrojd z obdobi vrcholného stfedovéku.

e Santiniho kaple — b&Zzné nepristupna
Nevelkd kaple Panny Marie Pomocné stoji v prostoru nékdejsiho stredovékého
popravisté ,Na Stinadlech". Byla postavena 1727 snad Janem B. Santinim na
pamatku pé&ti mnichl, updlenych zde roku 1421 husity. Je vynikajicim
prikladem barokni symboliky.

e Kostel Nejsvétéjsi Trojice - pFistupny
Hibitov s kostelem sv. Trojice byl zalozen roku 1591, kdy jiz pfestal vyhovovat
stary hrbitov pfi chrdmu sv. Stépana. Kostel je pozoruhodny predevsim tim, ze se
pfi jeho vystavbé uplatnil goticky i renesancni sloh. Dnes je kostel zafizen
baroknim vybavenim, nebot plvodni renesanéni shofelo v dobé tficetileté valky.
Konaji se v ném smutecni obrady.

e Zvonice - pfistupna
Goticko-renesanc¢ni zvonice je 34 m vysoka hranolova stavba, byla postavena v
roce 1525. Dnesni podobu ji vtiskla novogoticka prestavba na pocatku 20. stoleti,
kdy byla zvySena o dalSi patro se sdruzenymi okny a hodinami a zastfeSena
vysokou a slozitou stfechou. Je znama predevsim svymi zvony, které jsou
zavédeny srdcem vzhlru. Z plvodnich &éyi zvonl se dodnes zachovaly pouze
dva: Stépan o véze pres 1 000 kg a zvon Marie o vaze asi 700 kg.
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V destinaci:

Cisterciacké opatstvi s kostelem Panny Marie — Klasterni Skalice = nepristupny
Nejmladsi cisterciacky klaster ve stfedni Evropé zalozil v roce 1357 biskup
Mindensky a polozeni zadkladniho kamene se dne 13. fijna 1357 osobné zucastnil
cisar Karel IV. Neimpozantnéjsi stavbou klastera byl chram Milostné Panny Marie,
na jehoz stavbé se Ucastnila hut Matyase z Arrasu. Ukoncuje svou cinnost v roce
1533; budovy ichram byly tehdy ponechany svému osudu. Obnovena jeho
¢innost byla jesté v roce 1690, aby byl v roce 1783 zase zruSen. Byl pak
prestaven na zamek po roce 1819 a nasledné slouzil jako statek. Zemédélskému
druzstvo patfi dodnes. Z¢&asti slouzi k bydleni.

1.4 Industrialni a technické pamatky a atraktivity

V reSené oblasti se nachazi nékolik zajimavych technickych atraktivit nebo pamatek, jako

jsou:

Ve méste:

Vodni mlyn Bukacov - nepfistupny

Misto, kde mlyn stoji, ma tisiciletou tradici. Lidé si zdejsi kraj vybrali k Zivotu jiz
ve tretim tisicileti pfed nasim letopoCtem. S vyuzivanim feky pro pohon mlyna se
zacalo jiz na pocatku 15. stoleti, mozna i dfiv. Nejspis tu tehdy stal celodfevény
mlyn s jednim ¢i dvéma vodnimi koly na spodni vodu.

Vodni mlyn Pasov - nepfistupny

Plvodné Drahonicky objekt, byl s nejvétsi pravd&podobnosti dvorec, ktery byl
preménén na mlyn. Pozdéji byl (béhem 17. stoleti) zvan Pasovsky nebo Pasov.

V destinaci:
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Barokni kamenny most v Tousicich - volné pfistupny

Klene se pres Vavfinecky potok v misté zvaném TousSické prahy. Most
pravdépodobné pochazi z 2. poloviny 17. stoleti.

Podzemi v Ceském Brodu - pFistupné, zpoplatnéné

Podzemni gotické chodby a sklepy se v historickém jadru mésta zachovaly az do
dnesni doby, ¢ast jich byla zazdéna a nékde také zasypana. Podzemni prostory slouzily
hlavné jako Ukryt cennosti a majetku, potravin i rozlicného zboZzi. Skladoval se zde
také sil a s rozmachem pivovarnictvi také pivo.

Chlebova pec ve Stolmifi — volné pristupna

Chlebovéa pec je replikou barokni vefejné obecni pece z 18. stoleti, a to starym
zplsobem, tedy z péalenych cihel bez pouZiti $amotu. Pec nem& komin, takZe
topeni, vymetani i sazeni chleba probihd jednémi celnimi dvifky. Byla postavena
v roce 2013. Peceni se uskuteciuje jednou mési¢né od dubna do listopadu.
Ondrejovska hvézdarna — pfistupna, zpoplatnéna

Hvézdarna byla zalozena roku 1898 Josefem Fricem a vystavéna v secesnim
slohu. Historicka Cast je pfeménéna na muzeum. V nové hvézdarné vystavéné
pobliz je umistén jeden z nejvétsich dalekohledd v Evropé. Aredl je obklopen volné
pfistupnym parkem se vzacnymi dievinami.

Kamenny most Klasterni Skalice - volné pfistupny

Zanikly most v Klasterni Skalici byl vyznamny nejen v kontextu pamatek v této
obci, zejména pozlstatkl cistercidckého opatstvi, ale i daldich kamennych mostd
na Vyrovce ve VI¢im Dole a TousSicich.
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1.5 Muzea

Ve méste:

Muzeum Koufimska

O bohatych déjinach kdysi krajského mésta prinasi svédectvi Muzeum Kourimska,
které sidli uprostfed nameésti v budové byvalé radnice. Prvni ¢ast expozice
"Stredovéka Koufim a Kourimsko" dokumentuje obdobi od 10. do 15. stoleti.
Pfedstavu o podobé stredovéké Kourimi kolem roku 1400 navstévnici ziskaji
prostiednictvim interaktivniho modelu. Druha ¢ast ,Historickd Koufim a Koufimsky
kraj* se zabyva déjinami kraje a mésta od 16. do poloviny 19. stoleti.
Prostrednictvim netradi¢ni formy instalace je zde prezentovan historicky vyvoj
regionu v rdznych spoleé¢enskych vrstvach. Mimo tuto posloupnost stoji unikatni
instalace ,pohrebniho koutu" stylizovaného do doby vrcholného baroka, ktera je
doprovazena cyklem osmi baroknich marianskych obrazi. Solitérem je také mala
galerie barokniho malifstvi a socharstvi.

V destinaci:
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Regiondlni muzeum - Kolin

Nabizi k prohlédnuti stovky predmétd - uméleckd dila, historické,
uméleckoremesIné, numismatické a narodopisné pamatky, archeologické nalezy a
exponaty z entomologické sbirky. Expozice se nachazeji ve Veigertovském domé
na Karlové namésti a ve dvou objektech v aredlu chramu sv. Bartoloméje v
Brandlové ulici. y

Podlipanské muzeum - Cesky Brod y

Muzejni expozice pfiblizuji déjiny kralovského mésta Cesky Brod a jeho okoli.
Navstévnici se sezndmi s pamatnou bitvou u Lipan a s Zivotem a vyznamem
meésta ve stfedovéku a v dobé renesance. Mezi nejcennéjsi vystavené predméty
patii soubor unikatné zachovanych gotickych figurdlnich kachll z Ceského Brodu,
gotické a renesanéni kli¢e, nebo barokni vilkum mistniho cechu hrné&ifd s rytinou
Adama a Evy.

Muzeum pivovarnictvi - Kostelec nad Cernymi lesy

Rozsahlé pivovarské muzeum s plvodnim strojnim vybavenim. K vidéni je zde
napriklad médéna dvojitd varni garnitura s transmisnim pohonem, chladici
Stoky, funkcéni parni stroj, funkcni chladici ¢pavkové kompresory a stovky dalsich
strojl a exponatl na celkové vystavni plode asi 4000 m2. Otevieno je kazdou
sobotu od 14:00 hodin.

Muzeum hrnéifstvi - Kostelec nad Cernymi lesy

Muzeum se stalou expozici keramiky a historie mésta. Prostory jsou doplnéné
o galerii, kde se poradaji vielijaké vystavy obrazd, fotografii, keramiky a podobné.
Vystavy se méni kazdy mésic, a tak se miZete vzdy t&it na néco nového. V
muzeu se téz konaji koncerty vazné hudby a dalsi akce. Otevieno je v hlavni
turistické sezoné.

Astronomické muzeum Vojtécha Safatika - Ondrejov

V expozici uvidime historické astronomické pfistroje, vcetné 150 Ilet
starého dalekohledu Alvana Clarka, ktery stdle slouzi k pozorovani oblohy.
Prohlidky v kvétnu az zafi.

Muzeum traktor( a zemé&délské techniky - Chotouri

Muzeum zaloZil v roce 1996 Pavel Visa, potomek starého mistniho selského rodu
Rejholcl. K vidéni je 50 ks historickych traktord, z nichz je vétdina
provozuschopna. NejstarSim exponatem je traktor Praga AT o vykonu 22 HP
vyrobce Ceskomoravska Kolben Danék z roku 1928.
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1.6 Rodaci a vyznamné osobnosti

K nejslavnéjsim rodakdm této destinace patfi nasledujici osobnosti:
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Matous Collinus z Chotéfiny (1516-1566), humanista, uclitel a spisovatel

Theodor Koéssl (1886-1969), pravnik a hudebni skladatel; vrcholnym Kosslovym
dilem je kantata Rodnému kraji napsana na slova koufimského ucitele Josefa
Batelky.

FrantiSek Kysela (1881-1941), rodak, vytvarnik; vytvarel mozaiky, vitraje (napfr.
chramu sv. Vita v Praze), gobeliny, Sperky a navrhoval plakaty i knizni dpravy.
EvZen Linhart (1898-1949), architekt, nabytkar

Hubert Vesely (1842-1914), politik, starosta mésta a okresu, poslanec Ri$ské
rady

Brikci z Licka (* 1488? Koufim - t 16. 11. 1543 Praha/Céslav ?) - esky pravnik,
politik, soudni pisar a mistr prazské univerzity, autor ¢esky psanych pravnich
Josef Jindfich Reznitek (* 1. 5. 1823 Praha - t+ 8. 12. 1880 Koufim) - esky
obrozenecky spisovatel, pfekladatel a dramatik

FrantiSek Moravec (* 5. 8. 1859 Koufim - t 28. 1. 1920 Kolin) - ucitel a novinar
Jan Plichta (* 1. 12. 1898 Koufim - T 24. 10. 1969 Brno) - Cesky dirigent, violista
Dolezalova kvarteta, od a trampsky pisnickar.

Ignac Cedrdle, (zemfel v roce 1861) znamenity pedagog, vyznamenany dokonce
zlatou zasluznou medaili. Jeho zaci mu vénovali pozdravnou adresu, do niz text
oslavné serenady napsal Josef Kajetan Tyl.

PhDr. FrantiSek Vejdovsky (1849-1939). Objevil nové druhy Zivocichd, byl téz
ohnivym zastdncem Darwinova uceni.

V Molitorové se narodil hudebni kritik a historik PhDr. Richard Vesely (1880-
1933). Byl zdkem hudebniho skladatele Vitézslava Novaka, vedle fundovanych
¢lankd o Ceskych skladatelich napsal D&jiny hudby a ¢asto uvadél koncerty ceské
filharmonie.

Zofie Pohoreckd (1877-1963). Vénovala se v Koufimi organizovani mnoha
spoleCenskych akci, stala pfi zalozeni méstské knihovny a byla hybnou silou
mistniho ochotnického spolku. Svych jazykovych znalosti vyuzila v fadé prekladd
ze svétovych literatur. Byla dusi intelektualni koufimské spolecnosti.

FrantiSek Vaclav Netahlik (1844-1916). Vedle zajimavé vytvarné feseného
cukrafského zbozi vytvofil i nékolik naivnich historickych obrazd (veduta KouFimi,
Bitva u Lipan, aj.)

V Koufimi zil i zemrel prazsky roddk Rudolf Walter (1876-1954), ktery ve zdejSim
okoli nachazel mnoho ndmétd pro svou maliFskou tvorbu.

AZ do amerického Clevelandu osud zaval dalsiho koufimského malife, syna starka
z Bukacovského mlyna, Augustyna Satru (1877-1909)m zaka prof. Maraka.

V USA tvofili a zemreli koufimsti rodaci: sochat Jan Evengelista RGZi¢ka (John
Rose/ 1862-1911), tvirce plastik pro svétové vystavy v Chicagu, Washingtonu a
New Yorku, a dale grafik a ilustrator Rudolf RdZi¢ka (1883-?).

Basista Rudolf Kaulfus (1878-1943) se pro své mohutné hlasové prostfedky uplatil
jako vyznamny operni sélista Vinohradského divadla a Narodniho divadla

v Zahtebu.

Altistka Marie Rejholcova (1891-1937), dcera koufimského ucitele, vystoupila
poprvé v prazském Narodnim divadle, kde potom zpivala dvacet let.
Nezapomenutelna sopranistka opery Narodniho divadla, dlouholeta profesorky
zpévu, zaslouzild umélkyné Kamila Ungrova (1887-1972) byla dcerou
kouFimského teditele kdru.

Mistr svobodnych uméni a knéz Jindrich Véaclav Zywalda, Zijici v prvni poloviné 17.
stoleti v&noval rodnému méstu spisek Deym Koufima mésta, nékdy &tverou vini z
sebe vydavajici, vytistény v Praze v r. 1665.

V rukopise zlstaly zajimavé d&jiny Koufimi od zdejsiho rodaka PhDr. Bedficha
Svobody (1883-1971), ktery se od roku 1939 ujal spravy meéstského archivu. Uz
jako student pomahal v archivu svému predchidci uéiteli Janu Kremlovi, ktery
poridil i prvni inventare.
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e Velmi mnoho pro koufimské muzeum udélal zdejsi vSestranny osvétovy pracovnik,
zaslouzily ucitel Josef Batelka (1886-1980), dlouholety kronikar a spravce muzea.
e SlozZitym vyvojem osidleni samotného meésta i jeho okoli se po mnoha let zabyval
PhDr. Milo§ Solle Csc. (1916), autor mnoha ¢lankd, studii, ale i nékolika praci
z této oblasti (stara Kourim, atd.).

Cestni obéané mésta KouFim:

« Alois Jirdsek, ¢esky prozaik, dramatik a politik, autor fady historickych romand a
predstavitel realismu

» Zita Kabatova, herecka, kterd si za svij zivot zahrdla ptiblizné v 60 filmech a

mnoha divadelnich hrach

» PhDr. Milo$ Solle, CSc., byl vyznamny &esky archeolog specializujici se na dé&jiny

raného stiedovéku a problematiku po&atkl ¢eské statnosti

- Lidie Fetterlova a Vaclav Fetterle, roce 1994 byli iniciatory zaloZeni Nadace pro

obnovu krypty kostela sv. Stépana. Nadace v prib&hu &yt let zajistila v krypté sv.

Katefiny mnoho praci na jeji zachranu.

= prof. MUDr. Svatopluk Rehdk, DrSc., vénoval se o¢nimu lékarstvi, kde byl

uznavanym odbornikem doma i v zahranici. Byl i uzndvanym basnikem, publikoval

na 500 basni a vydal 12 basnickych sbirek. Svatopluk Rehak se v détstvi vénoval

atletice a po 60 letech se k ni znovu vrétil. Dosahoval dobrych vykon{ na

verejnych zavodech i na veteranskych mistrovstvich republiky.

= Ing. Jifi Soukup je velice nadSenym a Uspésnym sportovcem s Sirokym zabérem.

Béh, cyklistika, atletika, plavani aj.

» MUDr. Milan Jirasek, Cesky lékarF specializujici se na obor ortopedie a sportovni

funkcionar, v letech 1996 az 2012 pfedseda Ceského olympijského vyboru, a také

¢len predsednictev Svazu lyzail Ceské republiky a Mezinarodni lyzarské federace

(FIS)

= Ludvik Ollé, vratil se v roce 2002 do Koufimi a jako nejstarsi Ucastnik si opét

zabéhal pfi Lipanské stezce, bézel nejprve mili a nasledné hlavni zavod 10 km.

V letech 2003 a 2004 také béhal hlavni deseti kilometrovy zavod v kategorii nad

60 let a dobéhl vzdy jako treti. 3. dubna 2005 se mu podafilo hlavni zavod na 10

km ve své kategorii (nad 60 let) vyhrat.

Z nadregionalniho hlediska lze vyuzit pro marketingové aktivity mésta predevsim nékteré
Cestné obcany, predevsim A. Jiraska, Z. Kabatovou a M. Jirdska. Ostatni by bylo mozné
vyuzit jako sou&ast propagace vybranych ¢innosti, jako je hudba (fada zp&vakd a
skladatell). K tomu naleZi i osobnost Petra Muka. Dale se jedna o vytvarnictvi a
architekturu, literaturu ¢i sport.

1.7 Naucné trasy

Naucna stezka/trasa je predem urCend turistickd trasa, vedouci napf. chranénymi
Uzemnimi lesy, mésty, méstskymi parky atd. Klade si za cil vzdélat, resp. pfinést
informaci lidem, ktefi ji prochazeji. K nejvétSim vyhodam naucnych tras patfi seznameni
navétévnikd s ucelenymi ¢astmi pfirody, historie a krajiny pfimo v jejich pFirozeném
pfirodnim prostredi.
S méstem jsou spojené tyto naucné stezky:
¢ Naucna stezka I. - Pamatky
Délka 2,05 km a zahrnuje Muzeum- Kostel sv. Stépana - Zvonici-Sochu sv.Jana
Nepomuckého - Kostel Nejsvétéjsi trojice-Kaple P.M.Pomocné - skanzen (neni
uvedena v celostatnim seznamu Naucnych stezek).
e Naucna stezka II. - Stiredovéké opevnéni
Délka 2,5 km a vede z namésti k OleSecké brané a dale kolem zapadni casti
opevnéni, severozapadniho narozi, Prazské brany, severovychodni ¢asti opevnéni,
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Kolinské brany, jihovychodni casti, Malotické brané a zpét na namésti (je
v celostatnim seznamu Naucnych stezek).

e Naucna stezka III. - Stard Koufim
Délka 3 km a vede od Koufimské sidelni oikumeny, dale ptes Lechlv kamen,
Starou Koufim, Akropoli s halovou stavbou, Hradisté Stara Koufim (brana vnéjsi
hradby), Jezirko LibuSe k Hradisti sv. Jifi (je v celostatnim seznamu Naucnych
stezek).

e Naucna stezka IV. - Méstsky park
Méstsky park ,Na Hradbach" fadu dendrologicky cennych drfevin a mohutné
exemplare buku lesniho, borovice ¢erné a javoru mléce a dalSich. Jeho osu tvofi
parkanova hradba, ktera je jednou z nejstarSich dochovanych c¢asti méstského
opevnéni (neni uvedena v celostatnim seznamu Naucnych stezek).

¢ Naucna stezka V. - Koufimské mlyny
Délka 3,5 km vede od mlyna Hrazka a dale pres mlyn Hfebickov, mlyn Fortna,
mlyn Pansky, mlyn Bukacov k mlynu Pasov (neni uvedena v celostatnim seznamu
Naucnych stezek).

e Naucna stezka Koufim - Zasmuky (je na seznamu oficidlnich stezek, ale jeji stav
neni idealni)
Je vhodna spige pro cykloturisty. Vede z Koufimi pres Kostelec nad Cernymi lesy,
Vitice, Lipany, Klasterni Skalice, Vrbéany, Tatce, Miléice, Pecky, Zabonosy,
Hradenin, Blinka, Chocenice, Kfechof, Dolni Chvatliny, Zadsmuky a Horni Kruty.

V destinaci se nachazeji tyto naucné stezky:
Udolim Sembery

Zahrady Tuchorazy

Lipanska mohyla Vitice

Cerhenice

Zasmucka bazantnice

2 Prirodni atraktivity

Narodni pFirodni rezervace (NPR)
e Narodni prirodni rezervace Vodéradské buciny - jedna se o rozlehly bukovy les s
vyskytem vzacnych druht rostlin a zvitat.
e Narodni pfirodni rezervace Ve Studeném - oblast je vyznamnd z dlvodu vyskytu
prirozenych lesnich porostl s pralesovitou strukturou. Je zde také raj mykologu.

Narodni pFirodni pamatka (NPP)
e VJezirkdch - lokalita je chrdnénad z dlvodu hojného vyskytu ohroZzené byliny
vstavade bahenniho a dal8ich druh rostlin a Zivo¢ichd.

PFirodni rezervace (PR)
e Stran u Chroustova - oblast ma charakter skalni stepi. Vyskytuje se zde velké
mnozstvi plaz{. Rostou zde suchomilné a teplomilné rostliny.
e Strané u splavu - oblast je vyznamna svym vyskytem teplomilnych a
suchomilnych druhd rostlin a Zivocichd.

Pfirodni pamatky

Bedvary - LUmek u Beévar

Cervené Pecky - Lom u Cervenych Pedek
Dobfichov - Sladkova stran

Doubravcéany - Stébelnata rula

Chotovice, Kondice, Radovesnice II - ZiZelicky les
Chotovice, Polni Chréice, Zehuri - Kozi hira
Jevany - Sachovec

Kolin — Kolinské tiné

Milcice — Milcice
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Nova Ves I - Lom u Nové Vsi

Pasinka — Kolin - letisté

PriSimasy, Limuzy - Klepec

Svaty Mikulés, Svata Katerina — Kacina

Velim — Skalka u Velimi
Volarna - Vaha

Radim - Lom u Radimi
VysSehorovice — U skal
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Priloha ¢c. 2

1 Celkovy turisticky potencial

Tab.P1 - Potencial pro cestovni ruch

ORP Potencial | Potencial | Celkovy
atraktivit ploch potencial

Benesov 1075 540 1615
Kutna Hora 1070 485 1555
Mélnik 1020 445 1465
PFibram 855 535 1390
Beroun 910 430 1340
Cernosice 755 480 1235
Mlada Boleslav 965 230 1195
Rakovnik 710 450 1160
Sedléany 430 580 1010
Mnichovo Hradisté | 515 455 970
Kladno 790 170 960
Ri¢any 540 390 930
Brandys n.L. 790 130 920
Slany 655 180 835
Horovice 420 410 830
VlasSim 380 430 810
Dobfis 240 560 800
Kolin 635 125 760
Votice 315 340 655
Nymburk 445 140 585
Podébrady 345 190 536
Caslav 355 120 475
Kralupy n.V. 250 160 410
Neratovice 170 200 370
Cesky Brod 175 190 365
Lysa n.L. 265 100 365
Zdroj: UUR

Pozice ORP Kolin, na které se nachazi i predmétna destinace ma turisticky potencial
v ramci StfedoCeského kraje na 18. misté z 26. Ze sousednich ORP ma nejvyssi potencial
Kutna Hora (2. misto), pak nasleduji Ricany na 12. misté a za Kolinem je Cesky Brod na

25. miste.
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Tab. P2 - Atraktivity izemi ORP Ri¢any, Kutnd Hora, Kolin a Cesky Brod
Mapa P1 - Uzemi ORP Ri¢any, Kutna Hora, Kolin a Cesky Brod
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Priloha ¢. 3
1 Popis produktu Konference — méstska opevnéni

Rozsah: Konference je produkt ¢asové omezeny na dobu jejiho konani, ale soucasné by
méla byt vrcholem dlouhodobé realizovanych podplrnych aktivit. Obsah konference by
mél byt provddén modernimi formami s vyuzitim Fizenych diskusi vybranych odbornikd
moderatorem, panelovych diskusi a samoziejmé s vyuzitim nejmodernéjsich technickych
prostiedkd. Snahou bude zafadit konferenci do celostétnich, popt. i mezinarodnich
kalendaFfd s vyuZitim podpory asociaci architektt, Narodniho pamatkového Ustavu a
podobnych organizaci. Konference by méla byt medializovana jako vrchol urcitych
kampani na propagaci stfredovékych meéstskych opevnéni.
Image: Mésto Koufim bude prezentovano jako misto, kde je soustfedéno méstské
opevnéni s Sirokym spektrem chréanénych méstskych dom{ a dal$ich stfedovékych
staveb.
Kvalita: Produkt bude realizovan méstem Koufim ve spolupraci s vybranym
organizatorem a za podpory Ceské komory architektd, Narodniho paméatkového Ustavu
apod. Na akci se budou prezentovat dalsi subjekty, které predlozi nabidky svych sluzeb a
budou vybrany ty, které nejvice odpovidaji charakteru akce. Mésto a skanzen poskytnou
pro G&astniky vstupy do turistickych cild zdarma.
Doplnkové sluzby: Doplrikové sluzby budou zaméreny predevsim na ubytovani ve
mésté& a okoli, dal$i stravovani, pFipravu aktivit pro doprovod odbornik{, fakultativni
vylety do okoli, dny otevienych dvefi zajimavosti mésta jak pro Ucastniky akce, tak pro
laickou verejnost.
Zaruky realizace produktu: K zarukadm patfi tradice v poradani konferenci ve mésté.
Zatim vsak neni zkusenost s danym tématem konference a tudiz je nezbytné si ovérit
poznatky u obdobnych akci v tuzemsku. Do pfipravy se musi zapojit DMO Kolinsko a
Kutnohorsko. Podminkou Uspésné komunikace tématu je i Ucinna spoluprace krajskym
Uradem Stfedoceského kraje.
Urovné produktu:
Primarni: Hlavnimi cily produktu je:

e Vyvolat tuzemsky a popf. i mezinarodni zajem o méstska opevnéni a prezentovat

ji na nabidce mésta Koufimi,

e popularizovat méstska opevnéni u laické verejnosti.
Sekundarni: Vytvofit nabidku komplexniho produktu, ktery je realizovan ve spolupraci
né&kolika subjektd cestovniho ruchu. Tato spoluprace ptindsi potfebu doplfikovych sluzeb,
které podporuji prodlouzeni pobytu navstévnika v oblasti a zvysuje jeho Utraty.
Tercidrni: Produkt bude roz&ifovan a upravovan tak, aby odpovidal jednak nazortim
odborné verejnosti, ale také aby popularizoval méstska opevnéni u Siroké verejnosti.
Cena:
Cena produktu bude zahrnovat:

e Propagaci produktu
Partnerstvi s producenty aktivit
Naklady na sluzby, které mésto bezplatné nabidne G¢astnikim konference
Osloveni Narodniho paméatkového Ustavu, asociaci architektl apod.
Poznavaci cesty na konference podobného typu, kde budou ziskdvany zkusenosti
s jejich organizaci

e Propagacni predméty

e Produkce konference
Prace s cenou:
Na zdkladé vzajemné spolupréce subjektd cestovniho ruchu mize dojit k ptipravé
turistickych bali¢kd, jejich celkové cena bude niz$i, nez souet cen jednotlivych sluzeb a
balicky budou nabidnuty predevsim doprovodu odborné verejnosti, ktera se ztcastni
jednani konference. Napt. i¢astnikim konference bude poskytnuta regionalni doprava po
okoli zdarma. Cena nabizenych sluzeb v ramci konference a doplfikovych sluzeb
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(ubytovani, stravovani) bude na Urovni min. o 15 % vysSsi nez v dobé mimo konani
konference.
Misto:
Sluzba bude koordinovana pracovistém mésta, v jehoz kompetenci je podpora rozvoje
cestovniho ruchu. Konference se bude konat ve vybraném sale ve mésté. Informace o
akci budou poskytovany prostfednictvim Ministerstva kultury, StfedoCeského kraje,
mésta Koufim, Ceskou komorou architektd a Narodnim pamatkovym Ustavem. Partnerem
se mlze stat, predevéim v prvopodatku, Skolni lesni podnik v Kostelci nad Cernymi lesy
se svym zazemim.
Komunikacni mix (propagace)
Reklama: Bude vytvoren Bid book, s nimz budou v dostatecném predstihu osloveni
potencialni Ulastnici konference. Predstavitelé mésta oslovi svym jménem potencialni
spolupracujici asociace a partnery. Samostatnou propagaci budou mit doprovodné akce
pro skolni mladez - prostrednictvim mailového osloveni s podporou tiskové reklamy
v médiich, které jsou zaméreny na ucitele.
E-marketing: Produkt bude nabizen v rdmci odbornych portald uréenych pro architekty,
pro milovniky historickych staveb, pro studenty architektury atp.
Podpora prodeje: Podpora konani kongres( je predev&im ve vstFicnosti pofadatelského
mésta a nabidce dopliikovych sluzeb béhem konani akce — zdarma verejna doprava,
diskuse s predstaviteli mésta ¢&i kraje, portfolio darkovych predmétt apod.
Partnerstvi:
Partnerstvi bude navazano s:

e producentem konference
producenty aktivit
StfedoCeskym krajem
Ceskou komorou architektl
Narodnim pamatkovym Ustavem
turisticka informacni centra v okoli
Regionalnim muzeem v Koliné s jeho pracovisti
médii
Cilova skupina - segment:

¢ odbornici - architektura

e domadci i zahrani¢ni odborna verejnost - stredovéka méstska opevnéni a

architektura

e doprovod odbornikd

e Skolni mladez

e milovnici historickych staveb

K aktivitam nalezi:
¢ Odborna konference
Spolecenska vecerni akce pro Ucastniky konference
Program pro doprovod odbornikd
Soutéz pro mladez s vyvrcholenim na konferenci
Poznavaci vylety po mésté
Poznavaci vylety do okoli Koufimi
Nabidka volnocasovych aktivit min. jeden den pobytu si Ucastnici mohou vybrat
z nabidky - koncert, skanzen, kost vina apod.

V ramci zatraktivnéni produktu by mély k datu konani konference vrcholit nékteré
aktivity. Napfiklad:

e Fotograficka soutéz na téma méstska opevnéni

e Védomostni soutéze Skolské mladeze o méstskych opevnénich

e Prehlidka filmd & CD propagujici méstska opevnéni

e ZkuSenosti mistnich obyvatel s idrzbou a rekonstrukci dom{ v bezprostiedni

blizkosti méstského opevnéni (vhodné i pro dlouhodobou medializaci)
e Kurzy fotografovani
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Navrh aktivit/projekti

Koordinator

Spoluprace

Vytvaret marketingové
produkty k asocia¢nimu
produktu

MCR

Okolni obce, podnikatelé,
MAS Podlipansko, Svazek
obci Koufimska, DMO
Kolinsko-Kutnohorsko

Indikatory

Cilovy stav

Termin (od kdy)

Pocet marketingovych
produktl k asociaénimu
produktu

Alespon 2 ro¢né

2022
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