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1. Vychodiska

Strategie rozvoje cestovniho ruchu pro mésto Uhersky Brod (ddle jen Strategie) je
dlouhodobym koncepéni dokumentem, ktery stanovuje vizi budouciho stavu, cile,
priority a konkrétni opatfeni pro podporu rozvoje cestovniho ruchu nejen ve mésté,
ale také ve vazbé na jeho okoli. Plsobnost Strategie je vymezena katastralnim
Uzemim mésta Uhersky Brod ve vazbé na Uzemi spravniho obvodu obce s rozsifenou
plUsobnosti Uhersky Brod a turistickou oblast Slovacko.

Zpracovani Strategie vychazi ze zakona ¢.128/2000 Sb. o obcich, na jehoz zakladé je
obcim, respektive svazkiim obci, svéfena do samostatné plsobnosti na svém Uzemi
moznost rozvoje cestovniho ruchu.

Strategie navazuje na plvodni ,Marketingovou strategii rozvoje cestovniho ruchu
ve mésté Uhersky Brod” schvalenou v roce 2009.

1.1. Metodicky postup

Pro zpracovani dokumentu byly vyuzZity platné metodické postupy pro tvorbu
strategickych dokumentl cestovniho ruchu, kterymi jsou predevsim , Doporuceny
metodicky postup tvorby strategickych dokumentt v turismu” Ministerstva pro
mistni rozvoj CR a agentury CzechTourism. VyuZita byla déle , Metodika tvorby
verejnych strategii“ a mezindarodni doporuceni pro tvorbu strategickych
dokumentu.

Strategie je rozdélena do nékolika klicovych ¢asti. Na analytickou ¢ast, ktera mapuje
nabidku, poptavku, potencidl, instituciondlni zajisténi, navazuje syntetickd c¢ast,
ktera ve formé SWOT analyzy shrnuje zakladni analyticka zjiSténi. Nasleduje
navrhova a implementacni ¢ast, ve kterych jsou uvedeny cile, rozvojova opatreni
a aktivity na podporu rozvoje cestovniho ruchu ve mésté. Soucasti implementace
Strategie je také Akcni plan a navrh zpUsobu financovani stanovenych opatreni.
Nedilnou soucdsti Strategie je také stanoveni metrik (indikator(l) pro sledovani
dosahovani stanovenych cilu.

Partnerem pro vypracovani Strategie byla na zakladé verejné zakazky vybrana
spoleCnost MindBridge Consulting a.s., ktera na vysledném dokumentu
spolupracovala s pracovni skupinou, sloZzenou ze zastupce Odboru skolstvi, kultury
a sportu, Méstského informacniho centra, Odboru rozvoje mésta, vedeni mésta
a zastupcu turistickych cild ve mésté Uhersky Brod. Dokument byl také projednan
komisi pro cestovni ruch, radou a zastupitelstvem mésta.

Strategie byla vypracovédna na zakladé projektu ,Koncepce mésta — pasporty —
strategie — KOMPAS pro Uhersky Brod” ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/16_058/0007427
z Operacniho programu ,,Zameéstnanost”, financovaného z evropskych fonda.

MindBridge Consulting a.s. Strana-4 -



* %
* 4k

* * Evropska unie
3 Evropsky socialni fond " - Strategie rozvoje cestovniho ruchu
* g% Operacni program Zaméstnanost UHERSKY BROD pro mésto Uhersky Brod

2. Vyhodnoceni dosavadni Marketingové strategie
rozvoje cestovniho ruchu

Mésto Uhersky Brod ve spoluprdci s Regionalni poradenskou agentura v roce 2008
zpracovalo Marketingovou strategii rozvoje cestovniho ruchu. Tento strategicky
dokument komplexné analyzuje cestovni ruch ve mésté a stanovuje vychozi
rozvojovou strategii v oblasti rozvoje tohoto odvétvi a marketingové komunikace.

Zakladem strategie je vize ,Mésto Uhersky Brod — Brdna Bilych Karpat”, ktera
pomérné jednoznacné naznacuje zpUsob orientace turismu ve mésté na Uzemi
Bilych Karpat. Stanovena struktura priorit a opatfeni ma za cil dosazeni vize.

Tabulka 1 Strategicky ramec Marketingové strategie rozvoje cestovniho ruchu mésta Uhersky Brod
Priorita Opatieni

Opatreni 1.1 Tvorba turistického produktu Komenského Uhersky Brod
(méstska turistika)
Opatreni 1.2 Tvorba turistického produktu wellness a sport
Opatreni 1.3 Tvorba turistického produktu kongresova, firemni a
incentivni turistika
Opatreni 1.4 Tvorba turistického produktu pro Skolni vylety
Opatieni 2.1 Modernizace a rozsifeni zakladni turistické infrastruktury
Opatfeni 2.2 Rekonstrukce, vystavba turistickych cill a rozsifeni jejich
Priorita 2: Infrastruktura cestovniho ruchu nabidky
Opatfeni 2.3 Rozvoj doprovodné infrastruktury pro turistiku a
cykloturistiku
Opatreni 3.1 Propagace mésta jako turistické destinace
Priorita 3: Marketing a organizace cestovniho | Opatfeni 3.2 Podpora cinnosti MIC
ruchu Opatreni 3.3 Zalozeni a podpora partnerstvi cestovniho ruchu (PCR)
Opatreni 3.4 Monitorovaci a vzdélavaci ¢innost v ramci PCR

Zdroj: Marketingova strategie cestovniho ruchu Uhersky Brod

Priorita 1: Konkurenceschopné produkty
cestovniho ruchu

Vyhodnoceni strategie je provedeno na zakladé pribézné informace o jejim plnéni
zroku 2012 a na zdkladé zjisténi ziskanych v ramci analyzy ke zpracovani nové
Strategie.

Klicové zavéry vyplyvajici z procesu implementace strategie jsou zobecnény do nize
uvedenych bodud, nebot objektivni vyhodnoceni je komplikované vzhledem
k chybéjicim kritériim uspéchu (indikatoram).

Vyznamné uspéchy dosazené na zakladé strategického dokumentu

« Stanoveni zakladni vize a orientace mésta v oblasti turismu

»  Vytvoreni znacky Uhersky Brod — Brana Bilych Karpat a jeji vyuzivani pri
marketingové komunikaci mésta

= Rozsiteni sluzeb Méstského informaéniho centra a jeho finanéni podpora

= ZaloZeni Informacéniho a turistického portalu www.cojevbrode.cz

= Zahajeni vyuzivani socialnich siti — Facebook, Instagram, YouTube kanal
a Twitter

» Vyuzivani dotacnich titul(l na podporu rozvoje cestovniho ruchu

MindBridge Consulting a.s. Strana -5 -
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« Rekonstrukce vybranych turistickych atraktivit a vytvotreni novych, napft.
digitalni planetarium

« Dobudovani sité cyklostezek ve spolupraci s okolnimi obcemi

« Vytvoreni komise cestovniho ruchu za ucasti vefejného a soukromého
sektoru

Pouceni pro novy strategicky dokument a jeho implementace

« Nedotazeni nékterych projektovych zaméru, jejichz vysledkem je zhodnoceni
potencidlu cestovniho ruchu, napf. rozhledna, spoluprace s pivovarem,
Ceskou zbrojovkou

» Nerealisticky navrh produktl cestovniho ruchu s ohledem na dostupny
potencial cestovniho ruchu, napf. snaha o vytvoreni produktu zaméreného
na kongresovy cestovni ruch

« Stanovena opatfeni a aktivity nejsou méritelné, chybi kritéria Uspésnosti
strategie, coz podstatné sniZzuje moznost objektivniho vyhodnoceni
dokumentu

= Chybi finanéni ramec strategie — stanoveni alespori indikativnich financnich
narokl implementace strategie

« Nejasné stanoveny zplsob implementace — chybi odpovédnosti a presné
stanovena obdobi pro vyhodnocovani dokumentu

Ponauceni z realizace tohoto strategického dokumentu jsou vyuZzita pro zpracovani
nové Strategie.
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3. Analyticka cast

Analyticka ¢ast je vypracovdna s vyuzitim primarnich a sekundarnich dat, kterymi
jsou verejné dostupna statisticka data, verejné dostupné statistické informace
a data poskytnuta méstem Uhersky Brod. DalSim zdrojem informaci byly vysledky
dotaznikovych Setfeni poptavky cestovniho ruchu. Analytickd ¢ast predstavuje
zakladni vychodisko pro stanoveni navrhové ¢asti Strategie.

3.1. Zhodnoceni vychozich podminek pro rozvoj cestovniho
ruchu ve mésté

3.1.1. Strucna historie mésta

Mésto Uhersky Brod je jedno z nejstarSich sidel jihovychodni Moravy. Pocatky
historického osidleni Uherského Brodu, jehoZ plvodni jméno "Na Brodé" pfipomina
brod pres feku Olsavu, sahd do 10.-12. stoleti. Vyznamnym meznikem v historii
Uherského Brodu je 29. fijen 1272, kdy Cesky kral Pfemysl Otakar Il. povysil Brod na
mésto kralovské a udélil mu hlubcické pravo a pravo nuceného skladu

Jako hrani¢ni pevnostni mésto musel Brod celit ndjezdtiim Uhr(. V obdobi husitskych
valek se stal prlchodistém husitskych vojsk a také jejich dulezitym opérnym bodem.
Od 16 stol. zaznamenalo mésto kulturni a hospodarsky rozkvét, ktery trval az do
pocatku 17. stoleti, do nic¢ivych ndjezd(i Bockajovcl z Uher. Na prelomu 16. a 17.
stol. zde travil své détstvi Jan Amos Komensky. Opétovny rozkvét nastal na kratké
obdobi az vprvni poloviné 18. stol, kdy byl ve mésté vybudovan kostel
Neposkvrnéného poceti Panny Marie, dokonéena radni¢ni budova, prestavén
nejstarsi kostel sv. Jana Krtitele a dalsi.

Doba pobélohorskd zasahla mésto nicivymi ndjezdy vojsk a epidemii moru. Tyto
pohromy byly pfi¢inou hospodarského Upadku, z néhoz se Brod vzpamatoval aZ na
pocatku 18. stol. Po napoleonskych valkach Uhersky Brod opét ztracel na svém
predchozim vyznamu. Ve Il. pol. 19. stol. pfece jen dochazi k postupnym zménam,
zacina se rozvijet pramyslova vyroba a Uhersky Brod se stdva sidlem okresniho
hejtmanstvi. V letech 1883-1888 byla do Brodu pfivedena Zelezni¢ni draha, ktera
ozivila jeho vyznam jako tranzitniho mésta.

V mezivalecném obdobi se Uhersky Brod rozristal ve vétsi mésto, vznikla fada
novych tovaren a doslo ke zméné socialni struktury obyvatelstva. V povalecném
obdobi se v dlsledku socialistické industrializace prfeménil Uhersky Brod
v primyslové mésto, v roce 1960 byl zrusen uherskobrodsky okres, coz mélo za
nasledek omezeni dalsiho rozvoje.

Obdobi po roce 1989 pro mésto znamenalo |éta obnovy a realizace mnoha
investinich zamérd. Ve mésté se postupné zacala obnovovat spolkova
a podnikatelska aktivita. Ve mésté se predevsim v dlsledku procesu suburbanizace
zacal postupné snizovat pocet obyvatel.

MindBridge Consulting a.s. Strana-7 -
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3.1.2. Zakladni udaje o mésté a analyza lokace

Mésto Uhersky Brod se nachazi na jihovychodé Moravy ve Vizovické vrchovinég,
v podhafi nejvyssi hory Bilych Karpat, Javoriny. Ve vztahu ke Zlinskému kraji lezi
v jeho jizni ¢asti asi 25 km na jih od krajského mésta Zlina. Hrani¢ni prechod se
Slovenskem — Stary Hrozenkov — je vzdalen pfiblizné 23 km jihovychodnim smérem.
Mésto se rozklada na plose 5 206,3 ha od nadmorské vysSky 206 m n. m. u feky
Olsavy, kterd méstem protékd, az po asi 297 metrl n. m. Vroce 2018 ve mésté
celkem Zilo priblizné 16,5 tis. obyvatel.

Mésto je centrem regionu spravniho Obrdzek 1: Mapa SO ORP Uhersky Brod

LUPacovic

obvodu obce s rozsifenou pUsobnosti
Uhersky Brod (SO ORP Uhersky Brod)
s rozlohou 47 328,8 ha a poftem pres
52 tis. obyvatel. Toto Uzemi zahrnuje
pfiblizné oblast byvalého okresu
Uhersky Brod. Hranice Uzemi se kryji na
vychodé se statnimi hranicemi se
Slovenskou republikou a na zdpadé
s SO ORP Uherské Hradisté a v jiho-
zapadni ¢asti sousedi s Uzemim SO ORP
Hodonin.

SO ORP Uhersky Brod tvofi celkem 28
obci a 2 mésta. Zdroj: mapovy portal mésta Uhersky Brod

e Mésta: Bojkovice a Uhersky Brod, které je pfirozenym centrem regionu.

e Obce: Banov, Brfezova, Bystfice pod Lopenikem, Dolni Némci, Drslavice,
Horni Némci, Hostétin, Hrad¢ovice, Komna, Korytna, Lopenik, Nezdenice,
Nivnice, PaSovice, Pitin, Praksice, Rudice, Slavkov, Stary Hrozenkov, Strani,
Sucha Loz, Sumice, Véapenice, Veletiny, Vlénov, Vyskovec, Zahorovice,
Zitkova.

Mésto se také nachdzi v Zivé narodopisné oblasti Slovacko, coZ se projevuje
bohatym folklornim Zivotem nejen ve mésté, ale prfedevsim ve venkovskych sidlech
v jeho okoli. Za hranicemi katastru mésta v obci VI¢nov zacind Uherskohradistska
vinarskda oblast. Z hlediska cestovniho ruchu je vyznamna blizkost lazerfiského
stfediska Luhacovice vzdaleného od centra mésta pfiblizné 13 km.

Méstem prochazi paterfni mezinarodni silni¢ni tah E50, kterym je Uhersky Brod
napojen na Brno a Prahu ve sméru na zapad a na vychod pak na Slovensko.
DileZitost této trasy vsak vyznamné klesne s dobudovanim primého dalni¢niho
spojeni D49 mezi Kroméfizi a PiUchovem. Tato skute¢nost vyznamné odleh¢i méstu
od tézké tranzitni dopravy, mlzZe vsak také znamenat sniZzeni poctu zejména
jednodennich navstévnika.

PfestoZze méstem prochazi mezistatni Zelezni¢ni trat Brno — Veseli nad Moravou —
Vlarsky prismyk — Trencianska Tepla zvana Vlarska draha ma v soucasné dobé i pres

MindBridge Consulting a.s. Strana - 8 -
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nékteré investice charakter regiondlni trati. Ve mésté viak zastavuji pfimé Zeleznic¢ni
spoje ,Slovackého expresu” na trati Luhacovice — Praha.

Nejbliz§i mezinarodni letisté s pravidelnym provozem se nachazi v Brné. Z hlediska
vyznamu je vSak pro mésto a okolni region mnohem d(lezitéjsi mezinarodni letisté
ve Vidni, které poskytuje dostupnéjsi alternativu k mezinarodnimu letisti v Praze.

Schéma 1 Viykres SirSich vztahii mésta Uhersky Brod
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Zdroj: mapovy portal Uhersky Brod a vlastni Upravy Min}:‘IBridge Consulting a.s.

Dostupnost mésta z hlediska cestovniho ruchu je tak mozné hodnotit ve vztahu
k lokaci mésta jako dostate¢nou.
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3.1.3. Identifikace zainteresovanych stran

Rozvoj cestovniho ruchu ve mésté se dotyka celé rady subjektd s rGznym sou¢asnym
vyznamem a zajmy. Za tim ucelem jsou vymezeny zakladni zainteresované strany ve
mésté a posouzen jejich stdvajici vyznam zejména z pohledu implementace
dokumentu. Mezi klicové zainteresované strany cestovniho ruchu ve mésté patti
nasledujici subjekty (tab). Hodnoceni zainteresovanych stran bylo provedeno podle
toho, jaky je redlny stdvajici vyznam této zainteresované strany v oblasti cestovniho
ruchu a jaky je zajem na jejich strategickém rozvoji.

Tabulka 2: Identifikace zainteresovanych stran ve mésté Uhersky Brod

Vnitini Vnéjsi
Zainteresovana strana Stavajici Zajem Zainteresovana strana Stavajici Zajem
vyznam vyznam

Mésto Uhersky Brod 9 9 Zlinsky kraj 9 4
Méstské informaéni centrum (MIC) 6 8 ('\ZA%r;gsEIla cestovniho ruchu Vychodn 8 5
Podnikg}e}é v ce§tqvnim ruchu a 5 8 Organizace dgstinaéniho managmentu 7 6
navazujicich sluzbach (DMO) - Slovacko

Provozovatelé turistickych atraktivit 4 8 Okolni mésta a obce 5 6
Navstévnici mésta 4 7 CzechTourism 9 2
Obyvatelé mésta 4 3 Investofi 2 6

Zdroj: vlastni zpracovani MindBridge Consulting a.s.

Vyhodnoceni analyzy je uvedeno v nasledujicim grafu, ze kterého vyplyva:

= Kli¢ovi hraci — jsou zainteresované strany, které mohou nejvice ovlivnit
rozvoj cestovniho ruchu ve mésté

= OQOvlivnéni- jsou zainteresované strany, které maji byt prostrednictvim
strategie pozitivné ovlivihovani

= Tvlrci — jsou zainteresované strany, které vytvareji strategické podminky
a prostiedi pro rozvoj cestovniho ruchu

= Dav - jsou zainteresované strany, které maji v soucasné dobé maly
vyznam, ale je dulezité je monitorovat, pripadné vyuzivat jejich zajmy.

Graf 1 Vyhodnoceni analyzy zainteresovanych stran (Cervené vnitini, modre vnéjsi ZS)

" Ovlivnéni Klicovi hraci
Provozovatelé . Mésto Uhersky Brod
turistickych Podnikatelé v o
atraktivit cestovnim ruchu
[
Méstské informacni
centrum
Navstévnici mésta
@ Investofi (] o
£ 5 Okolni mésta a obce DMO Slovacko
&
N CCR Vychodni Wrava
Zlinsky kraj
® Yy Kraj
Obyvatelé mésta °
CzechTourism
0
0 Dav 5 Tvlrci 10

Stavajici vyznam
Zdroj: vlastni zpracovani MindBridge Consulting a.s.
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3.1.4. Analyza instituciondlniho zajisténi

Zakladnim principem pro efektivni rozvoj cestovniho ruchu je vytvoreni podminek
pro komunikaci, kooperaci a koordinaci subjekt( (zainteresovanych stran) ve mésté.
Tento princip ilustruje nasledujici schéma, které je soucasti metodiky Kategorizace
organizaci destinaéniho managementu Ministerstva pro mistni rozvoj a agentury
CzechTourism (dale jen Kategorizace DMO). Pokud ma byt jakdkoliv destinace
dlouhodobé konkurenceschopna, bez uplatriovani principl destinaéni spoluprace to
neni mozné.

Schéma 2: Princip destinacniho managementu

DESTINACE (CILOVE MISTO)

PRODUKTY CESTOVNIHO RUCHU

Spoluprace a partnerstvi
v destinaci
(vereny, soukromy a neziskovy seklor na narodni, regionaini
a misini drovni)

Vefejny sektor

2Zvy&eni poétu
prenocovani a prijma
z turismu

ova pracovni mista,
vyssi prijmy a kvalita
Zivota

Podnikatelske
fileZitosti a

Prijmy do vefejnych
rozpocil, regionalni
rozvol

Zdroj: Kategorizace DMO, CzechTourism

Nova kategorizace DMO je v platnosti od roku 2018. Tento systém stanovuje
podminky pro vznik a ¢innost organizaci destina¢niho managementu na Urovni
lokalni, oblastni, krajské a narodni. Vysledkem tohoto systému je tak uplatfovani
¢tyrarovnového systému organizaci destinaéniho managementu.

l. Narodni uroven

Na celostatni Urovni pIni tlohu organizace
destinacniho managementu Ceska
centrala cestovniho ruchu - Narodni DMO
CzechTourism, kterd stanovuje zakladni
rozvoj potreb v oblasti cestovniho ruchu v
ramci Marketingové koncepce cestovniho
ruchu. Centralnim organem statni spravy
v oblasti koncepéniho rozvoje a podpory
cestovniho ruchu je Ministerstvo pro
mistni rozvoj Ceské republiky. V sou¢asné
dobé je v platnosti Koncepce statni
politiky cestovniho ruchu na obdobi
2014-2020.

Schéma 3: Urovné DMO v Ceské republice
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Il.  Krajska aroven

i Ve Zlinském kraji pIni ulohu krajské organizace destinacniho
MM Zlinsky kraj managementu CCR Vychodni Morava, kterd byla zalozena
KT vroce 2007. Jednda se o nestatni neziskovou organizaci
,"‘V)’lchodni s pravnim statutem obecné prospésné spolecnosti, jejimz
ORAVA poslanim je zvySovat navstévnost kraje v jeho turistickych
ORI oblastech, vytvaret sité partnerstvi v sektoru cestovniho

ruchu, a tim napomoci ekonomickému rozvoji kraje a rlstu zaméstnanosti.

Centrala koordinuje rozvoj, propagaci a prezentaci cestovniho ruchu v turistickém
regionu Vychodni Morava. Zlinsky kraj je propagovan pod znackou Vychodni
Morava a sloganem , Kouzlo rozmanitosti“, ktery je uvadén u vSech komunikacnich
prostfedkl v grafické nebo zvukové podobé. Vroce 2018 ziskala CCR Vychodni
Morava platnou certifikaci v rdmci Kategorizace DMO.

Ill.  Oblastni Uroven

Na oblastni Urovni mésto Uhersky Brod stejné jako celé SO ORP Uhersky Brod patfi
do oblastni DMO Slovacko, které je také aktivnim ¢lenem. Na Uzemi Zlinského kraje
jsou v soucasné dobé dalsi tri turistické oblasti (Valassko, Kroméfizsko, Zlinsko
a Luhacovicko). Pro cestovni ruch v Uherském Brodé je podstatnd vazba predevsim

na turistickou oblast Zlinsko a Luhacovicko a lazeriské mésto Luhacovice.
= DMO Slovacko

DMO Slovacko je zajmové sdruzeni pravnickych osob, které

(¢ pusobi na Uzemi narodopisného regionu Slovacko jiz od roku
~ 1999. Organizace je ve Zlinském kraji nejdéle kontinualné
SLOVACKO pUsobici organizaci plnici roli destinaéniho managmentu.

Vroce 2018 organizace jako prvni v kraji oficidlné ziskala
certifikaci vramci Kategorizace DMO, coZ prispélo k jeji autorizaci jako jediné
oficialni DMO v tomto uzemi.

DMO aktivné spolupracuje s mésty, obcemi, mikroregiony, neziskovym
a soukromym sektorem, agenturou CzechTourism a dalSimi. Svou ¢innost historicky
feSi s pfesahem na Uzemi Jihomoravského kraje. SdruZeni vlastni logo, provozuje
webovy portal www.slovacko.cz, portaly k dil¢im projektim, zpracovava a realizuje
aktivity dle strategickych dokument(, ucastni se veletrh(i, FAM a press tripd,
publikuje v médiich, ptsobi na socidlnich sitich, vytvafi pozitivni PR celé turistické
oblasti.

V. Lokalni uroven

uhersky Na lokalni (méstské) drovni pIni Ulohu organizace destinacniho
brod managementu subjekty lokalniho typu, které se vyznaluji
bréna vyrazné kratSim dosahem na zdrojové trhy. Role takovych

bilych karpat NV ., . , . .
organizaci je zejména v destinacich svysokou intenzitou

cestovniho ruchu velmi dulezitd. V Uherském Brodé takova organizace v soucasné

MindBridge Consulting a.s. Strana-12 -


http://www.slovacko.cz/
https://www.google.cz/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwih8rbr17fjAhUNLVAKHUaOCsEQjRx6BAgBEAU&url=https://www.kampocesku.cz/clanek/23214/vychodni-morava-v-roce-2018&psig=AOvVaw2PayvBS5XqVGCuStrRzvZX&ust=1563306270270681

*
* 4k

e Evropska unie
3 Evropsky socialni fond - - Strategie rozvoje cestovniho ruchu
* g% Operacni program Zaméstnanost UHERSKY BROD pro mésto Uhersky Brod

dobé neplsobi, jeji roli jako nejsilnéjsi aktér prebira pfimo mésto, které je v rdmci
podpory cestovniho ruchu velmi aktivni. Mésto zfidilo Komisi pro cestovni ruch jako
poradni organ rady a zastupitelstva mésta v oblasti turismu. V rdmci organizacni
struktury méstského Gradu je agenda cestovniho ruchu zajistovana prostrednictvim
Odboru Skolstvi, kultury a sportu, do kterého je formalné zaclenéné Méstské
informacni centrum (MIC). Jeho ukolem je komplexni poskytovani informaci o vSech
sluzbach souvisejicich s cestovnim ruchem a propagace mésta Uhersky Brod v CR
i zahranici, provozovani portalu www.cojevbrode.cz a poskytovani standardniho
spektra placenych a neplacenych sluzeb (dale také kapitola 2). MIC je také drzitelem
platné certifikace Jednotné klasifikace turistickych informaénich center ATIC CR pro
tridu B.

Zaklady spoluprace mésta, dalSich organizaci vefejného sektoru s podnikatelskym
a neziskovym sektorem jsou nastaveny. Nejednotny je pfistup soukromého sektoru,
ktery je reprezentovan nékolika individudlnimi aktéry. Celkova vyspélost destinace
z hlediska uplatiiovani principt destinaéniho managementu v organizaci cestovniho
ruchu je tak spide podprimérna a pfiblizné odpovida Grovni mést v Ceské republice
se srovnatelnym vyznamem cestovniho ruchu. Podpora rozvoje cestovniho ruchu je
tak zdavisla zejména na aktivité mésta.

3.1.5. Zhodnoceni trendu cestovniho ruchu s dopadem na mésto

Cestovni ruch je globdlné jednim z nejvyznamnéjsich ekonomickych odvétvi
s vyznamnymi dopady na ekonomickou vykonnost a zaméstnanost. Jeho vyznam
roste zejména na lokalni drovni, kdy je na mnoha mistech jedinym ekonomickym
nastrojem rozvoje.

Cestovni ruch prochazi pomérné dramatickymi zménami, které souviseji s ndstupem
znalostni a sdilené ekonomiky. Nové technologie a celkova propojenost trhu také
prispivaji ke zménam chovani zadkaznik(. Ti stale vice vyhledavaji autentické zazitky
a zaroven odmitaji masovy turismus. Obdobi globalizace ve smyslu standardizace
nabidky zac¢ina byt navstévniky odmitano, v kurzu je individualizace nabidky.

Rist svétové ekonomiky podporuje zvySovani bohatstvi ve spolecnosti, cozZ
umoznuje cestovat stdle vétSimu mnozstvi lidi z doposud netradi¢nich zdrojovych
trhl. Pokracuje vSak trend zkracujicich se dovolenych a snahy zakaznik(
koncentrovat do jedné navstévy co mozna nejvice zazitku.

Zménami také prochazi zplisob marketingové komunikace, ktera je vyrazné
ovliviovana rychlym rozvojem internetu a socialnich siti. Roste vyznam novych
komunikacnich, navigaénich a audiovizudlnich zafizeni. Rozvojem prochazi globalni
distribuéni systémy a poskytovatelé sluzeb véetné organizaci destinacniho
managementu se dnes obtizné obejdou bez CRM systémdi, ve kterych sdileji
informace o svych navstévnicich. Tézisté komunikace se posouvd z tradi¢ni B2C
a B2B ke komunikaci C2C, ktera je typickd pro rGzné formy sdilené ekonomiky
a fenoménu socidlnich siti.
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Soucasny vyvoj vsak pfinasi také vyznamna rizika zejména v oblasti bezpecnosti,
politickych zmén, terorismu, pfirodnich katastrof, kterd mohou negativné rostouci
trend cestovniho ruchu ovlivnit. Na mistni Urovni zacina byt rizikem pretézovani
vybranych lokalit nadmérnym turismem (overtourism) s negativnim dulsledky pro
Zivotni prostfedni nebo Zivot mistnich obyvatel.

| pres nékterd globdlni rizika predikuje Svétovd organizace cestovniho ruchu
(UNWTO) do roku 2030 dalsi rlst mezindrodnich pfijezd(i cestovniho ruchu, na
kterém se bude podstatnym zplsobem podilet také Evropa. Takovy vyvoj je
prileZitosti zejména pro nové destinace, které nabidnou unikatni produkty, nebo
tradi¢ni destinace, které se budou schopné této situaci prizpUsobit.

Globalni trendy se budou s rliznou mirou projevovat také v Uherském Brodé. Pro
mésto, které je dosud neobjevené a malo zatizené turismem, budou tyto trendy
pfedstavovat spiSe pfileZitost, jak pracovat s nabidkou sluzeb, jednotlivymi
produkty cestovniho ruchu a zplisobem marketingové komunikace.
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3.2. Analyza primarni a sekundarni nabidky cestovniho ruchu

V této &asti je provedena analyza primarni a sekundarni nabidky cestovniho ruchu,
ktera zahrnuje ptirodni, kulturné-historické predpoklady, zakladni a doprovodnou
infrastrukturu cestovniho ruchu. Tato analyza je provedena se zaméfenim na mésto
a SO ORP Uhersky Brod ve vazbé na vyznamné atraktivity cestovniho ruchu v okoli.

3.2.1. Pfirodni predpoklady cestovniho ruchu

Mésto Uhersky Brod se nachazi mezi Vizovickymi vrchy a Bilymi Karpaty, v uzemi
s hodnotnym ptirodnim potencidlem cestovniho ruchu, které tvofi atraktivni
kulturni krajinu. Ustfedni seznam Agentury ochrany pfirody a krajiny eviduje na
uzemi SO ORP Uhersky Brod celkem 84 lokalit s rGznou mirou ochrany pfirody
a krajiny.

Vizovicka vrchovina

Rozsahlé uzemi na vychodé Moravy, které saha zhruba od Vizovic a Zlina na severu
aZz po Straznici na jihu. Na uzemi mezi Uherskym Hradistém a Uherskym Brodem na
pravém brehu feky OlSavy byl vroce 1999 vyhlasen Pfirodni park Praksicka
vrchovina. Jeho Uzemi zahrnuje i maloplosna zvlasté chranéna uzemi, pfirodni
rezervace Rovna hora a Vrchové-Chrasté a pfirodni pamdtku Terasy-Vinohradné.
Soucdsti jsou také dvé uzemi NATURA 2000 Popovické rybniky a Strané u Popovic.

Soucasti Vizovické vrchoviny je také Pfirodni pamatka Ujezdecky les, kterd se
nachazi severovychodné hned za hranicemi mésta. Uzemi, které je rovnéz soucasti
NATURA 2000, predstavuje komplex pastvin, starych zarlstajicich sadi a listnatého
lesa.

CHKO Bilé Karpaty

CHKO Bilé Karpaty se rozklada na Obrdzek 2 Mapa CHKO Bilych Karpat
Uzemi Hodoninska, Uherskobrodska
aZlinska, pficemz Uhersky Brod
predstavuje do uUzemi pfrirozenou
vstupni branu. Uzemi tvoFi malebna
krajina, mnoZstvi pamatek
a dochovanych lidovych obycejl. Bilé
Karpaty jsou Uzemim s nejvyssi
pestrosti a pocetnosti zastoupeni
orchidejl' ve stredni Evropé. Zdroj: Agentura ochrany pfirody a krajiny CR

Mezinarodni kvality tohoto Uzemi ocenilo také UNESCO, které je v roce 1996
zaradilo na seznam biosférickych rezervaci. K nejznamé;jsim lokalitam patfi komplex
kvétnatych luk Certoryje a bukovy prales Javofina vietné stejnojmenného
nejvyssiho vrcholu tohoto pohoti. Z hlediska cestovniho ruchu je tzemi vhodné pro
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pési turistiku a cykloturistiku, zimni formy cestovniho ruchu a vzhledem k velmi
zachovalému Zivotnimu prostredi také pro rizné formy Setrného turismu.

3.2.2. Kulturné - historické predpoklady a atraktivity cestovniho ruchu

V Uherském Brodé a jeho okoli nalezneme vyznamné historické pamatky, tradice
ale i kulturni zafizeni, které predstavuji dllezité predpoklady rozvoje cestovniho
ruchu. Pamatkovy katalog uvadi pfimo ve mésté 53 a na uzemi ORP Uhersky Brod
216 pamatkové chranénych objekt(.

I. Mésto Uhersky Brod

Centrum mésta Uhersky Brod bylo v roce 1990 prohlaseno méstskou pamatkovou
zénou. Mezi nejvyznamnéjsi pamatky zarazené do méstské pamatkové zény patfi:

. Dominikénskv kostel a klater Obrdzek 3 Dominikdnsky kostel a kldster
nanebevzeti panny Marie

nanebevzeti panny Marie — patfi k jedné
z nejstarsich a nejvétSich pamétihodnosti
na Uherskobrodsku a zaroven tvofi
dominantu mésta. Byl postaven Ceskym
kralem Pfemyslem Otakarem |Il. v
souvislosti s povysenim Uherského Brodu
na mésto kralovské. Interiér kostela je
pUsobivy  zejména  svou  barokni
vyzdobou. Uvnitf se nachazi vzacny
rdzencovy oltar s obrazem cerné Madony v prekrasném baroknim ramu.
Kostel je vyznamnym poutnim mistem, kde se kazdorocné kona slavnd
RGzencova pout.

Zdroj: Mésto Uhersky Brod

= Chram mistra Jana Husa — patfi k nejstarSim pamatkam Uherského Brodu
s prvnimi zminkami jiz ze 13. stoleti. V roce 1898 bylo v jedné z jeho boc¢nich
lodi umisténo méstské muzeum. V soucasné dobé je zde archeologicka
expozice ve formé prosklené podlahy, kde je moziné zhlédnout zaklady
puavodniho gotického kostela ze 13. stoleti. V tomto kostele se nachazi viibec
nejstarsi obrazova pamatka Uherského Brodu.

= Radnice — je renesanéné a barokné opbrdzek 4 Radnice
prestavénd pozdné goticka budova. Na
vrcholu je socha  Spravedlnosti,
zajimavosti jsou vézni hodiny doplnéné o
soskou Cerného Janka, ktery dle povésti
zachranil mésto pfed vpadem tureckych
KurucG. Pod predni ¢asti budovy se
nachazeji rozsahlé podzemni prostory,
které jsou soucdsti sité chodeb pod
stfredem starého meésta. V budové jsou
vystaveny také unikatni astronomické hodiny roddka Vilibalda Razicky.

Zdroj: Mésto Uhersky Brod
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Pansky diim — pozoruhodna rozsahla barokni budova paldcového charakteru
s dochovanym velmi hodnotnym starSim goticko-renesancnim
a renesan¢nim jadrem s fadou zajimavych architektonickych detail(i. Pansky
dlm slouZi dnes jako viceucelova budova pro kulturni a spole¢enské potieby
mésta. Nachazi se zde obradni sin, galerie, goticka kaple Kounicll a knihovna.

Farni kostel — predstavuje vynikajici barokni architekturu vybudovanou
v letech 1717-1733. V interiéru chramu je celkem sedm oltard, pricemz
hlavni oltadF zdobi rozmérny obraz Neposkvrnéného poceti Panny Marie,
ktery zndzornuje Matku BoZi s mésicem pod nohama. Kostel je do dnesnich
dn( uZivan jako hlavni farni kostel katolické cirkve v Uherském Brodé.

7 v

Opevnéni mésta — v jizni a severni ¢asti mésta se zachovaly zbytky hradebni
zdi ze 13. stol. PGvodni opevnéni tvofilo s celkovym pldorysem meésta
jednotu a jeho soucasti byly Ctyfi vstupni brany do mésta, z nichz v 19. stol.
byly tfi méstské brany zbourany. Jedind dochovana brana tvofi vstup do

Muzea J. A. Komenského.

Ve mésté se nachazi dalsi kulturni pamatky: Novy a Stary Zidovsky hibitov, Kadna se
sochou sv. Floriana, Obelisk Via Lucis, Mariansky sloup, Velké schody, Japonska
zahrada a dalsi.

Na kulturni nabidce mésta se dale podileji kulturni zafizeni.

Muzeum J. A. Komenského — jev N€mM  Obrdzek 5 Muzeum J.A. Komenského
umisténa stdla expozice Komensky
lidstvu, vénovand zZivotu a dilu
vyznamného rodaka, je doplnéna o
expozici regionalni historie a etnografie s
nazvem Starozitnosti Uherskobrodska.
Mimo tyto expozice muzeum spravuje
expozici Pamétni sin JUDr. VAclava
Roberta hrabéte z Kounic na Panském
domé v Uherském Brodé, etnografickou
expozici Rolnicky diim a hospodarstvi ve
VI¢nové. Muzeum pordada celou fadu tematickych vystav a akci.

Zdroj: Mésto Uhersky Brod

s_ 7

Hvézdarna — ve mésté ma jiz vice nez 50letou tradici. Celoro¢né nabizi
porady pro verejnost, Skoly i mensi déti véetné vecerniho pozorovani
skutecné hvézdné oblohy. Tematickou soucasti je také Planetarni stezka,
ktera zahrnuje modely zmensenych planet a infopanely o slunecni soustave,

vede ke hvézdarné od dopravniho terminalu.

Digitalni planetdrium — planetdrium vefejnosti oteviené vroce 2015
zobrazuje jednotlivé objekty vesmiru ze Zemé pozorované pouhym okem,
a to Slunce, Mésic, planety nasi Slunecni soustavy, hvézdy a nékteré galaxie
a mlhoviny. Simuldtor hvézdné oblohy umozZiiuje také pozorovat i ty objekty,
které pouhym okem nevidime.
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SO ORP Uhersky Brod

Mésto Uhersky Brod a jeho okoli je jednim z center narodopisné oblasti Slovacko,
které svym osobitym narecim, nezaménitelnymi kroji, slavnostmi a historickymi
pamatkami patii k nejvyznamnéj$im folklornim oblastem Ceské republiky. V této
analyze je proveden pouze vybér kulturnich akci, atraktivit a turistickych cild dle
vyznamu pro turismus ve mésté.

Jizda kralG a Verbunk — jsou pUvodni oprszek 6 Jizda krdli
slovacké tradice, které jsou od roku '
2005, respektive 2011, zapsany na
Seznamu svétového nehmotného
kulturniho dédictvi UNESCO. Jizda kral{
je stard lidova slavnost nezndmého
plvodu, spojena povétsinou s tradi¢nim
kfestanskym svatkem. Tuto tradici
udrzuji obce VI¢nov, ddle obce Kunovice
a Hluk. Verburik je lidovy muzsky tanec,
ktery ma predem dany priblizny ramec, avSak z velké ¢asti je jeho provedeni
zavislé na improvizaci tanecnika. Tandi jej pouze muzi pti cimbdlové muzice
nebo dechovce.

AN &) 3
Zdroj: Mésto Uhersky Brod

FaSank - kulturni akce, kterd se kond vobci Strani, je nejvétSim
masopustnim festivalem v Ceské republice. V obci Strani je navic mistni ¢ast
Kvétna, ktera je proslula ruéni vyrobou skla, jejiz tradice je stara vice nez 200
let.

Budy ve Veletinach — areal vinohradnickych staveb, které jsou pfipominkou
vinarstvi, které zaniklo po epidemii révokazu na pocatku dvacatého stoleti.
Vinice pak vystfidaly sady. Zdejsi budy patfi k typu lisoven bez sklepl
rozSifenych jen na Uherskobrodsku, zejména ve VIénové, v Havficich a ve

Veletinach.
; L. L Obrdzek 7 Zamek Novy Svétlov
Zamek Novy Svétlov — unikatni zamek ve

slohu anglické tudorské gotiky, ktery
se nachdzi ve mésté Bojkovice. Objekt
slouzi jako spolecenské a kulturni
centrum, pficemz jeho C¢ast jako
ubytovaci zafizeni hotelového typu
s kapacitou 72 lGZek. V Zamku se nachazi
moderné vybaveny divadelni a koncertni
sal.

Zdroj: Mésto Uhersky Brod

Muzeum posledni Zitkovské bohyné — muzeum se nachazi v obci Zitkova,
ktera se vyznacuje typickou roztrousenou vystavbou. V minulosti zde Zily
Zeny, které byly nazyvany bohynémi a své uméni léCit a pomdhat si pfedavaly
z generace na generaci.
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Na uzemi SO ORP Uhersky Brod se nachazi dalsi kulturné/vzdélavaci zatizeni.

= Centrum Veronica Hostétin — vzdélavaci
a informacni stredisko  Centrum
Veronica plsobi v unikdtnim prostredi '
obce Hostétin.  Poslanim  Centra
Veronica Hostétin je ukazovat na
praktickych  ptikladech, Ze wvztah
k pfirodé, mistnim zdrojim a tradicim
spolu s ohleduplnym hospodarenim
mUze chranit Zivotni prostredi a globalni
klima, ekonomicky stabilizovat venkov
a feSit nezaméstnanost i v pomérné
odlehlych oblastech.

Obrdzek 8 Centrum Veronica Hostétin

Zdroj: Mésto Uhersky Brod

=  Muzeum Bojkovska — je umisténo v budové posty v Bojkovicich a obsahuje
expozice femesel, soudnictvi, plvodniho bydleni, uméni a duchovniho
Zivota. Nové zde byla oteviena také expozice, zamérend na oblast
Moravskych Kopanic.

Ill. Vazby mésta a SO ORP Uhersky Brod na Sirsi okoli

Vliv na cestovni ruch ve mésté maji vyznamné atraktivity cestovniho ruchu v SirSim
okoli, které na sebe vazi vysokou navstévnost. Tyto atraktivity mohou byt vnimany
z hlediska turismu jako konkurence, nicméné sohledem na jejich vyznam
a schopnost pfilakat vysokou navstévnost, predstavuji pro mésto spise prilezitost.

= Aquapark Uherské Hradisté — necelych 20 km od mésta se nachdzi druha
nejnavstévovanéjsi turistickd atraktivita cestovniho ruchu celého Zlinského
kraje, kterym je moderni Aquapark v Uherském Hradisti. Navstévnost v roce
2019 atakovala hranici 400 tis. Aquapark pfitahuje navstévniky ze SirsSiho
okoli a mlze byt tak pro Uhersky Brod vhodnym mistem pro oslovovani
potencialnich navstévnikd.

= Batidv kanal — predstavuje jeden oprézek 9 Batoy kandl
z nejoblibenéjsi turistickych cild ve | 0.
Zlinském a Jihomoravském kraji, ktery .
vroce 2018 dosahl priblizné 90 tis.
navstévnosti. Jedna se o historickou
vodni cestu vybudovanou v letech
1934-1938, ktera spojovala Otrokovice
s Rohatcem. Délka splavného useku
Batova kanalu je v soucasnosti pfiblizné
53 km. Navstévnost se koncentruje
predevsim do obdobi duben—fijen, pficemz v letnich mésicich se dostava na
hranici své kapacity. Soucasti je i oblibena cyklostezka. Turisticky cil je také
obvykle spojen s delsi ndvstévnosti.

Zdroj: Mésto Uhersky Brod
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= Buchlovice (hrad/zamek) - jeden z nejstarSich a nejmohutnéjsich
kralovskych hrad( na jizni Moravé ze 13. stoleti a nedaleko stavba
Buchlovského zdmku vrcholného baroka ze 17. a 18. stoleti, ktery je
skvostem moravské architektury. Navstévnost zdmku v roce 2018 prekrocila
hranici 100 tis. a na hrad v tomto roce zavitalo necelych 80 tis. navstévnika.
Obé kulturni pamatky tak predstavuji idedlni misto k moZzné prezentaci
nabidky mésta Uhersky Brod.

* Lazné Luhalovice — pouze 14 km od oprézek 10 Ldzné Luhacovice
Uherského Brodu lezi  jedno
z nejoblibenéjSich  lazeriskych mést
v CR, kam kazdoro¢né zavita témér 100
tis. turist( (lazenskych host(), ktefi zde
realizuji vice nez 600 tis. pfenocovani.
Lazné tak maji v porovnani s béznymi
destinacemi dlouhou dobu pobytu, coz
predstavuje pfrilezitost pro Uhersky
Brod, jak do mésta z Luhacovic alespon
Cast téchto navstévnikl prildkat. Vyhodou je nejen kvalitni silni¢ni
a Zelezni¢ni spojeni, ale také témér dokoncena cyklostezka.

Zdroj: Mésto Uhersky Brod

= Velehrad/Modra — Velehrad je slovacka obec a jedno z nejvyznamnéjsich
poutnich mist nasi republiky, které je Gzce spjato s cyrilometodéjskou tradici.
Kazdoroc¢né se zde kond znama cirkevni ¢ervencova pout k oslavé svatku sv.
Cyrila a Metodéje s poutni msi svatou a Koncertem lidi dobré vile. V pési
vzdalenosti se nachazi obec Modra, kterd se za poslednich dvacet letech
vypracovala na jeden z nejdulezitéjsim turistickych cild Zlinského kraje. Byl
zde vybudovan stfedovéky archeologicky skanzen v CR a aredl Ziva voda,
ktery je tvoren podzemnim prosklenym tunelem s ekosystémem reky
Moravy. Soucasti obce Modra je také souvisejici turisticka infrastruktura
vCetné ubytovacich a stravovacich zafizenich.

» Zoo Zlin a zamek LeSna — je nejnavstévovanéjsi turisticka atraktivita celého
Zlinského kraje s témér 650 tis.
navstévniky ro¢né a zaroven je druhou
nejnavstévovanéjsi Zoo hned po Praze.
Areal se nachazi v historickém
leSenském parku spole¢né se zamkem,
ve kterém roste vice nez 1 140 druh(
dfevin a okrasnych bylin. Zvifata jsou
v zahradé rozmisténa podle
jednotlivych  kontinentll a Ziji ve
spolecnych pfirodnich expozicich.

Obrazek 11 Zoo Zlin a zamek Lesnad

Zdroj: Mésto Uhersky Brod
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3.2.3. Ubytovaci a stravovaci infrastruktura cestovniho ruchu

V Uherském Brodé bylo podle dat Ceského statistického Gfadu (CSU) v roce 2018
celkem 11 hromadnych ubytovacich zafizeni (HUZ), ve kterych bylo 153 pokoju
a 348 IGzek. Data za poslednich deset let jsou zatizena zménou metodiky CSUL.
Pocet zafizeni se po zméné metodiky zvysil v letech 2012-2014 a od té doby je

stabilni.

Graf 2 Kapacity hromadnych ubytovacich zarizeni (HUZ) v letech 2008—2018 v Uherském Brodé
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Zdroj: CSU

Historicky nejstarsim hotelem v Uherském Brodé je Hotel U Brany, ktery disponuje
celkem 18 standardnimi pokoji a 1 apartmanem. Hotelem zafazenym do nejvyssi

kategorie je Hotel

Monde,

ktery disponuje 22 dvoullzkovymi

pokoji

a 1 apartmanem. TéZisté ubytovaci kapacity tvofi predevsim penziony a v okoli
mésta individualni ubytovaci zafizeni, ktera nejsou zahrnuta do statistiky CSU.

Tabulka 3 Seznam hromadnych ubytovacich zarizenich ve mésté Uhersky Brod v roce 2019

Nazev Adresa Kategorie Sezonni provoz
HOTEL MONDE Moravska 80 Hotel **** celoroéni provoz
HOTEL U BRANY Bfi Luzd 1769 Hotel **** celorocni provoz
GARNI HOTEL KAUNIC Kaunicova 900 Hotel *** celoroéni provoz
HOTEL PALMIRA ViI€novska 468 Hotel *** celorocni provoz
HOTEL APOLLO Marianské nam. 308 Hotel *** celoroéni provoz
HOTEL ZATISI U Cukrovaru 1250 Penzion celoroéni provoz
MOTEL PEPCIN Havrice, Dolni 400 Penzion celorocni provoz
PENZION JAVORINA Uhersky Brod, Hradistska 3 Penzion celorocni provoz
PENZION LAPAC Praksicka 282 Penzion celoroéni provoz
PENZION PASAT Mocidla 2633 Penzion celoroéni provoz
UBYTOVNA ZA SOKOLOVNOU? | U Stadionu 2295 Penzion/ubytovna | celoroéni provoz
DOMOV MLADEZE COPT Obchodni 2055 Ostatni zafizeni letni provoz

MOTOREST STEPAN 1. kvétna 348 Ostatni zafizeni celoroéni provoz
DOMOV MLADEZE SPSOA Vétrna 1370 Ostatni zafizeni letni provoz

DOMOV MLADEZE SOU Na Vysluni 813 Ostatni zafizeni letni provoz

UBYTOVNA OLSAVA 26. dubna 1917 Ostatni zafizeni celoroéni provoz
DUM DETi A MLADEZE - SEV Marsov 32 Ostatni zafizeni celorocni provoz

Zdroj: CSU a informace mésta

1 Vroce 2014 bylo provedeno plo$né statistické s¢itani sektoru hromadnych ubytovacich zafizeni v Ceské
republice. Na zakladé tohoto s¢itani CSU proved| od roku 2012 revizi poctu HUZ.
2 Ke dni 28.8.2019 CSU toto ubytovaci zafizeni neeviduje v registru HUZ, ubytovna slouZi prevazné pro potieby

sportovcl.
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Mésto vsouladu se zakonem o mistnich poplatcich vybirda pouze poplatek
z ubytovaci kapacity ve vysi 2 K¢ za lGZzko a noc. Vyse vybranych poplatkd se
pohybovala vroce 2018 na urovni 110 tis. K& Pfipravovana novela o mistnich
poplatcich tak pfedstavuje potencial pro vyznamné zvySeni vybér poplatkd.

Tabulka 4 Viyse mistnich poplatki z ubytovaci kapacity
Rok 2010 2011 ‘ 2012 ‘ 2013 ‘ 2014 2015 2016 2017 2018 Zména 2010/18

SCebuRRte bl 57000| 58000| 91000| 77000( 78000 87000| 83000 94000 111000

Zdroj: monitor statni pokladny

Podle Asociace hoteldl a restauraci CR je vroce 2019 pouze jedno oficialné
certifikované ubytovaci zafizeni dle Jednotné klasifikace ubytovacich zafizeni.

V SO ORP Uhersky Brod bylo podle dat CSU v roce 2018 celkem 29 hromadnych
ubytovacich zafizeni, ve kterych bylo 374 pokoji a 1012 lGzZek. Pocet zafizeni se od
roku 2012 vyznamné nezménil. Pfimo mésto Uhersky Brod se tak vroce 2018
podilelo na kapacité SO ORP z 38 % na vSech ubytovacich zafizenich, ze 41 % na
poctu pokoju a 34 % na poctu lGzek.
Graf 3 Kapacity hromadnych ubytovacich zarizeni (HUZ) v letech 2008-2018 v SO ORP Uhersky Brod
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Zdroj: CsU

PfesnéjSim vyjadrenim kapacit ubytovacich zafizeni ve mésté a okoli je idaj o poctu
zafizeni na km?2. Primérny pocet lGZek na km? ve viech SO ORP Zlinského kraje je
7,3. Tento udaj je vyznamné ovlivnén koncentraci ubytovacich zafizeni do SO ORP
Luhacovice a Roznov pod Radho$tém. SO ORP Uhersky Brod je ve srovnani
s ostatnimi SO ORP hluboko pod prlimérem ubytovaci kapacity na urovni 2,1 poctu
lGZek na km?2.

Graf 4 Srovndni poctu liZek na km? v jednotlivych SO ORP Zlinského kraje v roce 2018
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Ve mésté se nachazi podle webového serveru www.restu.cz celkem 25 restauraci
a podobnych zafizeni. V nize uvedené tabulce je uveden prehled vybranych
restauraci, kavaren a vinaren.

Tabulka 5 Vlybrané restaurace, kavarny a vindrny ve mésté Uhersky Brod v roce 2019

Restaurace Kavarna
o  Hotel UBRANY e  Kavarna MYSLIVNA
e Jidelna U DOROTKY e  Cafe Club
e Kantyna U KONICKU e  Miriam's Café
e KDPUB e  Cukrarna & Kafarna Maj
e  Pizzerie AMOS e BonCafé
e  Restaurace BALKAN o Ukryté Kafé
e  Restaurace BORKA e  Muzejni kavarna
e  Restaurace LAPAC e mamKafe
e  Restaurace PALMIRA
e  Restaurace PANOPTIKUM
e  Restaurace SOKOLOVNA
o Restaurace U CERNEHO JANKA
e  Restaurace VIKTORIA
e  Restaurace ZLATY DRAK
e UKOHUTA
e  VIETNAMSKA restaurace
o Vinarna PANSKY DUM

Zdroj: www.cojevbrode.cz

Nabidka stravovacich zafizeni odpovida velikosti mésta a jeji rozsah je odrazem jeho
ekonomické vykonnosti. Primarné je tato nabidka orientovdna na rezidenty mésta,
pfipadné jeho pravidelné navstévniky (dojizdka za praci, podnikani). Nabidka
stravovacich sluzeb z hlediska cestovniho ruchu je relativné uspokojivda pro
individudlni navstévniky, problémem jsou zejména vétsi skupiny navstévnikd, které
by mély bez predchoziho objedndni zajem tyto sluzby vyuzit. Tato skutecnost je vsak
ddana stavajici vykonnosti cestovniho ruchu ve mésté.

3.2.4. Doprovodna infrastruktura a atraktivity cestovniho ruchu

Komplexitu nabidky cestovniho ruchu dotvafi také dalsi infrastruktura cestovniho
ruchu. V pfipadé Uherského Brodu a okoli se jednd zejména o infrastrukturu pro
pési turistiku, cykloturistiku a stale oblibenéjsi infrastrukturu pro hipoturistiku.
DulezZitou soucasti nabidky destinace predstavuje také sportovni infrastruktura.

I vwvs

Infrastruktura pro pési turistiku a cykloturistiku

Pfedevsim okoli mésta ma kvalitni predpoklady pro rozvoj pési turistiky
a cykloturistiky. Vyznaceno je tak zde mnozZstvi nau¢nych stezek a cyklotras, pricemz
nékteré zbudovalo pfimo mésto.
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Tabulka 6 Naucné stezky a cyklotrasy Uherskobrodska
Naucné stezky Cyklotrasy

Kolem Brodu — 25,8 km
Do Bilych Karpat — 67 km
Do Luhacovic — 52,7 km
Na kyselku — 56 km

Naucné stezky Bilych Karpat
IWalk - historicka virtualni prohlidka

o  Stezka méstskou pamatkovou zénou Po stopach Komenského — 46,9 km

e  Planetarni stezka Viyhled na Uh. Brod a okoli — 21,4 km
e  Havficka stezka Trasa za vinem — 64,1 km

e Nivnicka stezka Na Javorinu - 61,7 km

e  MarSovska stezka Za krasami Uherskobrodska — 15,2 km
o  Ujezdecka stezka Kolem Praksické vrchoviny — 42,5 km
(]

[ ]

Zdroj: www.cojevbrode.cz

Dllezity turisticky cil zejména v kombinaci s pési turistikou a cykloturistikou
predstavuji rozhledny. Na kopcich vychodniho Slovéacka je Sest dfevénych rozhleden
s vySkou 13 metrd a stoji u VI¢nova, Nivnice, Suché Lozi, Banova, Bystfice pod
Lopenikem a Korytné. Jednotlivé rozhledny umoznuji vyhled na krajinu podhufi
Bilych Karpat. Mezi dals$i rozhledny v okoli mésta patfi Lhotka, Velky Lopenik
a jiné. Rozhledny mohou predstavovat i pres jejich boom v minulych letech stale
zaji-mavou turistickou atraktivitu, a to v pfipadé jejich vyjimecné lokace nebo
ztvarnéni.

Mésto Uhersky Brod nechalo vystavét ptaci pozorovatelnu. V misté, kde se nova

pozorovatelna nachazi, jsou mokrady a kolem pozorovatelny vede Nivnickd nauc¢na
stezka.

Il.  Infrastruktura pro hipoturistiku

V dosahu Uherského Brodu se nachazi nékolik koriskych farem (rancd), které
nabizeji mozZnosti v oblasti hipoturistiky. Ta je jednou z typickych forem cestovniho
ruchu, pro které ma uzemi vhodny potencial.

= Jizddrna Brod, Uhersky Brod

= Ranch Nevada, Smradavka-Buchlovice
= Koné Vyskovec, Vyskovec (Bilé Karpaty)
= Koné Krhov, Bojkovice

=  Farma na Haldé&, BorSice
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lll.  Sportovni infrastruktura

Mésto Uhersky Brod také disponuje zakladni sportovni infrastrukturou, jejimz
hlavnim Gcelem je nabidnout dostate¢né sportovni vyZiti predevsim obcanlm
mésta. Kvalitni sportovni infrastruktura vsak je vhodnym doplnénim nabidky
turistické destinace.

Obradzek 12 Aquapark Delfin

= Aquapark Delfin

= Zimni stadion

= Letni koupalisté

= Stadion Lapac

= Orelsky stadion

= Tenisové kurty — Sportovni klub Uh. Brod
= Badminton — Sportovni klub Uh. Brod

= Ricochet

Zdroj: Mésto Uhersky Brod

IV. Ostatni atraktivity cestovniho ruchu

Zcela nevyuzitym predpokladem cestovniho ruchu je dlouholetd vyroba zbrani ve
mésté. Sidlo zde ma Ceska zbrojovka, kterd 95 procent zbrojni produkce vyvazi do
stovky zemi svéta. Firma svice nez 5 mld. ro¢nim obratem patifi mezi deset
nejvétsich svétovych vyrobcl rucénich palnych zbrani a mezi pét nejvétsich
s vyrobou automatickych zbrani. Firma a jeji ¢innost jako potencidlni turistickd
atraktivita z(istavd nevyuzita.
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3.3. Analyza poptavky cestovniho ruchu

V této kapitole je provedena analyza poptdvky cestovniho ruchu mésta na zakladé
nékolika atributl. V ramci této analyzy je porovnana jeho vykonnost ve vztahu
k ORP Uhersky Brod a Zlinskému kraji

3.3.1. Analyza navstévnosti

Do mésta Uhersky Brod prijelo vroce 2018 priblizné 9,4 tis. hostl, ktefi zde
uskutecnili témér 19 tis. prenocovani. Od roku 2008 se jedna o narlist o 119 %,
respektive o 155 % v pripadé prenocovani. Nejvétsi narlst byl zaznamenan mezi
roky 2013 a 2014. Statistika je rovnéz jako v pfipadé ubytovacich kapacit ¢astecné
ovlivnéna zménou metodiky CSU.

Graf 5 Vyvoj poctu hosti a prenocovdni v hromadnych ubytovacich zarizenich ve mésté Uhersky Brod
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Dlouhodobé prevladaji rezidenti (domaci hosté) nad nerezidenty (zahrani¢nimi
hosty), kterych je ptiblizné 1/3.

Graf 6 Podil a pocet rezident( a nerezident( v HUZ ve mésté Uhersky Brod
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Ze srovnani vyvoje poctu hostl a prenocovani mésta, ORP Uhersky Brod a Zlinsky
kraj vyplyvd, Ze data za mésto rostla vyznamné rychleji. Je to dano zejména
zkvalithiovanim infrastruktury cestovniho ruchu, cilenymi aktivitami mésta v oblasti
propagace a zménou trendud ucastnik( cestovniho ruchu.

Graf 7 Zména poctu hostl a prfenocovdni mésta Uhersky Brod ve srovndni SO ORP Uhersky Brod a Zlinskym

krajem
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Rychlejsi ndarlst v po€tu hostll a prenocovani se také projevil v mirném zvyseni
podilu mésta na vykonnosti DMO Slovacko. Podil celého SO ORP Uhersky Brod na
vykonnosti oblastni DMO se spiSe snizuje.

Graf 8 Podil mésta Uhersky Brod a SO ORP Uhersky Brod na vykonnosti DMO Slovdcko (okres Uherské Hradiste)
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Zdroj: CSU
Ze srovnani jednotlivych SO ORP Zlinského kraje vyplyva, Ze jak v poctu host(, tak

poctu prenocovani SO ORP Uhersky Brod roste vyznamné nad primérem celého
kraje. Tato skuteénost je do znacné miry dana nizsi vychozi hodnotou.
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Graf 9 Zména poctu hostu a jejich prenocovdni v SO ORP Zlinského kraje
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Uroveri zatiZeni cestovnim ruchem je moiné sledovat na dvou zakladnich
ukazatelich, kterymi je poéet pfenocovani na km?a dale pocet pfenocovani na pocet
obyvatel (Iritacni index). Z hodnot téchto index( vyplyva, Ze mésto je ve srovnani
s ostatnimi lokalitami Zlinského kraje velmi malo turismem zatizeno.

Graf 10 Pocet prenocovdni v ORP Zlinského kraje na km?v roce 2018 (index zatiZeni cestovnim ruchem)
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Z vysledkll téchto indikator(i je mozné odvodit, Ze ve mésté a jeho okoli existuje
dostatecny prostor pro zvySeni turistické ndvstévnosti, aniz by to mélo negativni
dopad na Zivot obyvatel.
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Graf 11: Pocet prenocovdni v ORP Zlinského kraje na pocet obyvatel v roce 2018 (iritacni index)
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3.3.2. Zhodnoceni navstévnosti vybranych turistickych cili a atraktivit

Jednim z vyznamnych barometrd vyvoje navstévnosti je zajem o sluzby Méstského
informacniho centra, které slouzi jak obcanim mésta, tak jeho navstévnikim. Na
nize uvedeném grafu je patrny vyvoj ndvstévnosti MIC za poslednich deset let.
Z ného vyplyva, Ze jeho celkovd navstévnost se pramérné pohybuje nad 26 tis.
navstévnikl ro¢né3, z éeho? pfiblizné 20 % tvofi U&astnici cestovniho ruchu.

Z dlouhodobého hlediska celkovd navstévnost MIC klesa, pficemz ta turisticka
stagnuje. Trend snizovani navstévnosti MIC za Ucelem poskytovani sluzeb mésta
a informacnich sluzeb navstévnikim je zcela logicky, nebot jsou dlsledkem
rozSifovani moznosti elektronické komunikace a obliby socialnich siti.

Graf 12 Pocet navstévnik( Méstského informacniho centra Uhersky Brod
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3 Celkovou navstévnost MIC od roku 2015 zvy3uje vydej $titk( na popelnice a pytl{ na t¥idény odpad
pro obéany mésta
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Primérna celkova meésicni navstévnost se pohybuje na udrovni 2 200 osob.
Z hlediska sezonnosti je patrny rozdil vbéiné a turistické ndavstévnosti MIC.
Turisticka navstévnost kopiruje sezonu cestovniho ruchu ve mésté, kterou je obdobi
letnich mésica.

Graf 13 Priimérnd sezonni ndvstévnost MIC Uhersky Brod za obdobi 2008-2018
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Zdroj: mésto Uhersky Brod

Navstévnost mésta je moziné také sledovat prostfednictvim méreni ndvstévnosti
vybranych turistickych cill a atraktivit. Nejnavstévovanéjsim zatizenim ve mésté je
aquapark Uhersky Brod, ktery dosahuje stabilni priimérnou ro¢ni ndvstévnost 200
tis. osob. Pokles ndvstévnosti po roce 2010 souvisi s otevienim moderniho
aquaparku v Uherském Hradisti, ktery byl v roce 2018 druhym nejnavstévovanéjsim
turistickym cilem Zlinského kraje.

Graf 14 Ndvstévnost aquaparku Uhersky Brod
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Mezi kulturni zatizeni se stabilné vysokou navstévnosti patfi také Muzeum Jana
Amose Komenského. Ta v poslednich letech prevysuje 30 tis. navstévnik( rocné.

Graf 15 Ngvstévnost Muzea Jana Amose Komenského v Uherském Brodé
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3.3.3. Profil a spokojenost navstévniki mésta

V ramci zpracovani Strategie byl vypracovan reprezentativni vyzkum, jehoz cilem
bylo zjistit strukturu navstévnik( Uhersky Brod v letnich mésicich, popsat jejich
chovani, délku pobytu a divody navstévy mésta. Vyzkum byl realizovan pfimo ve
mésté pri prilezitosti vybranych akci a v mistech s vyssi koncentraci navstévnika.

Tabulka 7 Zakladni charakteristiky vyzkumu profilu a spokojenosti ndvstevniki
Misto sbéru Uhersky Brod

Cilova osoba navstivil Uhersky Brod — dle kvétniho zadani
500 z toho
e 100 - Bilo-karpatské slavnosti
50 - Brodfest
50 - Slavnosti pivovaru
100 - Delfin CPA
100 - Muzeum J.A. Komenského
100 - Hvézdarna, Planetarium

Velikost vzorku

Metoda TAPI

Datum sbéru 8.6.-3.8.2019

Zdroj: vlastni zpracovani MindBridge Consulting a.s

Vysledky by mély slouZit k ovéreni stavajici marketingové komunikace mésta a jeji
zacileni na jednotlivé cilové skupiny navstévnikl a jejich preference.

Z vysledkl vyzkumu vyplyva, Ze hlavnim dlvodem pro cestu do Uherského Brodu je
rekreace, volny cas, dovolena (36 %), dale ndvstéva kulturni akce, festivalu (32 %)
nebo navstéva pribuznych, znamych (20 %). Duvody ndvstévy vsak jsou
pravdépodobné ovlivnény mistem a obdobim sbéru dat.

Hlavnim zdrojem informaci pro navstévu Uherského Brodu tvofi vlastni zkuSenosti
z minulé navstévy (72 %), dale od pribuznych, znamych, pratel (32 %) a z internetu
(25 %). Navstévnici tedy do mésta jezdi proto, Ze zde jiz nékdy v minulosti byli.
V naprosté vétsiné pripadu, pokud ziskavaji informace z internetu, tak jsou zdrojem
internetové stranky (99 %) a ddle Facebook (17 %).

Navstévnici nejcastéji cestuji individudlné osobnim automobilem nebo na motorce
(93 %), pripadné vlakem (7 %), pfijizdéji s rodinou (40 %) nebo s partnerem (35 %).
Naopak témér nejezdi individualné (sami), coz predstavuje s ohledem na blizkost
Luhacovic jako mésta s velkym poctem individualnich lazeriskych hostl pfileZitost
pro zménu. Konkrétné ve mésté navstévuji kulturni akce, koncerty, festivaly, trhy
(53 %), historické centrum mésta (49 %), bazén a aquapark Delfin (45 %) a Muzeum
J. A. Komenského (35 %).

Ve mésté je vysoky podil opakované navstévnosti a jednodenniho turismu. PFiblizné
18 % navstévnikd pfijizdi kazdy mésic, celkem 57 % nékolikrat rocné a 18 % jednou
ro¢né. Pouze 4 % navstévnikd zde byla poprvé. Z dlivodu chybéjicich unikatnich
atraktivit tak mésto neni schopno témér vibec pfildkavat nové ndvstévniky. Pouze
22 % ndvstévnikd planuje béhem své dovolené prenocovat, pficemz pramérny
pocet stravenych noci v takovém pripadé je 2,6.
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Navstévnici se pfi své dovolené nejcastéji pohybuji na Uzemi okresu Uherské
Hradisté (66 %) nebo okresu Zlin (21 %). V ramci dovolené vedle Uherského Brodu
nejcastéji také navstivili Buchlovice / hrad Buchlov (22 %), Velehrad (15 %), Uherské
Hradisté (10 %), nebo Modrou (9 %). Pravé tyto destinace je tak vhodné vyuzit pro
pfimy marketing (BTL — podlinkova reklama) mésta.

Primérné utraty navstévnikl se pohybuji na drovni 1 004 K¢ na osobu a den.
Median uUtrat pak na hodnoté 835 K¢.

Graf 16 Utraty ndvstévnikii Uherského Brodu na osobu a den
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n=124; Baze: Ti, ktefi byli ochotni uvést své vydaje
Zdroj: vlastni zpracovani MindBridge Consulting a.s.

v

Navstévnici nejvice doporucuji pro navstévu mésta pési a naucné stezky v okoli,
pfimo ve mésté pak hvézdarnu, planetarium nebo méstské informacni centrum.

PFiblizné 91 % hodnoti svou navstévu v Uherském Brodé jako bezproblémovou. Nize
pak jsou uvedeny problémy, které ostatni navstévnici uvadéji pfi své navstévé
mésta. Problémem je podle nich malo restauraci, kavdren, ubytovacich moznosti
a pak dtvody, které je mozné shrnout do slova aktivni vyuZziti volného casu (zazitek,
veCerni zdbava). Na nedostatky upozoriuji také v doprovodné infrastrukture
(parkovani, vefejnd WC atd.)

Graf 17 Setkal jste se behem ndvstévy s néjakymi problémy?
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Zdroj: vlastni zpracovani MindBridge Consulting a.s
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3.3.4. \Vybrané vysledky vyzkumu poptavky po sluzbach cestovniho
ruchu

V rdmci zpracovani strategie byl realizovan reprezentativni vyzkum, jehoz cilem bylo
zjistit pozici mésta Uhersky Brod z pohledu poptdvky po sluzbach cestovniho ruchu,
popsat chovani turistd a jejich motivace k traveni dovolené a zamér vybrat si
Uhersky Brod jako (cilovou) destinaci pro dovolenou. Vyzkum byl realizovan v Ceské
republice a v pfilehlych regionech na Slovensku jako hlavnich zdrojovych trzich pro
turismus ve mésté.

Tabulka 8 Zakladni charakteristiky vyzkumu poptdvky po sluzbdch cestovniho ruchu ve mésté

, . s . Slovensko - kraje sousedici s CR (Zilina,
Misto sbéru Ceska republika Trencin, Trnava) + Bratislavsky kraj
18-60 let, reprezentativné z populace CR 18-60 let, reprezentativné z populace danych
Cilova osoba (pohlavi, vék, region) stravil v poslednich 5 krajd (pohlavi, vék, region) stravil v poslednich
letech dovolenou v CR 5 letech dovolenou v CR
Velikost vzorku 700 300
Metoda CAWI CAWI
Datum shéru 21.7.-6.8.2019 21.7.-6.8.2019

Zdroj: vlastni zpracovani MindBridge Consulting a.s.

Vysledky vyzkumu by mély slouzit k porovnani stdvajici nabidky mésta a jeji
marketingové komunikace ve vztahu ke skutecnym preferencim potencidlnich
navstévnika.

Z vysledkd vyzkumu vyplyva, Ze vétsina populace v Ceské republice (85 %) jezdi na
dovolenou po své zemi a prGmérné zde travi 7,2 dne. Ve vybranych slovenskych
krajich Ceskou republiku pro svou dovolenou vyhledavda 69 % populace a travi na ni
prdmérné 5 dni. Velmi podobné jsou i motivy pro traveni dovolené. Cesi preferuji
kulturu ve spojeni se zaZitky, obyvatelé slovenskych kraji kulturni dédictvi ve
spojeni s trekingem a horskou turistikou. Cesi pro ubytovani nejradéji vyhledavaji
penziony (26 %) a pronajaty pokoj, chatu nebo chalupu (24 %). Navstévnici ze
slovenskych kraji nejcastéji travi dovolenou u svych znamych (30 %) nebo
v hotelech tfi hvézdy a vice (24 %).

Cesti respondenti byli dotazovani na to, v jaké ¢asti CR planuji realizovat svou
dovolenou. Celkem 11 % respondentl témér jisté nebo pravdépodobné planuje
realizovat svou dovolenou v Bilych Karpatech, coZz predstavuje potencialni
navstévnost na Urovni 569 tis. turistd (pfi pouziti koeficientl platnych mezi deklaraci
a realizaci jde pak o jisty potencidl 147 tisic turistl v ndsledujicich dvou letech).
V ptipadé respondentd slovenskych kraji pravdépodobné na Moravu v blizkosti
hranic za U¢elem dovolené zavitad 135 tis. navitévnik(. Na dovolenou jezdi Cesi
nejcastéji s rodinou (43 %) nebo partnerem (38 %), v pripadé slovenskych krajl jsou
preference podobné.

Z hlediska efektivity marketingové komunikace je velmi dlleZita znalost turistickych
destinaci, cill a atraktivit. V rdmci vyzkumu proto byla testovana znalost vybranych
mést, kterd jsou pro Uhersky Brod v konkurenénim postaveni. Znalost mésta
Uhersky Brod je u Ceskych respondentl podprimérna, u mésta je deklarovana
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nejniz8§i predesla navstévnost a nejmensi zdjem o budouci ndvstévu.
Pravdépodobnost skute¢né navstévy (konverze) mésta je pouze 9 %.

Graf 18 Znalost vybranych mést, ndvstéva v minulosti a zdjem o ndvstévu — CR
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Zdroj: vlastni zpracovani MindBridge Consulting a.s.

U respondentl slovenskych krajl je znalost Uherského Brodu nizsi nez u ceskych
respondentd, ve srovnani s ostatnimi mésty si vsak stoji o néco lépe. Na poslednim
misté je vSak Uhersky Brod z hlediska zajmu o ndvstévu. Konverze, tedy zajem
0 navstévu meésta mezi témi, ktefi mésto znaji, je tak shodna jako u respondentt
z CR (9 %).

Graf 19 Znalost vybranych mést, ndvstéva v minulosti a zdjem o ndvstévu — SR
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Zdroj: vlastni zpracovani MindBridge Consulting a.s.

V rdmci vyzkumu bylo také testovano, zda existuji v Uherském Brodé divody pro
jeho ndvstévu. Z nasledujiciho grafu vyplyva, Ze témér 27 % Ceskych respondenti
deklaruje, Ze ano. Z hlediska konkrétnich divodu jsou nej¢astéji uvadény historické
pamatky, moznosti vyletl a pfiroda. V pfipadé respondentl slovenskych krajl je to
dokonce vice nez 38 %, pficemZ divodem pro navstévu jsou historické pamatky,
aquapark a mésto samotné.
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Graf 20 Nabizi podle Vds UB néco, co by pro Vds bylo diivodem tam strdvit dovolenou nebo jet na vylet?
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Zdroj: vlastni zpracovani MindBridge Consulting a.s.

Graf nize uvadi, jakym zplsobem se respondenti o Uherském Brodé dozvédéli. Zcela
dominuje internet, u kterého byly hlavnim komunikacnim nastrojem webové
stranky a déle Facebook.

Graf 21 Jakym zplsobem jste se dozvédeli o Uherském Brodé?

Celkem SR 54,9% 30,5% 25,6% 17,1% |
Celkem CR 36,4% 30,2% 25,.3% 21,6%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
W Zinternetu B Od pribuznych, zndmych, pratel
BV praci, ve skole M Vlastni zkusenosti z minulé navstévy
Z tisku, z TV V cestovni kanceldfi / agenture

Zdroj: vlastni zpracovani MindBridge Consulting a.s.

Z vyzkumu vyplyva, Ze Cesti respondenti si s dovolenou ztotoziuji nej¢asté;ji klid,
pfirodu a rodinu, v pfipadé respondentl slovenskych kraji je to rodina a klid.
Z vyzkumu také vyplynulo, Ze cesti respondenti se o dovolené rozhoduji spise
impulzivné, dale pak na zakladé predchozi jiné zkusSenosti, v pfipadé slovenskych
kraji dominuje dobrd zkusenost, akce nebo jind predchozi cesta do mésta.
Informace o moznostech traveni dovolené v obou zemich jsou potencialnimi
navstévniky vyhledavany na internetu (vice nez 80 %).
3.3.5. Vyhodnoceni ucinnosti marketingové komunikace cestovniho
ruchu mésta

Marketingovd komunikace mésta je zaloZzena na strategii komunikace produktové
znacky Uhersky Brod — Brana Bilych Karpat a dale na vyuziti nékolika nastroju, jejichz
uplatiovani predstavuje zakladni komunika¢ni mix na podporu cestovniho ruchu ve
mésté. Komunikacni mix tvofi tematické webové stranky www.cojevbrode.cz
a socialni sité, kterymi jsou predevsim Facebook a dale YouTube kanal a Twitter.
Soucasti komunika¢niho mixu cestovniho ruchu jsou ad-hoc dalsi komunikacni
aktivity spojené s marketingovou podporou konkrétnich akci.

Komunikaéni strategie cestovniho ruchu je realizovdna v synergii s aktivitami
organizaci destinacniho managementu Slovacko, Centrdlou cestovniho ruchu
Vychodni Morava, dalSimi turistickymi informaénimi centry v okoli a castecné
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s agenturou CzechTourism, predevsim portdlem www.kudyznudy.cz. Smyslem
spoluprace je zvySeni efektivity realizovanych komunikaénich aktivit a zvySeni
povédomi o atraktivitach a akcich ve mésté.

1. Informacni a turisticky portal mésta www.cojevbrode.cz

Webovy portdl pfedstavuje od poloviny roku 2017 zdkladni sou¢dst komunikacniho
mixu cestovniho ruchu mésta. Obsahuje zakladni nabidku cestovniho ruchu ve
mésté a jeho okoli véetné tipl na vylety, sluZzeb ve mésté a kalendare akci. Web je
vytvoren v zdkladnich jazykovych mutacich (CeStina, angli¢tina, némcina), je
responzivni, aktualizovany a uZivatelsky pfivétivy. DUraz je kladen na jeho
faktografickou informacni hodnotu, ale o néco méné na zazitkovy charakter nabidky
mésta. Na webu vsak nejsou umisténa loga ptirozenych partnerli — Slovacko,
Vychodni Morava.

Vyhodnoceni navstévnosti webu neni s ohledem na kratkou ¢asovou fadu prozatim
zcela vypovidajici, naznaCuje ale nékteré trendy. Z nize uvedenych vysledkl je
patrné, Ze navstévnost se postupné zvysuje.

Tabulka 9 Vlybrané charakteristiky webu v letech 2017-2019
Vybrané statistiky (1-8) 2019 2018 (05-12)2017

navstévy 56 453 65 844 18 309
uZivatelé 34510 40923 12 669
novi uzivatelé 33082 40 331 12 619
pocet zobrazeni stranek 170122 213 616 71396
pocet stranek na relaci 3,01 3,24 3,9
pocet relaci na uZivatele 1,64 1,61 1,45
mira okamzitého opusténi (%) 58,17 55,52 49,31
primeérna doba relace 1:45 1:55 2:18

Zdroj: Google Analytics

Pro jediné srovnatelné obdobi za tfi roky, kdy jsou data dostupnd, jsou mésice
cerven, Cervenec a srpen. Z téchto dat je zfejmé, Ze pocet uzivatelll po spusténi
webu se stabilizoval v poslednich dvou letech.

Graf 22 Pocet uzZivatell webu ve srovnatelném obdobi za roky 2017-2019

8000 6101 6259 6049
5000 5602 5537 5669
4000
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Cerven Cervenec srpen
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Zdroj: Google Analytics
Zajimavé informace pfinaseji data o tydenni ndvstévnosti. Z podrobnéjsi analyzy
vyplyvd, Ze navstévnost webu koresponduje skondnim vyznamnych akci
v Uherském Brodé.
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Graf 23 Pocet uZivateli webu v jednotlivych tydnech roku 2018
2500

Bilo-karpatské Vrchol Uherskobrodska
2000 Dny Jana slavnosti léta pout

Amose

Katefinsky
jarmark

Komenského

1500

HHH HH (i
500
0I||||||||||‘|||| | ‘ L

12345678 91011121314151617181920212223242526272829303132333435363738394041424344454647484950515253

Zdroj: Google Analytics

Pfedvidatelna je statistika uZivatell webu dle zdrojovych zemi. PFiblizné 92 %
uZivatell je z Ceské republiky, mirné pres 5 % uZivatel( je ze Slovenska, pficems
uZivatelé z ostatnich zemi se jiz pocitaji spiSe na jednotky.

Tabulka 10 Pocet uZivatelt webu dle zdrojovych trhi v roce 2018

80% 82% 84% 86% 88% 90% 92% 9%4% 96% 98% 100%

m Ceska republika m Slovensko m USA m Francie m Némecko m Velka Britanie m Polsko m Rakousko m Peru m Madarsko

Zdroj: Google Analytics
2. Socidlni sité

Mésto se v poslednich letech soustfedi na rozvoj socidlnich siti, jejichz rostouci
vyznam potvrdil i provedeny vyzkum poptavky. Nejpopularnéjsi socialni siti je
Facebook, na kterém byl profil mésta zaloZzen v roce 2017. V srpnu 2019 sledovalo
tento Facebook témér 2 100 osob, coz predstavuje readlny dosah pfes 1,5 mil.
fanouskud. Druhou nejpopularnéjsi socialni siti je Instagram, ktery ma ke stejnému
datu témér 600 sledujicich. Mésto v roce 2018 zacdalo vyuZivat tyto socidlni sité pro
kampané, které pravidelné finanéné podporuje, napf. na zvySeni navstévnosti
mésta nebo k podpore Gastro BROD Festivalu. Mésto také zfidilo vlastni YouTube
kanal cojevbrode, ktery ma v soucasné dobé priblizné 800 odbératell a témér 600
tis. zhlédnuti. Kanal vSak neslouzi pouze na podporu cestovniho ruchu, ale prinasi
aktuality ze Zivota ve mésté. Nejsledovanéjsi je on-line prenos z ¢apiho hnizda
situovaného ve mésté. Nejméné populdrni je pak socidlni sit Twitter, u ni se
pohybuje sledovanost pouze v jednotkach osob.

U¢innost marketingové komunikace je mo?né hodnotit na zakladé povédomi
0 mésté a jeho nabidce na zdrojovych trzich a cilovych skupinach, vnimani hodnoty
produktové znacky nebo na zakladé vyvoje navstévnosti. Ta je bohuzel na zakladé
provedeného vyzkumu velmi nizkd, coz vyZzaduje zaméreni komunikacnich aktivit na
zlepsSeni povédomi o mésté.
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S ohledem na stavajici nabidku, vykonnost cestovniho ruchu ve mésté a dostupné
finan¢éni prostfedky je komunikacni mix nastaven odpovidajicim zpisobem. Mésto
vyuziva jak vlastni komunikacni kanaly, tak spolupracuje s DMO Slovacko a dale
vyuzivd vybrané komunikacni nastroje CCR Vychodni Morava a pfilezitostné pak
agentury CzechTourism. Provdzani marketingové komunikace mésta s Bilymi
Karpaty je vhodnou strategii. Hlavnim nedostatkem je tak predevsim vlastni silné
téma, které by mésto vice odliSovalo od konkurencnich destinaci.

3.4. Zhodnoceni potencialu pro cestovni ruch a zptisobu jeho
vyuziti

Hodnoceni potencialu cestovniho ruchu bylo provedeno s vyuzitim studie Ustavu
uzemniho rozvoje z roku 2010, kterd se zabyvala hodnocenim potencialu cestovniho
ruchu za SO ORP. Jeji vyhodou je jednotny metodicky postup hodnoceni potenciala
takto vymezenych Gzemnich celk(. Studie se zamérovala na rozhodujici aspekty
ovliviiujici rozvoj cestovniho ruchu a rekreace v Uzemi. Potencial cestovniho ruchu
analyzuje ve dvou dil¢ich aspektech, a to na potencial atraktivit cestovniho ruchu
a potencial ploch a linii ovliviiujicich cestovni ruch. Vysledkem tohoto hodnoceni je
kumulativni dosazena bodova hodnota za pfislusny SO ORP.

Schéma 4 Potencial ORP Uhersky Brod

Atraktivity cestovniho ruchu.
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hist muzeum v plirodh, skanzen
Zémek u A20A5k8 Mistd

hrad, twrz, zficenina |8 zcclogicka zahrada, zoopark

Uhersky Brod

Sumice

Westanska sakrdini pamdica | @] botanickd zahrada, anx
Hdovska pamitka [ aquapark, plaveck§ bazée
| o
EJ farma prohipoturisti

Stard Wora ﬂ
Kojiny ﬂ

? Viénov

46

CEERNEOGODEBEA+

Rozloha: 474 km
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Zdroj: Ustav zemniho rozvoje (2010)
SO ORP Uhersky Brod ziskal v rdmci této studie celkem 970 bodu. Vzhledem k tomu,

Ze kazdy SO ORP ma jinou velikost, jsou pro potfeby porovnani urovné potencialu
tyto hodnoty pfepoditany na jeden km?. Z tohoto pfepoctu pak vyplyva, Ze dostupny
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potencial cestovniho ruchu SO ORP Uhersky Brod v ramci Zlinského kraje je spise
podpriimérny.

Tabulka 11 Porovndni hodnot potencidlu SO ORP ve Zlinském kraji

Roznov pod Radhostém 239 1020 4,27
Vizovice 146 615 4,21
Luhacovice 178 745 4,19
Valasské Mezifici 230 790 343
Otrokovice 112 375 3,35
Valasské Klobouky 259 855 3,30
Bystfice pod Hostynem 164 535 3,26
HoleSov 133 430 3,23
Zlin 350 725 2,07
Brod 970 |
Kroméfiz 499 950 1,90
Uherské Hradisté 518 960 1,85
Vsetin 662 1045 1,58

Zdroj: Ustav tzemniho rozvoje (2010)

Hodnota potencialu je vyssi napf. u sousedniho SO ORP Uherské Hradisté nebo SO
ORP Kromériz, kterému dominuje mésto zapsané na seznamu svétového dédictvi
UNESCO, pripadné SO ORP Vsetin, které koresponduje s Uzemim Beskyd a Valasska.
Z této analyzy tak vyplyva, Ze podstatné hodnoty Uzemi jsou tvoreny nejen méstem
Uhersky Brod, ale predevsim jeho okolim, predevsim Gzemim Bilych Karpat. Vlastni
mésto nedisponuje Zzadnymi vyjimecnymi atraktivitami cestovniho ruchu, které by
jej zasadné odliSovaly od obdobnych mést. Zhlediska zvySeni jeho
konkurenceschopnosti je proto nezbytné vyhledavat ty predpoklady cestovniho

ruchu, které celkovy potencial a jeho vyuZiti zkvalitni.

Po zhodnoceni dostupného potencidlu je moiné identifikovat, pro které formy
cestovniho ruchu ma mésto Uhersky Brod a okoli predpoklady. V tabulce jsou
uvedeny pouze klicové formy cestovniho ruchu, jejich poradi urcuje vyznam pro
rozvoj turismu ve mésté.

Forma turismu Lokalizace v uzemi Klicové dlivody
Méstsky kulturni turismus Mésto Uhersky Brod — spoluprace Kulturni dédictvi, muzeum,
s okolnimi mésty a turistickymi planetarium, folklor, kulturni akce atd.
atraktivitami
Venkovsky cestovni ruch a Setrné | Kulturni krajina v okoli mésta Zachovalé Zivotni prostfedi na uzemi
formy turismu Bilych Karpat
Aktivni turismus Kulturni krajina v okoli mésta Cyklostezky, pési stezky, (béZecké i
sjezdové) lyzovani v Bilych
Karpatech

Zdroj: vlastni zpracovani MindBridge Consulting a.s.

ZpUsob rozvoje vhodnych forem cestovniho ruchu je soucasti navrhové casti
Strategie, a to jako soucast navrhu systému produktl destinace.
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3.5.

Strukturovana SWOT analyza

7 w7

Strukturovanad SWOT analyza je syntetickou ¢asti analytické ¢asti. SWOT analyza je
rozdélena na tfi ¢ast, a to na analyzu nabidky a predpokladd cestovniho ruchu, na
kterou navazuje analyza destinacniho managementu a analyza destinacniho

marketingu.

3.5.1. SWOT analyza - predpoklady a potencial cestovniho ruchu

(nabidka cestovniho ruchu)

SILNE STRANKY (STRENGHTS)

vnitini prostredi

SLABE STRANKY (WEAKNESSES)
vnitini prostredi

= Zrekonstruované centrum Uherského Brodu jako
méstska pamatkova zdéna

= Udrzované plivodni folklérni tradice spojené
s narodopisnou oblasti Slovacka

= Kuvalitni silniéni a ZelezniCni spojeni z hlavnich
zdrojovych trhi

= Husta sit péSich a nau¢nych stezek a cyklotras

= Atraktivni kulturni zafizeni ve mésté, napf. muzeum,
hvézdarna a digitalni planetarium

= Osoba Jana Amose Komenského ve vztahu k méstu

PRILEZITOSTI (OPPORTUNITIES)

vnéjsi prostredi

= Esteticky a environmentalné cenné kulturni krajina
v okoli mésta — Bilé Karpaty, Biosféricka rezervace
UNESCO

= Iniciace vzniku unikatni (vyjimecné) atraktivity
cestovniho ruchu nadregionalniho vyznamu ve mésté
nebo jeho okoli (navstévnické centrum/expozice
spojena s tradici vyroby zbrani, rozhledna)

= Silné turistické destinace a atraktivity v blizkém okoli
mésta, napf. Luhadovice, Velehrad/Modra, Batliv kanal
s vysokou intenzitou turismu

= Unikatni archeologické nalezy pfimo v Uherském Brodé

= Vyuziti zkuSenosti Regionu Slovacko, ktery ziskal
certifikaci destinatniho managementu

Nizka nabidka ubytovacich zafizenich orientovana
pfevazné na firemni sektor

Vyuziti vefejného prostoru pfedevsim centra mésta pro
kulturni a spoleCenskeé akce

Chybi vyjime¢na atraktivita cestovniho ruchu

s potencialem odliSeni se

Nizka atraktivita centra mésta v pozdné odpolednich

a vecernich hodinach, malo zazitku

Malé nabidka stravovacich sluzeb

Nedokoncena sit cyklostezek zejména cyklostezka ve
sméru na Luhacovice

HROZBY (THREATS)
vnéjsi prostredi

Snizeni poptavky po cestovnim ruchu v disledku
ekonomické recese
Zprovoznéni dalnice D49 Kroméfiz — Frystak -
Slovensko mulze vést ke snizeni zajmu z divodu
snizeni tranzitni dopravy
V/y83i aktivita konkuren¢nich destinaci
Prirodni katastrofy (povodné, sucho, pozary atd.)
a ekologické Skody zejména v environmentalné
cennych lokalitach Bilych Karpat
Pretézovani turistickych atraktivit a cilli nad jejich
Unosnou kapacitu

3.5.2. SWOT analyza - destinacni management

SILNE STRANKY (STRENGHTS)

SLABE STRANKY (WEAKNESSES)

vnitini prostredi

= Existence Méstského informaéniho centra jako zakladni
soucast informaéniho systému mésta

= Komise cestovniho ruchu za ucasti vefejného
a soukromého sektoru

= Stavajici politicka podpora rozvoje cestovniho ruchu
a snaha o koncepéni vytvafeni podminek pro rozvoj
cestovniho ruchu

= Vyuzivani narodnich, krajskych, evropskych dotaénich
titulli pro potieby rozvoje turismu

vnitini prostredi
Chybi osoba koordinatora cestovniho ruchu (destinaéni
manager) ve mésté a blizkém okoli

Nedostate¢na troven spoluprace mezi vefejnym
sektorem (méstem) a soukromym sektorem

Nizky podil novych navstévniku

Stavajici urovefi spoluprace s Ceskou zbrojovkou jako
silnym aktérem s vysokym potencialem pro turismus
Nizky podil oficialné certifikovanych ubytovacich
zafizeni ve mésté

Na Uizemi mésta neni 7adny subjekt s certifikaci CSKS
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PRILEZITOSTI (OPPORTUNITIES)

HROZBY (THREATS)

vnéjsi prostredi
= Zintenzivnéni spoluprace na uzemi Uherskobrodska

s provazanim aktivit cestovniho ruchu zejména na Bilé
Karpaty

= ZvySeni efektivity spoluprace s certifikovanou oblastni
organizaci destinacniho managementu Slovacko

= Spoluprace s CCR Vychodni Morava a agenturou
CzechTourism

= ZvySovani kvality poskytovanych sluzeb — vyuZivani
nérodnich certifikaénich systéma
= Zména zakona o mistnich poplatcich

vnéjsi prostredi
Formalini naplfiovani strategickych dokumentd v oblasti
turismu
Zavislost cestovniho ruchu vyhradné na vefejnych
prostfedcich
Obava ze spoluprace s ekonomicky silnymi privatnimi
podniky s vysokym investi¢nim potencialem
Formalni Groven spoluprace s nadfazenymi
organizacemi destinatniho managementu (DMO
Slovécko, CCR Vychodni Morava)

3.5.3. SWOT analyza - destina¢ni marketing

SILNE STRANKY (STRENGHTS)

SLABE STRANKY (WEAKNESSES)

vnitrni prostredi

= Méstské informacni centrum vytvafi pozitivni image
0 mésté

= |nformacni a turisticky portal mésta www.cojevbrode.cz
s vysokou informacni hodnotou

= Zahdjeni vyuZivani sociélnich siti pro marketingovou
komunikaci mésta

= Vytvofena znacka ,Uhersky Brod — Brana Bilych Karpat"
jako sou&ast komunikacni strategie orientujici se na
vSeobecné znamy geograficky cil

= Qchota finanéné podporovat marketingovou komunikaci
cestovniho ruchu ze strany mésta

PRILEZITOSTI (OPPORTUNITIES)

vnéjsi prostredi

znackami Slovacko a pfipadné Vychodni Morava

vnitrni prostredi

V porovnani s mésty ve Zlinském a Jihomoravském
kraji 0 néco nizsi znalost a velmi nizky zajem na
navstéve jako turistického cile

V marketingu mésta chybi moment odliSeni se /
vyjime€nosti posilujici jeho atraktivitu

Nevyuzivani Ceské zbrojovky pro marketing cestovniho
ruchu mésta

Nerealistické portfolio hlavnich produkt(i cestovniho
ruchu — chybi obchodni orientace, pro vybrané produkty
nejsou predpoklady napf. kongresovy produkt

Chybi cobranding webu www.cojevbrode.cz

a komunikaénich aktivit zejména s produktovymi

HROZBY (THREATS)

= Rostouci popularita Setrnych forem turismu — vazba na
Bilé Karpaty

= Poptavka po relativné neobjevenych destinacich
cestovniho ruchu

= Spojeni marketingové komunikace mésta a jeho okoli
se silnymi destinacemi ve Zlinském kraji

= Rust pfijezdového domaciho cestovniho ruchu v
souvislosti s bezpe¢nostni situaci ve svété

vnéjsi prostredi
Vétsi marketingové aktivita konkurencnich destinaci
cestovniho ruchu
Nevyuzivani moznosti sdileni finanénich prostfedk( na
marketingovou komunikaci s DMO Slovacko, pfipadné
CCR Vychodni Morava
Nedostatek finan¢nich prostfedk( na marketing
cestovniho ruchu

Odmitnuti spoluprace na marketingové komunikaci
s obcemi, mésty a turistickymi cili v okoli

3.5.4. Vyhodnoceni SWOT analyzy vcetné identifikace trznich prilezitosti

a produktt

Cestovni ruch ve mésté zejména v porovnani se silnymi turistickymi destinacemi
Zlinského kraje se vtakové mife nepodili na vykonnosti lokalni ekonomiky.
Ddvodem je jednak o néco nizsi uroven potencidlu cestovniho ruchu v ramci
Zlinského kraje, ale predevsSim jeho nedostatecné vyuzivani. Zejména pfirodné
cenné a doposud turisticky malo objevené Uzemi Bilych Karpat predstavuje do
budoucna potencidl k rlstu. Klicovym ddvodem nizsi vykonnosti mésta v oblasti
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cestovniho ruchu je skutec¢nost, Ze nenabizi unikatni pripadné masové
vyhleddvanou atraktivitu cestovniho ruchu, kterd by byla schopna pfildkat vyssi
uroven navstévnosti.

Ve mésté a jeho okoli také neni prozatim na potiebné Urovni rozvinuté partnerstvi
na principu destinacni spoluprace. Efektivnéji je také mozné vyuZivat spolupréci
s oblastni DMO Slovacko a CCR Vychodni Morava.

PfestoZe mésto cestovni ruch aktivné podporuje prostifednictvim cinnosti
méstského informacniho centra a realizaci standardniho spektra komunikacnich
aktivit, limituje ho nedostatek skutec¢né atraktivnich turistickych produktl. Pres
snahu spravné propojovat marketing mésta k uzemi Bilych Karpat, nema stanoveno
své USP (Unique Selling Proposition), které by mésto jednoznaéné odliSovalo od své
konkurence.

Na zakladé analyzy vsak byly identifikovany trini pfileZitosti, mezi které zejména
patti:

1. Okoli mésta Uhersky Brod, predevsim Gzemi Bilych Karpat (Biosféricka
rezervace UNESCO) pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu a Setrnych
forem cestovniho ruchu k Zivotnimu prostredi;

2. Tradiéni spojeni mésta Uhersky Brod s vyrobou zbrani (sidlo Ceské

zbrojovky);

Vyuziti jména Jana Amose Komenského ve spojeni s méstem;

4. Vytvoreni podminek pro vybudovani unikatni atraktivity cestovniho ruchu
ve mésté nebo ve spoluprdci s okolnimi obcemi v jeho blizkém okoli;

5. Turisticky silné destinace cestovniho ruchu v SirSim okoli (napt. Luhacovice,

Velehrad/Modr3, Batlv kanal).

w
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4. Navrhova cast

Pfedmétem ndvrhové ¢asti je vlastni ndvrh strategie, ktera je zpracovana na zakladé
provedené analyzy a syntézy dostupnych informaci o stavu cestovniho ruchu
v Uherském Brodé ve vazbé na jeho okoli.

Zakladem pro stanoveni strategie je vize rozvoje cestovniho ruchu s vyhledem do
roku 2030, na kterou navazuji dil¢i strategické cile. Strategie je rozpracovana
prostfednictvim priorit, opatfeni a dil¢ich aktivit. Pro sledovani zplsobu naplnéni
opatreni, aktivit a dil¢ich projektl a jejich efektivity, jsou soucdsti indikatory.
Vysledkem navrhové ¢asti je Akéni plan na obdobi 2020/21.

Soucdsti ndvrhové ¢asti je také financni rdmec, ktery stanovuje predpokladané rocni
naklady na realizaci opatfeni Strategie. Uveden je také navrh zplsobu
vyhodnocovani Strategie tak, aby bylo zajisténo, Ze se na opatfenich pracuje.

Rozvojova strategie vychazi ze stavajici Urovné potencidlu a pfedpokladl cestovniho
ruchu ve mésté a postupného zkvalithovani nabidky, jejimz vysledkem budou
atraktivni turistické produkty. Jejim zamérem je posilit vyznam turismu tak, aby toto
odvétvi vice pfispivalo k jeho celkovému rozvoji a prosperité. Aby mohl byt tento
zamér dosazen, musi byt Strategie zamérena nejen na Uzemi mésta a jeho aktéry,
ale také na okoli (Uherskobrodsko/Bilé Karpaty), se kterym muze lépe vytvorit
pfirozenou destinaci. S ohledem na blizkost vykonnych turistickych destinaci
v $irsSim okoli (napf. Luhadovice, Velehrad/Modra, Bativ kanal) je rozvojova
strategie zaloZena také na vyuziti jejich vykonnosti ve prospéch Uherského Brodu.

Dosazeni strategie si vyzada zménu v pfistupu k rozvoji destinace prostfednictvim
intenzivnéjsiho vyuZzivani nastroji destinacniho managementu a marketingu za
Ucelem zefektivnéni spoluprace mezi verejnym, soukromym a neziskovym
sektorem. Vysledkem by mélo byt postupné zvySeni ndvstévnosti, jeji stabilizace
v ramci sezony a zvyseni prijmU generovanych z cestovniho ruchu.

4.1. \Vize

Vize je vyjadfenim ambice, kam by mélo mésto ve vazbé na jeho okoli v oblasti
rozvoje cestovniho ruchu smérovat. Vize navazuje na predchazejici Marketingovou
strategii cestovniho ruchu a predstavuje zakladni ideové vychodisko pro rozvoj
cestovniho ruchu nejméné do roku 2030.

VIZE 2030

Mésto Uhersky Brod je ,,Branou Bilych Karpat” a centrem atraktivni rozpoznatelné
destinace, kterd svym ndvstévnikiim nabizi Siroké moZnosti k navstévé a pobytu.
Cestovni ruch se ve mésté podili na jeho rozvoji, je ndstrojem prosperity mistnich

vewvys

obyvatel a pozitivné prispiva ke zlepsovdni jeho vnéjsiho obrazu.
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4.2. Strategicky a specifické cile

Naplnéni vize vyZzaduje konkrétné stanovené cile, které je vhodné definovat
v kratSim ¢asovém horizontu. Jednotlivé cile pak pfispivaji k dosazeni vize.

STRATEGICKY CiL 2025

Hlavnim cilem Strategie je posilit destinaéni spoluprdci aktéri cestovniho ruchu,
zvysit atraktivitu mésta a prispét tak ke zvyseni poctu prenocovdni
ve mésté a okoli.

Indikator

Kritérium Gspésnosti

Zdroj pro méreni

= Zvydeni poctu pfenocovani ve mésté a v SO Min. 40 % narust ve mésté 3sU
ORP Uhersky Brod do roku 2025 Min. 35 % nartst v SO ORP

= ZvySeni zdjmu o Uhersky Brod jako turistickou | Min. 15 % populace ma Kvantitativni
destinaci domacich navstévnikd do roku 2025 | zajem o ndvStévu mésta vyzkum

Strategicky cil je dale rozpracovan ve struktute specifickych cil(i, na jejichz zakladé
je stanovena struktura priorit Strategie. Soucdsti specifickych cil( je také sada
indikator(, které umoznuji mérit dosazeny uspéch.

Indikator

Specificky cil

Zkvalitnit vyuziti
piedpokladi
cestovniho ruchu

Vybudovani unikatni
atraktivity cestovniho
ruchu

Specificky
cil1

ve mésté a okoli

Kritérium uspésnosti

= Min 1 atraktivita
cestovniho ruchu
nadregionélniho
vyznamu do roku 2023

Zdroj méreni

Databaze mésta

= \/ySe vybéru mistnich
poplatkd z cestovniho

Zlepsit droven ruchu

destinacni spoluprace

ve mésté a okoli = Pocet aktivnich partnerd

ve mésté

Specificky
cil 2

= Narlst 040 % v roce
2025 ve stalych cenach
(sazbé) roku 2020

= Min 40 aktivnich partner(i
ve mésté v roce 2025
a jejich udrzeni

Databaze mésta

= ZvySeni hodnoty a

= ZvySeni zajmu o navstévu

) vnimani znacky Uhersky mésto Uhersky Brod
° Brod — Brana Bilych alespori na troveri 15%
oo Zvysit ucinnost Karpat populace do roku 2025 Kvantitativni
° marketingové ,
& Komunikace mésta = Zvyseni podild novych = Zvyseni podilt novych vjzkum
= navstévnika navstévnikd o 10
procentnich bodd do roku
2025
4.3. Prioritni oblasti a opatreni

V navaznosti na strategické cile jsou na zakladé vysledk(l analyzy, trend(
a predpokladanych potreb cestovniho ruchu ve mésté a okoli stanoveny prioritni
oblasti a k nim dil¢i opatreni. Jednotliva opatreni jsou stanovena se zdmérem vyuziti
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cestovniho ruchu pro rozvoj mésta, jeho image a podporu prosperity podnikatelQ
a mistnich obyvatel.

Prioritni oblast 1 Prioritni oblast 2 Prioritni oblast 3
Zkvalitinovani nabidky cestovniho Vytvareni podminek pro fizeni Marketingova a komunikacni
ruchu destinace strategie
(destina¢ni management) (destina¢ni marketing)
Opatreni 1.1 Opatreni 2.1 Opatreni 3.1
Vytvoreni podminek pro rozvoj Posileni destinacni spoluprace Tvorba produktl cestovniho
infrastruktury, atraktivit a sluzeb ve mésté a jeho okoli ruchu
cestovniho ruchu
Opatieni 1.2 Opatieni 2.2 Opatieni 3.2
Podpora zpfistupnéni turistickych Podpora ¢innosti Méstského Komunikaéni strategie cestovniho
cild a mobility navstévnikd informacniho centra ruchu
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PRIORITA 1:

ZKVALITNOVANI NABIDKY CESTOVNIHO RUCHU

Predmétem priority je vytvareni podminek pro efektivnéjsi vyuzivani dostupného
potenciadlu cestovniho ruchu a zvySovani jeho Urovné ve mésté a prostfednictvim
vys$Si mobility navstévnikd a spoluprace v ramci SO ORP Uhersky Brod také ve vazbé
na Sirsi okoli mésta.

Resené problémy

e Nedostatek unikatnich atraktivit a turistickych cild s potencidlem stabilné
vysoké navstévnosti;

e Nedostatecné vyuziti okoli mésta, a to zejména Uzemi Bilych Karpat pro
vhodny rozvoj cestovniho ruchu;

e Vyznamnad navstévnost se v rdmci SirSiho okoli koncentruje mimo zajem
o Uhersky Brod — z hlediska mésta nevyhodné toky navstévnosti.

Vytvoreni podminek pro rozvoj infrastruktury, atraktivit a
sluzeb cestovniho ruchu

Opatieni 1.1

Strategie opatieni

Zakladnim predpokladem pro rozvoj cestovniho ruchu ve mésté je kvalitni infrastruktura,
zajimavé turistické atraktivity a Sirokd nabidka sluZeb. V ptipadé verejné infrastruktury
(muzeum, planetarium, aquapark atd.) je roli mésta pracovat na jejim zkvalitfiovani
a rozvoji. V pripadé komercni infrastruktury (ubytovaci a stravovaci zafizeni) spociva role
mésta ve vytvareni podminek pro jeji rozvoj. Mésto za ucelem jeho zatraktivnéni pro
soukromé investice musi vytvaret podminky v rdmci Gzemniho planu, legislativy (nafizeni
mésta — trzni rad) poplatkové (mistni poplatky), které by mély byt nastaveny jako
atraktivni pro podnikatelské ucely.

Pro vyuZiti pfinosl z cestovniho ruchu musi mésto pracovat na novych retencnich
projektech, jejichz uskutecnéni podstatné zvysi moznosti rozvoje cestovniho ruchu ve
mésté. Vysledkem musi byt vyjimeéné atraktivity cestovniho ruchu, na jejichz zakladé je
mozné vytvorit konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu (viz opatfeni 3.1), které
maji silny trzni potencial. Jedna se o projekty, které jsou realizovany pfedevsim v ramci
katastrdlniho Uzemi mésta ve spolupraci se soukromymi a neziskovymi subjekty, ale také
s okolnimi obcemi.

Nejvétsi potencial, ktery mlize mésto zasadné odlisit, ma vybudovani stfelnice, rozhledny
a dalsi souvisejici infrastruktury a sluzeb (navstévnické zazemi, interaktivni expozice
zbrani — historie/sou€asnost, paintball, laser game, lukosttelba atd.), ve spojeni s tradici
vyroby zbrani ve mésté, kterda by nabidla atraktivni vyZiti nejen profesionallim
a nadSenclim, ale Siroké cilové skupiné navstévnika.

Druhym klicovym retenénim projektem je podstatné zkvalitnéni nabidky mésta ve
spojeni se jménem Jana Amose Komenského. Stavajici muzeum je potieba doplnit o dalsi
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zazitkové body zajmu spojené s touto osobnosti. Mésto také muze zfidit jako doplrikovou
aktivitu moderni expozici historie mésta.

Retencni projekty nezbytné pro vyuZiti Uherského Brodu jako brany Bilych Karpat jsou
soucasti dalSich opatreni.

V pripadé uspésné realizace retencnich projektl je ve mésté prostor pro vybudovani
kempu/chatové osady a kvalitnéjsiho ubytovaciho zafizeni. Mésto by za tim ic¢elem mélo

vytipovat vhodna rozvojova uzemi.

Navrh aktivit Koordinator Spoluprace
1. Zrevidovat pravidla mésta ve vztahu Mésto Uhersky Mésto Uhersky Brod —
k podnikateldim v cestovnim ruchu (dar Brod — odbor odbor obecni Zivnostensky
z nemovitosti, cena za pronajem verejnych Skolstvi, kultury Urad; Destinac¢ni manager
budov a pronajmu vefejného prostoru) a sportu
= ) ) . Destinacni Meésto Uhersky Brod —
2. Z;’)fécovza,t stvudu' proveditelnosti na }/yk.)’uéovanl manager odbor Zolstvi, kultury
zazitkové strelnice, rozhledny, souvisejici .
. . L, ., , a sportu, odbor rozvoje
infrastruktury a sluZeb ve spojeni s tradici zbrani . ,
Y mésta a odbor stavebniho
ve mésté " . .
uradu; Ceska zbrojovka
. . . L Destinacni Mésto Uhersky Brod —
3. Zpracovat studii proveditelnosti zkvalitnéni . .
. N N manager odbor skolstvi, kultury
nabidky mésta ve vztahu k osobé Jana Amose
, a sportu; Muzeum Jana
Komenského X
Amose Komenského
4. Vytipovat vhodna rozvojova tzemi ve mésté na Destinagni Mésto Uhersky Brod —
budovani ubytovaci infrastruktury cestovniho manager odbor rozvoje mésta
ruchu (kemp, hotel) a dalsi infrastruktury dle a odbor stavebniho uradu;
vysledkd studii proveditelnosti investofi
Indikator Kritérium tspéchu Zdroj pro méreni

Pravidla mésta ve vztahu

V roce 2020 prehodnotit pravidla ve vztahu

Databaze mésta

k podnikatelim

k podnikateld v cestovnim ruchu na Gzemi mésta
(stanoveni vySe mistnich poplatkd atd.)

Studie proveditelnosti
Strelnice

V roce 2020 vypracovat ve spolupraci s Ceskou
zbrojovkou studii zaZitkové strelnice, pfipadné
rozhledny atd.

Databdze mésta

Studie proveditelnosti J.A.
Komensky

V roce 2021 vypracovat ve spolupraci s Muzeem J.A.

Komenského studii proveditelnosti

Databaze mésta

Rozvojova uzemi

V roce 2022/3 mit k dispozici pfipravena rozvojova

Databdze mésta

Uzemi pro vybudovani kempu/hotelu a dalsi
infrastruktury

Podpora zpristupnéni turistickych cil a mobility
navstévnika

Opatreni 1.2

Strategie opatreni

Pro mésto je klicovym predpokladem rozvoje cestovniho ruchu kvalitni dopravni
infrastruktura cestovniho ruchu véetné snadné pfistupnosti a mobility navstévniki

v ramci SirSi destinace. Budovani dopravni infrastruktury musi podporovat klicové
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strategické zaméry (retencni projekty) a zohledriovat komunikaéni strategii mésta
v cestovnim ruchu.

Podstatné je napojeni zejména na silné okolni destinace prostfednictvim sité cyklostezek,
hipostezek a udrzovat ve spolupraci s partnery atraktivitu nau¢nych stezek a pésich tras.
Dobudovat je nutné zejména paterni cyklostezku do Luhacovic, ktera je pro mésto klicova
zejména z hlediska moznosti pfijezdu ve sméru od Luhacovic. V Uherském Brodé je nutné
iniciovat vznik doprovodné infrastruktury, kterd by slouzila jako fyzickd, hmatatelna
a vizualizovana soucast vstupni brany mésta do Bilych Karpat. Vhodnym retencénim
projektem muzZe byt iniciace vzniku cyklo-centra v dostupnosti hlavnich dopravnich bodl
(napf. nadrazi) s potfebnym zdzemim (servis, prodej, paj¢ovna kol, elektrokol, kolobézek
atd.) a dal$i vhodné infrastruktury (aredl pro terénni cyklistiku, singltrek atd.).

S budoucim narlstem navstévnosti je nutné také prizpisobovat dopravu v klidu
(budovani parkovist, odpocivadel s hygienickym zazemim) a prizpUsobovat potfebam
navstévnikl také verejnou dopravu, véetné nabidky cyklobust/cyklovlakd, jejiz efektivni
zacileni mdZe vyznamné snizit vliv individualni dopravy.

V dobé konani vyznamnych akci ve mésté nebo o vikendech v sezoné je vhodné iniciovat
vznik sezonni kyvadlové prepravy ve sméru z/do Luhacovic, jejimz cilem bude vyuZiti
vysoké navstévnosti Luhacovic ve prospéch mésta. Tento zamér je vhodné koordinovat
s méstem Luhacovice a klicovymi subjekty turismu.

Navrh aktivit Koordinator Spoluprace
Destinaéni Mésto Uhersky Brod — odbor
1. Rozvijet sit naucnych stezek, pésich stezek manager rozvoje mésta a odbor stavebniho
a hipostezek Ufadu; obce; integracni platformy;
Klub Ceskych turistd
. . j Mésto Uhersky Brod — odb
2. Dobudovat cyklostezky do Luhacovic a dale Odbor rozvoje esto . eriy rod-o vor’

. L, . o ., mésta (cyklo- stavebniho Gradu; destinacni
zkvalitriovat sit cyklostezek ve mésté a jejim . obce: Zlinsky krai:
okoli koordinator) manager; obce; Zlinsky kraj;

integracni platformy
" . . inaéni Mésto Uhersky Brod — odbor
3. Zpracovat studii proveditelnosti cyklo-centra Destinacni L Y -

alu pro terénni cyklistiku/singltreku manager rozvoje mésta (cyklo - koordingtor)
aarealup g a odbor stavebniho uradu

. Meésto Uhersky Destina¢ni manager

4. Pfizpusobovat dopravu v klidu na dzemi
. Brod — odbor
mésta L
rozvoje mesta
5. Iniciovat vznik sezonni kyvadlové pfepravy Destinacni Mésto Luhacovice, poskytovatelé
z/do Luhadovic manager sluzeb
Indikator Kritérium tspéchu Zdroj pro méreni
Pocet naucnych stezek, pésich Zvyseni poc¢tu km stezek oproti predeslému Databdze mésta
stezek a hipostezek na uzemi obdobi (méfeno kazdé 2 roky).
ORP Uhersky Brod
Pocet cyklostezek na uzemi Zvyseni poctu km cyklostezek oproti Databdze mésta
ORP Uhersky Brod predeslému obdobi (méfeno kazdé 2 roky).
Dobudovani cyklostezky ve sméru do
Luhacovic 2023-25
Studie proveditelnosti cyklo- V roce 2021 dokoncena studie Databdze mésta
centrum proveditelnosti vytvoreni cyklo-centra a
navazujici infrastruktury
Sezonni kyvadlova preprava V roce 2021 zfidit kyvadlovou prepravu Databdze mésta
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PRIORITA 2:

VYTVARENI PODMINEK PRO RIZENI DESTINACE (DESTINACNi MANAGEMENT)

Predmétem priority je vytvoreni podminek pro zkvalitnéni destinacni spoluprace ve
mésté ve vazbé na jeho okoli. Vysledkem by méla byt vyssi Uroven partnerstvi
zalozeném na vétsi divére a ochoté spolecné pracovat na rozvoji mésta jako
destinaci cestovniho ruchu. Opatfeni vychazeji z redlnych moZnosti mésta a jim
ztizovanych organizaci jako kliCového aktéra (viz 3.1.3) pfi rozvoji cestovniho ruchu.

Resené problémy

e Nizka uroven partnerstvi mezi méstem, jeho organizacemi a soukromym,
pfipadné neziskovymi sektorem ve mésté a jeho okoli;

e Nedostatecné vyuziti silnych turistickych destinaci v okoli pro rozvoj
turismu ve meésteé;

e Vysoka zavislost rozvoje cestovniho ruchu na verejnych prostredcich;

e Pretrvavajici nedostatky v kvalité poskytovanych sluzeb.

Opatieni 2.1 Posileni destinacni spoluprace ve mésté a jeho okoli

Strategie opatieni

Pro dlouhodoby rozvoj cestovniho ruchu je nezbytné zajistit akceschopnost a strategicky
pfistup od iniciace rozvojovych zaméru az po jejich findlni dokonceni. Ve mésté by proto
méla byt jako dalsi stupen posileni destinacni spoluprdce zfizena exekutivni pozice
destinaéniho managera. Ten se bude zabyvat koordinaci a realizaci kli¢ovych aktivit
cestovniho ruchu. Destina¢ni manager je pfimym partnerem vedeni mésta a Pracovni
skupiny pro cestovni ruch. Jeho ukolem bude odpovédnost za realizaci strategickych
zaméru a retencnich projektd, které jsou v pfimé gesci mésta, nebo je mésto mlze svym
aktivnim pfistupem ovlivnit. Destinacni manager by mél byt také klicovym inicidtorem
destinaéni spoluprace mezi institucemi verejné spravy, okolnimi obcemi, investory,
mistnimi podnikateli a obyvateli. Na financovani pozice destinacniho managera je mozné
vyuzit (zvySenych) vynosu z ubytovacich poplatk(.

Ve vztahu k okoli mésta musi mésto prostiednictvim destinacniho managera aktivné
vyuZivat své postaveni v ramci integracnich uskupeni (DMO Slovacko, DSO
Uherskobrodsko, MAS Vychodni Slovacko atd.), prostfednictvim kterych je moiné
prosazovat strategické projekty nachazejici se mimo hranice katastralniho dzemi mésta.

Destinacni manager by mél koordinovat ¢innost klicovych méstskych instituci podilejicich
se na nabidce cestovniho ruchu, koordinovat akce (eventy) konané ve mésté a okoli.
Finan¢ni a organizacni podpora akci ve mésté by méla byt realizovdana na zakladé
transparentnich pravidel, kterd jsou soucasti dotacniho programu mésta na podporu
kulturnich akci. Z hlediska turismu je nezbytné eventy podporovat dle jejich vykonnosti
a skutec¢ného prinosu pro mésto.

DlleZitou soucasti prace destinacniho managera je podpora vzdélavani a rozvoj kvality
poskytovanych sluzeb. V oblasti vzdélavani je moZné vyuZit externi financni zdroje
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z evropskych fondl a nabidku vzdélavacich akci kraje, agentury CzechTourism nebo
profesnich sdruzeni. V oblasti kvality je nezbytné pracovat na zvySovani poctu oficialné
certifikovanych poskytovatelG sluzeb technickymi predpoklady kvality * a Ceského
sytému kvality sluzeb. Toto zvySeni je mozné dosahnout zvyhodnénim spoluprace mésta

se subjekty, které budou plnit minimalni pozadavky kvality.

Navrh aktivit Koordinator Spoluprace
Meésto Uhersky Brod -
1. Vytvofit pozici destinacniho managera — odbor skolstvi,
kultury a sportu
. o , . Mésto Uhersky Brod Destinacni manager;
2. Zintenzivnit ¢innost Pracovni skupiny pro Y , , .
, —odbor skolstvi, pracovni skupina pro
cestovni ruch i
kultury a sportu cestovni ruch
3. Zkvalitnit ¢innost mésta v integracnich Destinacni manager Integracni platformy;
platformach (DMO Slovacko, DSO mésta a obce v okoli
Uherskobrodsko, MAS Vychodni Slovacko atd.)
4. Podporovat a koordinovat akce (eventy) na Mésto Uhersky Brod | Destinalni manager
zakladé transparentnich pravidel stanovenych —odbor Skolstvi, (koordinace)
v dotacnim programu na podporu kulturnich kultury a sportu
akci ve mésté (pravidla)
» i L . i Destinaéni manager Mésto Uhersky Brod —
5.  VyuzZivat nabidku vzdéldvacich moznosti Y ,
, odbor skolstvi, kultury
v cestovnim ruchu
a sportu
6. Kontinualné zvy$ovat pocet certifikovanych Destinacni manager Mésto Uhersky Brod —
subjektl ve mésté v ramci technickych odbor skolstvi, kultury
predpokladt a CSKS a sportu

Indikator

Kritérium tspéchu

Zdroj pro méreni

Destina¢ni manager

V roce 2020 vytvoreni pozice nebo stanoveni
osoby s touto odpovédnosti a jeji udrzeni po
celou dobu platnosti strategie

Informace mésta
(organizacni rad,
rozpocet)

Cinnost pracovni skupiny pro
cestovni ruch

Ro¢né min 4x jednani pracovni skupiny pro
cestovni ruch

Databdze mésta

Navstévnost akci (eventl) ve
mésté

NarGst oproti predeslému obdobi. Vybér 4-5
klicovych akci ve mésté a sledovani jejich
navstévnosti (napf. vyzkum, GSM data)

Rozpocet mésta

Vzdélavaci/osvétové akce

Alespon dvé vzdélavaci akce pro rlizné
subjekty cestovniho ruchu ve mésté rocné

Databdze mésta

Certifikace technickymi

Min. 3 ubytovaci zafizeni ve mésté v rdmci

Databaze profesnich

certifikovanych v ramci CSKS na Gzemi mésta
a nadale udrieni certifikace

predpoklady Hotelstars Union, MIC certifikované v ramci asociaci
ATIC €R, 5 subjektd Cyklisté vitani do roku
2023 a jejich udrzeni
Certifikace CSKS Do roku 2025 min. 5 organizaci Databéze CSKS

4 Technické predpoklady kvality jsou standardy, klasifikace a dalsi certifikaéni schémata profesnich

asociaci ovérujici uroven poskytovanych sluzeb daného subjektu
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Opatreni 2.2 Podpora ¢innosti Méstského informacniho centra

Strategie opatfeni

Méstské informacni centrum patfi mezi zdkladni soucdst informacniho systému
cestovniho ruchu mésta, jehozZ Ukolem je zajisténi sluzeb obcaniim mésta a poskytovani
informaci (potencialnim) navstévniklm. Plnéni minimalnich pozadavk( na kvalitu MIC je
ovéreno certifikaci Asociace turistickych informacnich center (ATIC) na tfidu B.
V certifikaci ATIC je zejména z dlivodu registrace oficidlni znacky informacniho centra na
zeleném poli jako ochranné znamky, vhodné pokracovat. Vhodnym nastrojem pro
zlep$ovani kvality poskytovanych sluzeb by byla také certifikace MIC v rdmci Ceského
systému kvality sluzeb (CSKS).

Pro potfeby mésta je mozZné rozsah sluzeb a umisténi MIC povaZovat za vyhovujici. Pokud
vSak chce byt mésto skutecné vnimano jako Brana Bilych Karpat, je vhodné tuto branu
ve mésté fyzicky vytvorit. Tento zamér mize byt uskutecnén prostfednictvim stavajiciho
MIC. Vtom pfipadé je nutné lépe pracovat s nabidkou sluzeb. MIC by se vedle
standardniho informacniho servisu mésta, mélo vice vénovat merchandisingu, rozsifovat
nabidku sluzeb (napf. komentované prohlidky) nebo mistnich vyrobkl, coz muze
vylep3ovat jeho ekonomickou pozici. DlleZité je také zejména v sezoné a v ndvaznosti na
konani verejnych akci s vysokou navstévnosti pracovat s oteviraci dobou ve vecernich
hodinach nebo o vikendech.

Na komunikacnich aktivitach by mélo spolupracovat z hlediska své plsobnosti zejména
ve vztahu kturistickému portalu www.cojevbrode.cz, socidlnim sitim a turistickym
informacnim centrdim v okoli. Na koordina¢nich aktivitdch v oblasti cestovniho ruchu
a budovani partnerstvi v destinaci by mélo spolupracovat s destinaénim managerem
a byt jeho pfirozenym partnerem.

Navrh aktivit Koordinator Spoluprace
1 . Hi MIC ttem MU Uhersky Mésto Uhersky Brod —
. mancqva ¢innosti . rozpoc .em ersky odbor gkolstvi, kultury | MIC
Brod a investovat do jeho rozvoje
a sportu
2. Pokracovat v ¢lenstvi a certifikaci MIC v rdmci ATIC MIC ATICCR,
CR a certifikovat MIC v rdmci CSKS CzechTourism
3. Pokracc{)v?t ve. spoILIJpr‘aAa a vymver]e !nformaa MIC Partnerska TIC
s okolnimi turistickymi informacnimi centry
4. Rostitovat nabidk vt 1ch slueb v MIC Destinacni manager;
. ozv5|rova n’a v| ! u lptzs ytovanych sluzeb v MIC poskytovatelé sluzeb
smérem k navstévniklm L, i R
a mistnich vyrobkd
Indikator Kritérium tspéchu Zdroj pro méreni
Vyse trieb za prodej sluzeb v MIC | Primérné narist o 10 % rocné Rozpocet MIC
Certifikace ATIC CR a CSKS V roce 2020 ziskat certifikaci CSKS a do Databaze ATIC CR

roku 2030 ji obnovovat
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PRIORITA 3:

MARKETINGOVA A KOMUNIKACNI STRATEGIE (DESTINACNI MARKETING)

Pfedmétem priority je dliraz na zefektivnéni marketingové komunikace mésta
ajeho okoli ve vztahu k potencidlnim navitévnikdm. Urovefi marketingové
komunikace zohlednuje redlné rozpocCtové moznosti mésta a zdlraziuje potirebu
zapojeni soukromych zdroja, partnerd v rdmci SO ORP Uhersky Brod a vétsi miry
vyuzivani spoluprace s DMO Slovacko a CCR Vychodni Morava.

Resené problémy

e Nizky zdjem potencidlnich navstévnik( k navstévé mésta jako turistického
cile;

e NedotaZend produktova strategie cestovniho ruchu mésta — nerealistické
produktové portfolio.

Opatreni 3.1 Tvorba produkti cestovniho ruchu

Strategie opatireni

Atraktivni produkty cestovniho ruchu musi pro mésto predstavovat zasadni konkurencni
vyhodu a silnd marketingova témata. Takové produkty museji vychazet z USP (Unique
Selling Proposition) destinace a byt vyznamné orientovany na zazitek. Stavajici
produktové portfolio Uherského Brodu tyto atributy v dostatecné mife nesplriovalo,
nebot nebyly zaloZzeny na unikatnich predpokladech cestovniho ruchu, nebo nemély
dostatecné zazitkovy charakter.

Stadium vyvoje destinace zatim neumoziuje komplexni produkty cestovniho ruchu
vytvofrit, nebot bude nutné nejprve zrealizovat klicové retencni projekty zamérené na
vytvoreni unikdtnich atraktivit cestovniho ruchu. Je vSak moZné stanovit vychozi
produktovou strategii zaloZzenou na stdvajicich atraktivitach (predpokladech), kterou je
nezbytné v ramci implementace strategie rozvijet tak, jak bude doplfiovdna nabidka
mésta.

Vychozi produktova strategie zahrnuje nasledujici produkty:

e Do Uherského Brodu za kulturou a zazitky — strategie produktu je zaloZena na
prilakani navstévnikd ze silnych destinaci v ramci Zlinského kraje a dalSich
zdrojovych trh( do mésta

e Uhersky Brod — Brana Bilych Karpat — strategie produktu je zaloZena na pfilakani
navstévnika, kteri sméruji na dovolenou do Bilych Karpat a jejich skute¢nému
pfivlastnéni k méstu

Pro tyto produkty jsou vypracovany v ramci této strategie zakladni produktové karty
zahrnujici predpoklady, komponenty (turistické balicky), komunikacni témata a hodnotu,
které tyto produkty pfinaseji navstévnikovi. Tyto produktové karty jsou podkladem

k realizaci komunikacnich aktivit a vypracovdani navazujicich produktovych strategii.
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Ukolem destinaéniho managera je v navaznosti pro takto stanovené produkty
rozpracovat podrobné produktové strategie, které budou prlbéziné aktualizovany
a doplfiovany. Navrzena produktovd strategie je také provazana na klicové produkty
DMO Slovacko a Zlinského kraje.

Navrh aktivit Koordinator Spoluprace
1 v B duk i Do Uherského Brod Destinacni MIC; DMO Slovacko;
. ytvorit pro u’E(.)vog strategii ,Do Uherského Brodu manager DMO Vychodni Morava
za kulturou a zazitky » ..
a dalsi partnefi
5 v N duk i Uhersky Brod Destina¢ni MIC; DMO Slovacko;
. y'Fvorlt,p,ro u tovciu strategii ,,Uhersky Brod - manager DMO Vychodni Morava
Brana Bilych Karpat v ..
a dalsi partnefi
Indikatory Kritérium tspéchu Zdroj pro méreni
Produktova strategie V roce 2022 dokoncené dvé Databaze mésta

produktové strategie a jejich nasledna
aktualizace min 1x za 2 roky

Opatreni 3.2 Komunika¢ni strategie cestovniho ruchu

Strategie opatieni

Mésto v minulosti provedlo rebranding, jehoz vysledkem je vyuZivani znacky Uhersky
Brod — Brana Bilych Karpat. Strategie orientace na Bilé Karpaty je v soucasné fazi vyvoje
destinace spravna. Jeji Uspésnost vSak zavisi nejen na dlsledném vyuzivani znacky
v propagaci mésta, ale predevSiim na obsahové kvalité definovanych produktd
cestovniho ruchu. Po dokonceni retencnich projektl a vytvoreni unikdtnich atraktivit
pfimo ve mésté je mozné zvazit Upravu brandu mésta, ktera bude zohledriovat jeho
unikatni nabidku.

Rozpocet, ktery ma mésto k dispozici na marketingovou komunikaci cestovniho ruchu,
neumoziuje realizovat komplexni marketingové kampané. Mésto tak musi aktivné
vyuZivat spoluprace vramci DMO Slovacko, CCR Vychodni Morava a dostupnych
komunikacnich nastroja agentury CzechTourism. Mésto se musi prostfednictvim ¢innosti
destinaéniho managera a MIC zapojovat do spolecnych marketingovych projektl
a vyuZivat je ve sv(j prospéch.

Pfi realizaci vlastnich komunikacnich aktivit musi byt kladen ddraz na jejich efektivitu
a smysluplnost. Jako hlavni komunikacni nastroje by mély byt vyuzivany tyto nastroje:

Tabulka 12 Ramcovy ndvrh zplsobu vyuZivani komunikacnich ndstroju v marketingové komunikaci

Komunikaéni kanal/ Mésto Uhersky Brod DMO Slovacko CCR Vychodni CzechTourism
uroven spoluprace Morava
Webové stranky www.cojevbrode.cz |www.slovacko.cz www.vychodni- www.czechtourism.cz
morava.cz www.czechtourism.com
www.kudyznudy.cz
Socialni sité Facebook Facebook Facebook Facebook
YouTube Instagram
Twitter/Instagram
ATL - nadlinkova ne ano ano ano
komunikace

MindBridge Consulting a.s. Strana - 53 -


http://www.cojevbrode.cz/
http://www.slovacko.cz/
http://www.czechtourism.cz/
http://www.czechtourism.com/
http://www.kudyznudy.cz/

*
* 4k

e Evropska unie
3 Evropsky socialni fond - - Strategie rozvoje cestovniho ruchu
*oax Operacni program Zaméstnanost UHERSKY BHOD pro mésto Uhersky Brod

BTL - podlinkova Ano — lokalni trh Ano Ano — Ceska Ano — Ceska republika
reklama (Luhacovice, (Morava/zapadni republika/ a blizké a vzdalenéjsi trhy
Velehrad/Modra, Slovensko) Slovensko/ Polsko,
Buchlovice, Batlv Rakousko
kanal, Trencin)
C2C/wWOM Ano — vyuziti Ano ve spoluprdci ne ne
opakovanych navstév
Veletrhy Samostatné ne Ano ve spoluprdci Ano prostfednictvim |Ano prostfednictvim CCR
DMO Slovécko Vychodni Morava
Partnersky marketing |Ano — Ceska ano ano ano
zbrojovka,
poskytovatelé sluzeb

Zdroj: vlastni zpracovani MindBridge Consulting a.s.

Vlastni komunikacni aktivity je tedy doporu¢eno omezit pouze na lokdlni domdci trh
v rdmci Moravy a Trencinského kraje na Slovensku. Vyznamny podil na komunikacnich
aktivitdch mésta musi i nadale sehravat Méstské informacni centrum (viz opatfeni 2.2.).

Z hlediska segmentl klientely je vhodné cilit zejména na rodiny s détmi, seniory
a lazeriské hosty a cilové skupiny, které vyhledavaji zdravy Zivotni styl, klid, pohodu
pfipadné aktivni formy turismu (cyklistika, pésSi turistika atd.). Pro realizaci
komunikacénich aktivit je v sou¢asném stadiu vyvoje destinace nevytvaret svou vlastni

segmentaci, ale vyuZit napf. archetypalni segmentaci agentury CzechTourism®.

Navrh aktivit Koordinator Spoluprace

1.  ZvySovat hodnotu znacky Uhersky Brod — Brana Destina¢ni manager | MIC, DMO
Bilych Karpat

2. Aktualizovat webovy portal www.cojevbrode.cz MIC Destinacni manager

3. Spravovat socialnich sité s dGrazem na Facebook MIC Destinacni manager
a YouTube

4.  Zintenzivnéni spoluprace s DMO Slovacko, CCR Destinacni manager | MIC, DMO
Vychodni Morava a agenturou CzechTourism

5.  Pfimo realizovat komunikacni aktivity na lokalnim Destinacni manager | MIC
trhu

" , . . Destinacni manager | Poskytovatelé sluzeb
6. Rozvijet partnersky marketing ve mésté

ve mésté
Indikatory Kritérium tspéchu Zdroj pro méreni
Navstévnost webu Primeérny roéni narlst navstévnostio 5 % Google Analytics
www.cojevbrode.cz
Fanousci Facebook, YouTube Prdmérny rocni narlist 0 10 % FCB, YouTube
Pocet spolecnych projektd s DMO | Alespon 8 rliznych projektt marketingové Databaze mésta
komunikace ro¢né

5 Archetypdlni segmentace je sou&asti metodického pokynu pro tvorbu strategickych dokument
v cestovniho ruchu Kategorizace organizaci destinacniho managmentu
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5. Produktové karty

V této Casti jsou v navaznosti na opatreni 3.1 Tvorba produkt(i cestovniho ruchu
vypracovany produktové karty, které predstavuji zaklad pro zpracovani dil¢ich
produktovych strategii. Produktové karty jsou vypracovany v souladu Manualem
tvorby produktl, ktery je metodickym pokynem Kategorizace organizaci
destina¢niho managementu.

Nazev produktu | Do Uherského Brodu za kulturou a zazitky

. Propojuje spektrum stavajici a budouci zaZitkové nabidky cestovniho ruchu ve mésté

. Predpokladem Uspésnosti je realizace retencnich projektd, které zvysi unikatnost
turistickych atraktivit ve mésté

. Do doby dokonéeni retencnich projektd je rozvoj produktu zavisly na navstévnosti ze silnych
turistickych destinaci Zlinského kraje a stavajici irovné navstévnosti Uherského Brodu —
vhodné je vytvofit napt. specialni pfepravu z Luhacovic (vikendy, konédni akci ve mésté atd.)

. Produkt vyuZiva verejny prostor pro konani kulturnich akci (eventa)

. Zvyseni navstévnosti (doby pobytu) a zvySeni pfijm( (dlvod zGstat v Uherském Brodé)

. Podpora podnikatelskych subjekt( v pfimé i nepfimé vazbé na cestovni ruch

Pfedpoklady/pfinosy
produktd

. Kulturni zafizeni ve mésté — Muzeum J. A. Komenského, Hvézdarna, DigitdIni planetarium,
DUm kultury UB, Stfedisko environmentalniho vzdélavani DDM atd.

. Historické centrum mésta, komentované prohlidky pamatek

. Volnocasové a sportovni zafizeni ve mésté

Hlavni komponenty/ B Dalsi poskytovatelé sluzeb (hotely, restaurace, pivovar atd.)

skladba produktu . Slovécké tradice (Jizda Kréld, Verburik, Fasank atd.)

. Akce (eventy) v Uherském Brodé — Dny Jana Amose Komenského, Katefinsky jarmark, Bilo-
karpatské slavnosti, Uherskobrodska pout, Brodfest, Vanoéni trhy atd.

. Retenéni projekty — sttelnice, rozhledna a souvisejici infrastruktura a sluzby, zazitkovy Jan
Amos Komensky, moderni expozice historie mésta

. Komenského Uhersky Brod

. Mésto, ve kterém je mozné néco opravdového WcETET e et 0

Komunikaéni témata zazit a je zcela unikdtni alespori na urovni

— hodnota Ceské republiky

pro navitévnika . Uhersky Brod a tradice vyroby zbrani (vybrané Rl MIC, poskytovatelé

cilové skupiny) na stanoveni a sluzeb, DMO Slovacko,
(A I T [N CVAMCCR Vychodni Morava

Destinac¢ni manager

Vyuziva tzemi Bilych Karpat pro zvy3eni navstévnosti Uherského Brodu jako vstupni brany

do Bilych Karpat

. Predpokladem je vytvoreni skutecné (hmatatelné) brany Bilych Karpat ve mésté
a vybudovani souvisejici infrastruktury, které bude stahovat navstévnost z tohoto Gzemi do

Predpoklady/pFinosy mésta

produktd . Predpokladem je také intenzivni spoluprace mésta s okolnimi obcemi a integraénimi
platformami, ve kterych mésto sehrava klicovou iniciacni roli

. Zvyseni navstévnosti (doby pobytu) a zvyseni pfijm( (z ddvodu ochoty navstévnikl vyuZit
Uhersky Brod jako vychozi bod pro cesty do Bilych Karpat)

. Podpora podnikatelskych subjekt(i v pfimé i nepfimé vazbé na cestovni ruch

Ptirodni predpoklady cestovniho ruchu — Bilé Karpaty a souvisejici turisticka infrastruktura

Naucné a pési stezky, cyklostezky, hipostezky, rance, rozhledny

Slovacké tradice (Jizda KralG, Verbunk, Fasank atd.)

Nové retencni projekty — cyklo-centrum, areal pro terénni cyklistiku

L]
L]
Hlavni komponenty/ [
skladba produktu .
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Zdravy Zivotni styl (zachovalé Zivotni prostiedi)
Klid, odpocinek a relaxace

Komunikaéni témata Aktivni dovolend (dovolena na kole, dovolend
— hodnota pésky, dovolena na farmé, dovolend na ran¢i, MIC. obce
pro navétévnika dovolena na venkové atd.) Spoluprace g '

. (e . poskytovatelé sluzeb,
Neobjevena panenska pfiroda na stanoveni a DMO Slovécko, CCR

ychodni Morava

Garant produktu Destinac¢ni manager

rozvoji produktu

MindBridge Consulting a.s. Strana - 56 -



** Evropska unie
Evropsky socialni fond

Operacni program Zaméstnanost

*
* 4k

Strategie rozvoje cestovniho ruchu
pro mésto Uhersky Brod

/'O UHERSKY BROD

* oy x

6. Financni ramec Strategie

Financovani opatfeni, aktivit a konkrétnich projektd musi byt zajisténo
prostiednictvim vicezdrojového financovani. Mésto nemUzZe samostatné financovat
celkovy rozvoj cestovniho na Uzemi mésta, ani v jeho okoli. Prostredky, které mésto
do turismu investuje, maji mit pfedevsim inicia¢ni charakter a mély by byt uréeny
na projekty, které podpofti ochotu soukromych/neziskovych subjekt( podilet se na
financovani jeho rozvoje.

Finan¢ni zdroje Strategie:

e Rozpocet mésta véetné rozpoctl organizaci zfizovanych méstem (mistni
poplatky, dan z nemovitosti, parkovné, pfijmy MIC, kulturnich zafizeni atd.)

e Rozpocet Zlinského kraje a jeho organizaci, které plsobi ve mésté a jeho okoli

e Evropskeé strukturalni a investi¢ni fondy (ESIF)

e Narodni dotacni tituly, napf. NPPCR, SFDI atd.

e Rozpocty mést a obci na Uzemi Uherskobrodska

e Ostatni vefejné instituce (napf. spravy CHKO, NPU)

e Financni zdroje soukromych subjektl (soukromé investice)

e Financni zdroje neziskovych organizaci (DMO Slovacko, MAS Vychodni
Slovacko atd.)

Finan¢ni ndroky pro implementaci Strategie jsou indikativné uvedeny v tabulce.
V tabulce je stanoven odhad rozpoctovych vydaji mésta jim zfizovanych/
zaloZzenych organizaci. Konkrétni vyse vydaji na jednotlivé aktivity zavisi na
rozhodnuti vedeni mésta a vychazeji z aktudlnich rozpoctovych moznosti a ochotou
financovat retencni projekty.

Prioritni oblast

Opatreni

Primérna rocni finanéni naroc¢nost

Prioritni oblast 1

Zkvalithovani nabidky
cestovniho ruchu

Opatreni 1.1: Vytvofeni podminek pro rozvoj
infrastruktury, atraktivit a sluzeb cestovniho
ruchu

Pouze spolufinancovani projektl (naklady na
studie proveditelnosti cca 0,5 mil — 1 mil. K&
jedna studie)

Opatieni 1.2: Podpora zpfistupnéni turistickych
cild a mobility navstévnika

Pouze spolufinancovani projektl

Prioritni oblast 2

Vytvareni podminek pro
fizeni destinace
(destinacni management)

Opatfeni 2.1: Posileni destinacni spoluprace
ve mésté a jeho okoli

0,5 - 0,7 mil K¢ — naklady na Destinaéniho
managera

0,1 mil. K¢ pfispévek DMO Slovacko

Do 3 mil K&. rozpoc€et programu podpory na
kulturni akce

Opatfeni 2.2: Podpora ¢innosti Méstského
informacniho centra

1,2 mil K&

Prioritni oblast 3

Marketingova a
komunikaéni strategie
(destinaéni marketing)

Opatfeni 3.1: Tvorba produktd cestovniho
ruchu

V ramci ¢innosti destinaéniho managera a MIC

Opatfeni 3.2: Komunikacni strategie
cestovniho ruchu

V ramci ¢innosti destinaéniho managera a MIC
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7. Implementacni ¢ast Strategie

Nositelem Strategie je na zakladé dokumentu schvaleného radou a zastupitelstvem
mésta Odbor Skolstvi, kultury a sportu mésta Uhersky Brod. Implementace Strategie
je zajisténa prostrednictvim pravidelnych Akénich pland.

V rdmci implementace Strategie je vhodné jednoznacné vymeszit role jednotlivych
aktérl ve mésté:

Rada/Zastupitelstvo mésta Uhersky Brod

= Rada a zastupitelstvo mésta schvaluje Strategii, pfipadné jeji aktualizace.
Rada mésta kazidy rok projednava a schvaluje vyhodnoceni predeslého
Akéniho planu a novy Akéni plan na dalsi rocni obdobi. Dle jednotlivych
zameér( realizovanych v rdmci plnéni Strategie rada, pfipadné zastupitelstvo
dle navrhovaného finanéniho objemu, schvaluje potfebné vydaje.

Komise pro cestovni ruch rady mésta Uhersky Brod

= Komise pro cestovni ruch je odborny poradni organ rady mésta, ve kterém
jsou pravidelné (cca 3 - 4x ro¢né) projednavany zaméry vyplyvajici z realizace
Strategie. Komise projednava vyhodnoceni Akéniho planu a novy Akéni plan
pred jeho predlozenim ke schvaleni radé.

Odbor skolstvi, kultury a sportu

= Je vécné pfislusny odbor, ktery je pofizovatelem a hlavnim garantem
napliovani Strategie. Ze své pozice se podili na realizaci vybranych
aktivit/projektl Strategie. Pripravuje zprdvy o vyhodnoceni Strategie
a aktualizované Akéni plany pro jednani komise pro cestovni ruch
a rady/zastupitelstva mésta. Zajistuje financni prostfedky na realizaci
jednotlivych opatreni.

Destinacni manager mésta Uhersky Brod

= Destina¢ni manager je nazev nové vytvorené pozice, jejiz hlavni naplni je
koordinace aktivit cestovniho ruchu ve mésté v navaznosti na jeho okoli
mezi verejnym, soukromym a neziskovym sektorem a ve spolupraci s MIC se
podili na realizaci komunikacnich aktivit. Pozice je hlavni kontaktni osobou
cestovniho ruchu ve mésté pro oblastni DMO Slovacko a CCR Vychodni
Morava. Ve spolupréci s odborem skolstvi, kultury a sportu pfipravuje zpravy
o vyhodnoceni Strategie a aktualizované Akéni plany.

Meéstské informacni centrum

= MIC je klicovou soucasti informacniho systému mésta. Jeho uUkolem je
poskytovani turistickych sluzeb a informaci o dostupnych sluzbach
souvisejicich s cestovnim ruchem. V souladu s marketingovou strategii se
podili na realizaci komunikacnich aktivit cestovniho ruchu.
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7.1. Zpusob schvalovani, vyhodnoceni a aktualizace Strategie

Strategie je schvalovana radou a zastupitelstvem mésta Uhersky Brod jako zdkladni
strategicky dokument v oblasti rozvoje cestovniho ruchu s platnosti do roku 2030.

Odbor Skolstvi, kultury a sportu mésta Uhersky Brod vécné odpovida za naplfiovani
Strategie, jejiz implementaci odborné zajistuje predevsim destinacni manager, MIC
a dalsi aktéri cestovniho ruchu s odpovédnosti za danou aktivitu/projekt. PInéni
Strategie probihd zejména v souladu s aktudlnim Akénim planem. Odbor priibézné
napliovani Strategie vyhodnocuje, pficemz kazdé dva roky predklada do rady mésta
zpravu o plnéni a aktualizovany Akéni plan na dalsi dva roky platnosti Strategie.

Vyhodnocovani Strategie probiha prostfednictvim indikator(, které jsou stanoveny
na urovni cild a opatfeni. Indikatory slouzi k méreni pokroku v ramci plnéni
Strategie. Jejich hodnoty jsou stanoveny takovym zplsobem, aby byly motivaci
k jejimu naplfiovani. V ramci strategie jsou stanoveny dva zakladni typy indikator(:

1. Kontextové indikatory — jsou stanoveny na urovni cilll Strategie a slouzi
pro méreni celkové ucinnosti stanovené strategie. Jejich naplnéni zavisi
jednak na zplsobu implementace Strategie a podminek, které jsou pro ni
vytvoreny ze strany mésta, ale také na vnéjsich podminkach, napf.
ekonomickém vyvoji. Pokud dojde k objektivnim zménam vnéjsich
podminek, pfipadné podstatné zméné zplsobu implementace, je nutné
hodnoty téchto indikator( aktualizovat.

2. Vysledkové indikatory — jsou stanoveny na Urovni jednotlivych opatreni
a slouzi k méreni zpUsobu dosaZeni stanovenych aktivit/projekt.

Indikatory jsou prehledné uvedeny v ¢astech 4.2 a 4.3 Strategie. Indikatory musi byt
v ramci implementace pribézné sledovany a vyhodnocovany. Za tim ucelem musi
byt shromaZzdovana potfeba data a informace.

7.2. Akcni plan na obdobi 2020-2021

AkEni plan predstavuje operativni strategicky dokument na obdobi nadchazejicich
dvou let (2020-2021). Obsahuje jednorazové aktivity, které vyzaduji specialni
sledovani vramci implementace strategie mésta. Aktivity jsou v ramci Akéniho
planu sefazeny dle priorit.

Nazev projektu/aktivity Popis projektu/aktivity Oduvodnéni Vazb? na
opatreni
Vytvorit exekutivni manazerskou pozici Aktivity cestovniho ruchu nejsou 21
destinacniho managera, ktery koordinuje dostateéné koordinovany. Jedna
klicové projekty ve mésté a aktivizuje se o sdilenou pravomoc nékolika
Vvivofit nozici destinaéniho destinacni spolupréaci. Pozici je mozné 0sob ve mésté. Prosazeni
1 y P (spolu)financovat ze zvySenych zdroju klicovych retenénich projektd

managera z poplatkli z ubytovaci kapacity. Osoba na | vyzaduje intenzivni manazerskou

této pozici musi mit manazerské zkusenosti | praci. Pozice ma kliovy vyznam
a odpovidajici pravomoci. z pohledu Uspésnosti
implementace strategie.
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Spoleény projekt mésta s Ceskou V Uherském Brodé chybi unikatni 11
zbrojovkou, ktery se sklada z vice nabidka, ktera by mésto vyznamné
komponent (profesionalni stfelnice, odligila. Vyuziti znacky Ceské
navatévnické centrum zbrojovky, zazitkové | zbrojovky to miize zménit. V CR je
Zpracovat studii programy pro rizné cilové skupiny, vice nez 300 tisic. drziteld
proveditelnosti na vybudovani | sportovni soutéze, unikatni rozhledna), zbrojniho prikazu (ZP). Z toho jde
2 zézitkove strelnice, rozhledny, | které mohou vznikat postupné a maji o cca 65 tisic profesionald (D)
souvisejici infrastruktury spole¢ny motiv tradice vyroby zbrani ve a vice nez &tvrt miliond vydanych
a sluzeb ve spojeni s tradici | mésté. Nejprve je zadana spolecna studie | ZP skupiny E. Soucasné je
zbrani ve mésté proveditelnosti, ktera zhodnoti naklady trendem zazitkova nabidka
a piinosy, vytipuje vhodna mista ve mésté | cestovniho ruchu, coz mize
pro realizaci a stanovi harmonogram diverzifikace tohoto produktu
realizace projektu. Financovani projektu je | naplnit ve vztahu nejen k primami
sdilené. cilové skuping.
Zadat vypracovani studie proveditelnosti za | Vytvoreni skutecné ,hmatatelné” 12
Ucelem zmapovani moznosti vybudovani cyklo-infrastruktury ve mésté ve
cyklo-centra s pljéovnou elektrokol, spojeni s okolni pfirodou Bilych
kolobéZek a areal pro terénni cyklistiku Karpat. Okolni krajina je vhodna
Zpracovat studii s celou fadou atraktivnich prvki pro cykloturistku. Mésto
3 proveditelnosti cyklocentra zazitkového turismu v katastru mésta na vybudovanim vhodné infrastruktury
a arealu pro terénni vhodném misté, které bude vytipovano vytvori divod do mésta piijet
cyklistiku/singltreku v rami studie. Cyklo-centrum je mozné a zlstat v ném. Mésto jako vychozi
vybudovat napf. u nadrazi a ostatni bod do Bilych Karpat nabidne
infrastrukturu v blizkosti uvazovaného i vhodné zazemi.
kempu. Financovani méze byt sdilené ve
spolupraci se soukromym sektorem.
Kyvadlova pfeprava v dobé konani akci V Luhacovicich se koncentruje 12
v Uherském Brodé a o vikendech vysoka navstévnost po cely rok
Inici . . (ervenec/srpen), ktera bude cilit na zejména lazenskych hostd, ktefi
niciovat vznik sezonni kou névstévnost v Luhacovicich. Na jsou zde na delSi pobyt
4 | kyvadlové prepravy do VySOKoU Navstevnos . ’ J . 1oyt
Luhacovic vytvofeni spolupracovat s méstem a pravdépodobné v Uherském
LuhaCovice a kli¢ovymi poskytovateli sluzeb | Brodé nikdy pfedtim nebyli.
a organizatory akci v Uherském Brodé.
Financovani je sdilené a dotované méstem.
Zadat vypracovani studie proveditelnosti, Osoba J. A. Komenského je 21
ktera posoudi moznosti zatraktivnéni prokazatelné spojena s méstem.
Zpracovat studii nabidky mésta spojené s osobou J.A. Potencial vSak neni doposud zcela
proveditelnosti zkvalitnéni Komenského o dal3i atraktivni (zazitkové) | vyuzit a koncentruje se na nabidku
5 | nabidky mésta ve vztahu k body. Analyza posoudi naklady a pfinosy, | Muzea. Pokud méa byt jméno této
osobé Jana Amose moznosti zapojeni partner( a stanovi osobnosti vyuzito pro turismus, je
Komenského harmonogram realizace. nezbytné podstatné zkvalitnit
a zatraktivni nabidku v souladu
s trendy.
V roce 2021 zahdjit zpracovani této Mésto mélo stanoveno 3.1
produktové strategie v ndvaznosti na nerealistické produktové portfolio
Vytvorit produktovou strategii | vysledky studii proveditelnosti retencnich bez produktové strategie.
6 | ,Z Uherského Brodu na projektd. Produktova strategie obsahuje V navaznosti na hlavni
dovolenou do Bilych Karpat“ | podrobny postup rozvoje tohoto produktu. | komunikaéni strategii je nutné
zahdjit zpracovani produktové
strategie se vSemi nalezitostmi.
Wi . . .| Vramci katastru mésta v souladu Ve mésté chybi sezonni zafizeni 11
T ST T ktuélnim Uzemnim planem vytipovat typu kempu/chatové osady, ktera ’
tzemi ve mésté na budovani | 3 2<an planem vytip ypu Kemp osacy,
ubytovaci infrastruktury vhodna mlsta pro blIJdovanlvm'frast.ruktury by Zejména v sezong zvyvsﬂff
7 | cestovniho ruchu (kemp cestovniho ruchu (viz retencni projekty) moznost ubytovani ve mésté,
h o ? a kemp, pfipadné ubytovaci zafizeni typu kemp je také vhodnou nabidkou
otel) a dalSi infrastruktury h hg - Sl AT o (27
dle wsledkir studii ' otel. V pipadé kempu aktivné hledat pro aktlvn] ngvstevnl'ky B|I¥§h
vy:
. . investora. Karpat zejména cyklisty, pési
proveditelnosti turi
uristy atd.
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