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1. Uvod

Cilem projektu byl rozvoj medialni gramotnosti u Zak(@ zakladnich kol v Prost&jové. Tento
cil byl napinén prostfednictvim kritického pristupu k reklamé, kterd se stala nedilnou
soucasti 21. stoleti.

2. Realizace projektu
Realizace projektu prob&hla formou workshopll. Zaci byli do dané problematiky uvedeni
multimedidlni prezentaci a aktivné se zapojovali formou diskusi, rozbord@ konkrétnich

reklam a samostatnych cviceni. Vyukovy program trval 90 minut - dvé vyucovaci hodiny.

Vyukovy program byl zaméfen na nasledujici témata.

1. Reklama

Zaci byli sezndmeni s vyvojem reklamy a vedeni k vnimani reklamy jako fenoménu
souCasne medializované spoleCnosti. Sami si méli moznost uvédomit, Ze je reklama
provazi témér na kazdém kroku.

2. Reklama komercni, politicka a socialni

Zak@m byl na konkrétnich prikladech objasnén rozdil mezi reklamou komeréni, politickou
a socialni.

3. Presvédcovaci techniky v reklamé

Z&ci byli vedeni k uvédomeéni si faktu, Ze také oni jako spot¥ebitelé, jsou dennodenné pod
vlivem reklamy. Byli upozornéni na nutnost rozpoznat manipulativni prvky reklamy
a presvédCovacich technik, které reklama vyuziva.

4. Etika v reklamé

Zaci byli seznameni s kodexem reklamy, s &innosti Rady pro reklamu a zakonem
o regulaci reklamy. V jednotlivych reklamnich spotech pak rozpoznavali prvky, které jsou
v rozporu s etikou.

Ze vsech oslovenych prostéjovskych zakladnich kol se do projektu zapojilo Sest subjektd:
ZS meésta Prostéjova (2 tfidy)

ZS Majakovského (1 t¥ida)
ZS Kollarova (1 t¥ida)

ZS Dr. Horéka (2 tfidy)
ZS Palacka (2 tfidy)

ZS Melantrichova (2 tfidy)



3. Vyhodnoceni projektu
Realizace workshopl napomohla zakdm 9. ro¢nikd zorientovat se v prostfedi médiich
a reklamy. Projekt napomohl k tomu, Ze Zaci:

- |épe porozumi tomu, co vidi a slysi

- lépe dekdduji reklamni sdéleni

- dokazi zaujmout kriticky postoj v oblasti reklamnich sdéleni.

4. Financni vyhodnoceni projektu

Workshopy realizovala lektorka Mgr. Tereza Kohlerova, kterd byla za odvedenou praci
ohodnocena v ramci DPP.

5. Fotografie z realizace projektu
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