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MIKULOV

JEDINECNA
TURISTICKA
DESTINACE




v/ STRATEGICKA POLOHA + DALNICE

v HKP DEDICTVI

v VINARSTVI A TRADICE, GASTROSCENA

v' AKCE PO CELY ROK + PESTROST

v SPOLUPRACE + KOMUNIKACE

v NOVE CILE A KAPACITY

v/ SETKAVAN| KULTUR

v/ SILNA IDENTITA, DOBRA POVEST, ZNACKA
v/ VZDELAVANI A ZVYSOVANI KVALITY

v GENIUS LOCI




NASE REZERVY

%  DOPRAVA — PARKOVANI, CYKLO
% MISTNI/NAVSTEVNICI

%  SEZONNOST

% ALKOHOL

s KVALITA, VYBAVENNOST, UDRZBA MESTSKEHO
PROSTORU

% INFRASTRUKTURA

% KOMUNIKACE

% NEDOSTATEK ZAMESTNANCU

% RUSTCEN

< ZTRATA AUTENTICITY A KONKURENCESCHOPNOSTI




v’ UDRZITELNY

ROZVO. = _—

CESTOVNIHO e
RUCHU A KULTURY pa L. AR

KOMUNIKACE

+

KOORDINACE

+

KOOPERACE

. GREEERE




MIKULOV = MISTO, KDE JE RAD(
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