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Ing. Jakub Malacka, starosta Mésta Znojma

Mgr. FrantiSek Koudela, reditel Znojemské Besedy



* 21 kmenovych kulturnich a spolecenskych akcich (z nichz nejznamé;jsi
Znojemské historické vinobrani)

* Desitky divadelnich predstaveni, vcetnée skolnich predstaveni a
moznosti abonma

e Kulturni vyziti pro seniory znojemskych DPS

 Spoluprace s dalsimi poradateli akci ve Znojmeé a okoli (HF Znojmo,
Draci lodé, a dalsi)
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Znojemské historické vinobrani ..Vinarské t(r)ipy

» Z dlivodu opatreni jsme nemohli poradat slavnosti vinobrani v
takovém rozsahu, jak jsme zvykli.
e Bezmala 90 tis. navstévniku
» 13 propojenych a pruchozich scén
» Stovky prodejnich mist s obCerstvenim

* Proto vznikl alternativni program Vinarské t(r)ipy, ktery otevrel sklepy
v obcich napfri¢ Znojemskem.
* AZ 15 zapojenych obci/spolki
» Desitky koncertu a doprovodnych programu
* Posilené dopravni spoje
e Poprvé vinari spolecnée otevreli v jeden termin



Znojemské historické vinobrani .Vinarskeé t(r)ipy
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cestovni ruch

 poskytuje informacni sluzby obyvatelum mésta a turistiim (provoz
Turistickych informacnich center)

* Privodcovska ¢innost

* Provoz znojemského podzemi, radnicni véze, Expozice pivovarnictvi,
hradebniho opevnéni

* TvUrce tisténych a dalSich materialt o mésté Znojmé
* Podpora podnikatelt v oblasti cestovniho ruchu



cestovni ruch
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Destinacni spolecnost 333358 ZnojmoRegion

 Celkovy pocet clenli navysen na 44 (resp. 45 s predsedou
Predstavenstva):
* 15x mésta a obce
e 20x podnikatelské subjekty
* 5x neziskové subjekty
 4x svazky obci (zastupuijici 35 obci)
* Preshranicni spoluprace CZ/AT (Znojmo/Retz, Interreg)



* Propagace mésta Znojma v nadregionalni drovni
* Kreativni kampané na socialni sité a do tistenych periodik

e Od roku 2016 kampan #znojmochutna (Instagram, betonové lavicky,
téma, které spojuje veskeré aktivity)

e Od roku 2020 kampan #mastozadax (restart turismu, Instagram,
celostatni kampan vc€. Billboard ploch, televizni spoluprace, rozhlasove

reklamy
* Tvorba vlastnich tisténych materialu
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Facebook martinského

a mladého

. 6L5 tis. sIedu1|C|§,h,s -
prevahou sledujicich
Z regionu Znojma

Znojemska Beseda
Kultura a cestovni ruch ve mésté Znojmé
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* Cilené kampané a o EZZ3
dil¢i reklamy pro P —
prodej vstupenek a
informace o akcich

Prispévky =5 Filtry

. Znojemska Beseda vytvoril(a) udélost
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propagace

Facebook

* 5.4 tis. sledujicich s Sy
prevahou sledujicich ST—
mimo Znojmo

mace Fotky Virtualni prohlidka Dalsi = 1 Tose milib Q

* Bez cilené propagace,
za ucelem komunikace
akci a turistickych cil(

znojemského regionu
CITE

R, +420 515 300 244 00

Stéle vice turisti objevuje Znojmo - Novinky.cz
A Kvull nejiste situact ve Oji covia e panaer



propagace

Facebook §0  ZNOJEMSKE HISTORICKE
F VINOBRANI
e 19.8 tis. sledujicich s e
prevahou sledujicich e
mimo Znojmo il L |
(prevazné stredocesky = = 5
kraj a severni morava) | ! E

* Cilené kampaneé a dilci
reklamy pro prode;
vstupenek a

informace o programu ® G

3 883 lidi tady oznamil(a) polohu Vinaské t(nipy 2021

ZNOJEMSKE HISTORICKE VINOBRANI prid



propagace

Instagram

* 2,8 tis. sledujicich s o it st et b e e 8 e
prevahou sledujicich

mimo Znojmo ° e iy @ - @

» Sdileni image fotek e e e ek B e
pro zvyseni
atraktivity
turistickych cilt
(nejen provozu ZB)




propagace

znojemskevinobrani.cz

Instagram
d ~_ Prispévky (GAZeduji (150)

. o7 7 ZNOJEMSKE HISTORICKE VINOBRAN
o 2 4 t I S S I e d uJ I C I C h S Znojemské historické vinobrani, jak jej znate, musime bohuzZel pfesunout na rok 2022.
V4 * Druhy zéfijovy vikend bude opét ve znameni Vinaiskych t(r)ipa. @
tmblr.co/ZFR_KXagXBknuWO00

prevahou sledujicich
mimo Znojmo @

 Sdileni image fotek
pro zvyseni
atraktivity akce
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CILE APRIORITY PROJEKTU

PODPORA zy?éeni
PODNIKATELU NAVSTEVNOSTI
ZVYSENI ZVYSENI

MEDIALIZACE ATRAKTIVITY




DOSAZENE CILE 2020 A 2021
MEDIALNI PROSTOR A SOCIALNI SITE

« Redakéni clanky v periodicich jako iDnes.cz, Novinky.cz, Seznam zpravy, Blesk, Kvéta, OnaDnes, MF Dnes,
Denik.cz (véetné prazdninovych speciall), Hospodarské noviny, Wine and Degustation a dalsi.

« Videoreportaze v Ceské televizi (6x), televize Nova (Vikend) véetné PR ¢lanku na Novaplus.cz, televize Prima
(prazdninovy special).

* Projekt Znojmo Zadax byl vybrany jako TOP restart up a prezentovan CCRJM i Krajskym Gradem Brno.

« Diky projektu se zvysilo povédomi i o0 kmenové kampani #znojmochutna, ktera byla v ramci projektu také
prezentovana. Ta je propagovana zejména pres socialni sité jako Instagram a Facebook.

Komentar:

Inzerce tisténych periodik celostatniho rozsahu se pohybuji od 50 do 250 tisic korun. Online PR clanky se hodnoti
dle poétu impresi. Clanky na homepage online serveru se tak pohybuji v podobnych finanénich hodnotach jako
tisténé. Videoprezentace na televiznich stanicich se pohybuje v fFadech 100 tisich korun az do 1 milionu.

ATRAKTIVITAABRAND

 Jednim z dosazenych cilu je zvySeni atraktivity Znojma, potazmo jeho turistickych cilu a takeé kvalitnich sluzeb
CR. Ubytovatelé od ¢ervna 2020 hlasili prubézné plné kapacity a navstévnici tak méli moznost hledat i v
ostatnich obcich - tzn. potencial pro Znojmo jako region.




POROVNANiI NAVSTEVNOSTI TURISTICKYCH OBJEKTU

33203

16246

RADNICNI VEZ

m 2019 = 2020
41360

34427

PODZEMI

6514
2645
(I

EXPOZICE
PIVOVARNICTVI

ZVYSENI NAVSTEVNOSTIV %
Podzemi
Radni¢ni véz
Expozice pivovarnictvi
Hradebni opevnéni
Prohlidky mésta

20%
103%
146%
123%

5%



KONCEPT PROJEKTU 2021
PODMINKY ZAPOJENI SE DO PROJEKTU

« GASTRO PROVOZY: Vyse utraty na osobu musi byt stejna nebo vyssi nez 150 Kc.

« UBYTOVACI ZARIZENI: VySe Utraty na osobu musi byt stejna nebo vyssi nez 500 K¢&.
« OSTATNI SLUZBY: Vyse dGtraty na osobu musi byt vy$si nez 200 K¢.

(S ohledem na pocet osob, kteri utratu provedou.)

Komentar:
Castky je vhodné ponechat stejné, protoze vychazime z toho, aby byly poukazy na vstupy dosazitelné. Kdyby doslo

k mirnému zvyseni hodnoty potrebné utraty, je predpokladem, Ze by nedoslo ke snizeni poc¢tu poukazu, ale zustal
by stejny - tedy bez efektu. Vyhodou pak je, ze podnikatelé a navstévnici, kteri se k nam budou vracet maiji tyto
hodnoty zafixovane.

UPLATNENIi POUKAZU

« Do 5 dni od data vydani na provozy ZB - podzemi, radnicni véz, Expozice pivovarnictvi, Hradebni opevnéni a
prohlidku mésta s pruvodcem

Komentar:
Kvuli vysokému vytizeni provozu neni vhodné snizovat pocet zapojenych provozu, mohlo by dojit k tomu, Ze budou
poukazy do 5 dni nevyuzitelné a projekt by prinasel negace. Tedy opacny efekt.




KONCEPT PROJEKTU 2021
NASTROJE A INOVACE PROJEKTU

Jednodussi a rychlejsi moznost prihlaseni podnikatelt pres webové rozhrani. Minimalizace casové narocnosti.
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Na kazdém provozu bude umisténa orientacni tabule s nabidkou dalsich vyuzitelnych provozu - na poukaz.
Znojemska Beseda bude opét jako support pro podnikatele v oblasti marketingu a problematiky celého projektu.

OSTATNI

* TIC Znojmo bude dale poskytovat tematické prohlidky, na které se nevztahuje moznost vyuziti poukazu.

« V ramci prohlidek Znojemského podzemi se stejné jako v minulé sezéné nebude moci vyuzit poukaz na
adrenalinové trasy - z divodu malé kapacity prohlidky.

« Diky drivéjsim pripravam je mozné oslovit tiskovymi konferencemi a dalsimi vétsi okruh médii a ziskat vetsi
prostor - drive nez ostatni mésta, regiony, apod.

 Pro rok 2022 je projekt vyuzitelny jako start up projekt kongresové turistiky, jejiz propagace je v planu od roku
2020 (preruseno z duvodu pandemickych opatreni)

VIME, ZE
« Dle ohlasu z lonské sezony vime, zZe timto projektem se chtéji inspirovat i dalsi mésta a regiony.

« CCRJM vybrala projekt Znojmo Zadax jako jeden z nejlepsich a nejucinnéjsich restart up projektd na podporu
CR. Na konferenci jej prevzali jako pripadovou studii pro ostatni regiony. | z téchto divodu ma projekt Znojmo
Zadax svoji ochrannou znamku.



KONCEPT PROJEKTU 2021

EKONOMIKA PROJEKTU

« Predpokladana trzba provozu pro rok 2020 byla vycislena na 2 267 000 K¢ (dle udaju predchoziho roku). Takova
byla schvalena také mozna ztrata za predpokladu, Ze by vsichni navstévnici sli na provozy zdarma - s
poukazem.

« Redlné trzby za rok jsou 2 614 372 K¢, tedy v kladnych hodnotach s rozdilem +348 372 Kc.

2020 2020
predpokladané trzby | realné trzby

Radnicni véz 291 000 552 117 +261 117
Podzemi 1 890 000 1802 767 - 87 233
Prohlidky mésta 12 500 101 408 + 88 908

Expozice 34 500 113 320 +78 820
pivovarnictvi

Hradebni opevnéni 39 000 44 760 +5760

Celkem 2 267 000 K¢ 2614 372 K¢ 348 372 K¢
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,Tu prohlidku
si vypijes”



ENCTEKA

znojemskych vin

Centrum Louka

Pozva’nka Hradebni opevnéni

Prohlidka mesta — zacheme na ulici
Hradni




www.zhojemskabeseda.cz

WWW.ZNOjmocity.cz




